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,2UPRACME SLOVENSKO”

Klient

Kedze ciefom tohto zadania je napisat’ zadanie pre reklamnu agentaru, klientom tohto
zadania ste vy sami. Respektive znacka/spolo€nost, pre ktoru pracujte. V pripade, ze
podla vas spolo¢nost, pre ktoru pracujete, z akychkofvek dévodov nedokaze tento brief
naplnit, vyberte si ini znacku, aktivnu na slovenskom trhu, ktora takyto potencial ma.
Predpokladom je, aby ste dékladne poznali DNA, hodnoty, viziu, marketingovu stratégiu,
produkty a sluzby takejto znacky (pre jednoduchost’ dalej len ,vasa“ znacka/spolo¢nost).

Brief

Vyuzite potencial svojej znacky a vypracujte zadanie pre kreativhu agenturu na kampan, v
ktorej vasa spolo¢nost pomoze (prostrednictvom svojho produktu, sluzby, eventu &i inej
aktivity, ktord sami vymyslite) aktivovat mladych fudi vo veku od 18 do 34 rokov, aby sa
zucastnili Svetového dna upratovania, zameraného na dobrovolnicke upratovanie odpadu
z verejného priestranstva a aby motivovali aj dalSich vo svojom okoli k rovhakému kroku.

Insight

Dobrovolnicke upratovanie je na Slovensku doménou niektorych miest a obci, ktoré
pochopili, Zze zodpovednost za Cistotu svojho okolia neméze niest’ len samosprava, ale aj
samotni obyvatelia. Zial, na podobnych upratovacich akciach by ste zakazdym nasli tych
istych fudi, vaésinou vo veku 50+. Ostatni akosi nemaju pocit, Ze sa ich to bytostne
dotyka. NavySe mnohé mesta a obce Ziadnu obc&iansku aktivitu v tomto smere nevyvijaju.

Situécia

Prebudenie pocitu spoloCenskej zodpovednosti prostrednictvom dobrovolnickeho
odstrafiovania odpadov, nelegalnych skladok a Cistenia verejnych priestorov je zakladnou
DNA medzinarodnej organizacie Let's Do It! World (www.letsdoitworld.org), ktord vznikla v
Esténsku. V roku 2008 sa tu histke nadSencov podarilo spojit udi celej krajiny a za 5
hodin upratali Esténsko od nelegalnych skladok a odpadu na verejnych priestranstvach.

Myslienka jednodriového upratovania krajiny sa Sirila dalej a dnes sa do nej kazdy rok
zapoji viac ako 16 milionov ludi zo 113 krajin sveta. V septembri 2018 chce organizacia
Let’s Do It! World zorganizovat’ Celosvetovy den upratovania. A prave to je den, ktory by
mala vasa spolo¢nost podporit' s cielom, aby sa ho zucastnilo ¢o najviac mladych ludi.

Napriek tomu, Ze zatial organizacia Let’s Do It! World nema na Slovensku oficialneho
zastupcu, v rokovani je niekolko subjektov a predpokladame, ze do zaciatku roka 2018
budeme poznat jeho meno. Ten by mal zabezpecit organizaciu dobrovofnikov,
identifikaciu lokalit, kde je potrebné odstranenie nelegéalneho odpadu, a tiez kontakt so
samospravami, ako aj s partnerskymi spolo¢nostami (akou by mala byt aj ta vasa). Cely
rozsah €innosti lokalneho zastupcu, ako aj prezentacia partnerskych spolo¢nosti je dobre
viditefna na webovych strankach Ceského zastupcu organizacie Let’s Do It! World.
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Kazda partnerska spolo¢nost mdze Svetovy deri upratovania podporit' vlastnou
komunik&ciou, vlastnou mobilizaénou aktivitou, vlastnym produktom &i sluzbou, ktora
myslienku posilfiuje. Aku formu bude mat konkrétne pomoc vasej spolo€nosti, je len a len
na vas.

Treba pripomenut, Ze aj na Slovensku sme v ostatnej dobe videli snahy o upratovanie
nelegalnych skladok. V aprili 2015 vyhlasil envirorezort tzv. ,velké upratovanie”, na ktoré
vyclenil minuly rok 10 milibnov eur a tento rok dalSich 7 milionov. Mestéa a obce, ktoré
splnili kritéria, dostali od rezortu jednorazovu dotaciu. Ta v8ak sanuje len malu ¢ast
vydavkov, a tak stale ostavaju stovky tisic ton nezlikvidovaného nelegalneho odpadu v
katastroch miest a obci Slovenska. Obcianska iniciativa je prave tou silou, ktora je
schopna zasadnym spdsobom prispiet k zdravému Zivotnému prostrediu bez nelegalneho
odpadu aj bez podpory statu. Ale, pravdaze, s podporou partnerskych organizacii.

Odozva

Vysledkom kampane vasej spoloCnosti by malo byt rapidne zvySenie poctu ucastnikov
Svetového dna upratovania, ako aj pozitivny obraz znacky vasej spoloCnosti v o€iach
verejnosti.

Cielova skupina

Vasou ciefovou skupinou su mileniali — fudia vo veku medzi 18 az 34 rokmi, tiez nazyvani
,Generacia Y”, alebo ,digitalna generacia”. Tato skupina ludi tvori na Slovensku az 24
percent celkovej populacie a bude v blizkej buducnosti rozhodovat o smerovani nasej
krajiny.

Je to azda najkontroverznejSia skupina fudi — na jednej strane su to do seba zahladeni,
prili§ sebavedomi, no lenivi, zodpovednosti sa vyhybajluci hedonisti, ktorych jedinym
cielom je uzivat si Zivot, cestovat, poznavat nové, bavit sa €i umiestfiovat bezduché
statusy na Facebooku. No na druhej strane su to flexibilni, vo€i svetu otvoreni a dobre
kooperujuci timovi hradi, ktori sa zaujimaju o spolo€nost, o komunitu, o environmentalne
problémy a pre ktorych peniaze nie su tou hlavnou hodnotou. A prave na tuto,
zodpovednu tvar milenialov, by mala kampan apelovat.

Tone of Voice

Pri tvorbe briefu si uvedomte dve veci: 1. vasa kampan bude oslovovat milenialov, ¢o
zasadne ovplyvriuje rétoriku kampane; 2. charakter kampane vyrazne ovplyvni jej téma —
vazny globalny problém na lokalnej urovni.

Mandatory

Produkt, sluzba, event &i ina aktivita vasej spolo¢nosti, ktoril vymyslite na podporu
mobilizacie mladych fudi k u€asti na Svetovom dni upratovania, musi koreSpondovat’
jednak s DNA vasSej spolo¢nosti, ako aj s DNA organizacie Let’s Do It! World.

Vyzva
Vyzvou je vyuzit potencial znaCky a vypracovat zadanie na kampan pre kreativnu
agenturu s vyuzitim produktu, aktivity alebo sluzby, ktora si sami vymyslite.
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Vystupy

- brief pre kreativhu agenttru v PDF (max. 2 strany)

- produkt, aktivita alebo sluzba, ktora koreSponduje s identitou znacky, pre ktoru pracujete
a ktora inovativne rieSi zadany problém — prezentécia stratégie a idey v PPT / PDF (max.
10 slidov vratane uvodného a zaverecného)

Vizuélny obsah

Vzhladom na prava dusSevného vlastnictva je povolené pouzivat iba vizuélny obsah z
webovej stranky partnera sutaze Isifa — Shutterstock http://www.shutterstock.com. Pre
kazdy tim je sluzba fotobanky dostupna bezplatne po celu dobu trvania sutaze, a to
vyhradne pre ucCely sutaze. Obsah je povolené ukladat  a zdielat len s ¢lenmi sutazného
timu. Nie je povolené obsah stahovat, zdielat’ ani vyuzivat mimo sutaze ¢i po jej
skoncCeni. V pripade zistenia porusenia tychto zasad bude partner sutaze postupovat
podla platnych Pravidiel a podmienok spolo¢nosti Shutterstock.

7 tipov ako pouzivat Shutterstock.com najdete TU.

V pripade problémov so Shutterstock kontaktujte:
Vojtécha Travnicka: + 420 602 117 041, vojtech.travnicek@isifa.com
Jana Boudu: + 420 605 229 222, jan.bouda@isifa.com

Prihlasovacie Udaje

Pouzit mdZzete jeden z nasledujucich uctov:
Username: CRYoungLionsl, Password: Welcome2
Username: CRYoungLions2, Password: Welcome2

Branding
Branding nie je povoleny.
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