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kategoria DESIGN

,GOOD IDEAS FOR BETTER WORLD”

Klient

Vasim klientom je obcCianske zdruzenie GOODEAS, autor komplexnej databazy
najlepsich non-profit kampani a marketingovych idei z celého sveta, ktory prepéaja
tvorcov tychto idei s neziskovymi organizaciami €i inymi nekomerénymi subjektmi v
inych krajinach, ktoré maju zaujem kampar adaptovat. Napriklad takuto kampan z
Brazilie je mozné urobit’ vo Francuzku, Belgicku, Japonsku ¢i na Slovensku:
http://bit.ly/1fB70wg.

Brief
Vytvorte znacke novu identitu.

Insight

Stavebnym kamenom projektu je databaza non-profit kampani z celého sveta, ktora
je momentélne vo vystavbe. Pri kazdej kampani bude zverejneny vizuél alebo case
video, nazov agentury, ktora je tvorcom idey, nazov spolocnosti, pre ktoru bola
kampan vytvorena, informacia o krajine, v ktorej bola nasadena a tiez kratky popis o
samotnej kampani, ako fungovala, aké média vyuzivala, aké dosiahla vysledky.
Okrem tychto vSetkych informacii bude popisok ku kazdej kampani obsahovat aj
informaciu o cene za implementaciu kampane v ingj krajine a podmienky, za akych ju
mozno implementovat.

V praxi to znamena, Ze neziskovka, ktora hfada pre seba kamparni, pride na stranku,
podla klu€ového hesla (alebo aj podla budgetu) si vyhlfada podobne zamerané
kampane z celého sveta, pozrie si, €i sa jej nejaka hodi a podla informacii v popisku
aj to, €i je schopna a ochotna uhradit licenéné poplatky v pripade, Ze ich bude
povodna agentura vyzadovat. Nasledne cez kontaktny formular nadviaze
komunikaciu s tvorcami GOODEAS ohfadom vSetkych detailov. Tvorcovia
prostrednictvom timu projektovych manazérov, grafikov a pravnikov zariadia vSetko
potrebné na to, aby sa proces adaptacie kampane uspesne vydaril po profesionalnej
ale aj po pravnej stranke.

Situacia

GOODEAS nie je jedinou komplexnou databazou medzinarodnych non-profit
kampani. Mnohé medzinarodné i narodné sutaze kreativity v marketingu maju svoju
databazu, do ktorej sa da vstupit bud za poplatok alebo zdarma. Rovnako existuju
non-profit projekty, platformy, ktoré o tychto kampaniach informuju. Za mnohé mozno
spomenut databazu sutaze Care Awards a projektu Act Responsible www.act-
responsible.orqg, projektu Osocio www.0socio.org, sutaze EFFIE Possitive Change
www.effie.org ¢i samotného festivalu Cannes Lions www.canneslions.com.

Konkuren¢nou vyhodou GOODEAS je tim projektovych manazérov, grafikov


http://bit.ly/1fB70wg
http://www.act-responsible.org/
http://www.act-responsible.org/
http://www.osocio.org/
http://www.effie.org/
http://www.canneslions.com/
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a pravnikov, ktori zariadia vSetko potrebné na to, aby sa proces adaptacie kampane
uspesne vydaril po profesionalnej ale aj po pravnej stranke. Zaroven samotni autori
projektu aktivne vyhladavaju nové prilezitosti pre adaptacie, komunikuju s autormi
idei a spolupracuju s medzinarodnymi organizaciami ako The European Association
of Communications Agencies (EACA), Global Advertising Lawyers Alliance (GALA),
Art Directors Club of Europe (ADCE) Ci organizatormi Cannes Lions i EFFIE.

Zaroven ma projekt okrem realizacnych cielov tiez viziu postupne podporovat
projekty aj financne a to prostrednictvom partnerstiev s komerénymi spolo€nostami,
cez granty ministerstiev v jednotlivych krajinach az po finanénu pomoc z Eurépskej
Unie. TieZ ma za ciel vzdelavat jednotlivcov, profesionalov z oblasti marketingovej
komunikacie, a to prostrednictvom workshopov, tvorivych dielni, konferencii €i inych
aktivit.

Sprava

Nazov GOODEAS vznikol spojenim slov GOOD a IDEAS. Claim, ktory zatial
pouzivame, je zaroven aj nasSou spravou, posolstvom: GOOD IDEAS FOR
A BETTER WORLD.

Odozva
Chceme, aby si ludia povedali, ze je to tak jednoducha idea a pritom tak genialna.
Nechapem, Ze mi to doteraz nenapadlo.

Ciel'ova skupina

Kreativci z reklamnych agentur, ktori pochopili, Ze mézu svoj talent a zru€nosti vyuzit
pre zlepSenie sveta a Zivota ludi a neziskové organizacie, ktoré potrebuju dobré
napady a promovanie svojich aktivit.

Tone of Voice

GOODEAS nechce vynikat a vyraznym spdsobom ,prebijat* kreativitu kampani,
ktoré ponuka. Chce byt smart rieSenim na pozadi, spolo¢nostou, ktora dava priestor
inym, podporuje tych, ktorych napady vynikajua a tych, ktori komunikaciu potrebuju.

Vyzva
Vyzvou je vytvorit novu identitu znacky svetového formatu.

Vystupy

- logo (PDF)

- vizitky (PDF)

- template pre prezentacie (PDF)
- Fb cover (PNG)

- template pre Fb posty (PNG)

Vizualny obsah

Vzhlfadom na prava duSevného vlastnictva je povolené pouzivat iba vizualny obsah z
webovej stranky partnera sutaze Isifa — Shutterstock http://www.shutterstock.com.
Pre kazdy tim je sluzba fotobanky dostupna bezplatne po celu dobu trvania sutaze, a
to vyhradne pre ucely sutaze. Obsah je povolené ukladat a zdieflat len s ¢lenmi
sutazného timu. Nie je povolené obsah stahovat, zdielat’ ani vyuzivat mimo sutaze



http://www.shutterstock.com/
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Ci po jej skon&eni. V pripade zistenia porusenia tychto zasad bude partner sutaze
postupovat podla platnych Pravidiel a podmienok spolo¢nosti Shutterstock.

7 tipov ako pouzivat’ Shutterstock.com najdete TU.

V pripade problémov so Shutterstock kontaktujte:

Vojtécha Travnicka: + 420 602 117 041, vojtech.travnicek@isifa.com
Jana Boudu: + 420 605 229 222, jan.bouda@isifa.com

Prihlasovacie Udaje
Username: CRYoungLions2 Password: Welcome2

V pripade potreby mbzete tiez pouzit tento ucet: http://premier.shutterstock.com/
Username: YL2017 Password: Creative2017

Branding
Ziaden branding nie je povoleny.


http://res.cloudinary.com/dgidxphkq/image/upload/v1492941612/ShS-Tips-Guide_qsf4cl.pdf
http://premier.shutterstock.com/

