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Andrea C. Bonomi, fondatore
di Investindustrial,
leader del private equity,
fotografato per Gentleman
nel suo ufficio, a Lugano.







LA FABBRICA
El SOGNI

SI CHIAMA HORIZONS ED E IL REPARTO SU MISURA DELLA MAI-
SON HERMES. QUI TUTTO E POSSIBILE E PERSONALIZZABILE.
COME RACCONTA IL SUO DIRETTORE, AXEL DE BEAUFORT

DI GIOIA CAROZZI

A sinistra, Axel de
Beaufort, design di-
rector di Hermés be-
spoke e ordini spe-
ciali. Nelle altre foto,
lo yacht Petite Ourse,
uno special order di
Hermés.

ON ACCONTENTARTI DELL'ORIZZON-
(( N'I' CERCA LINFINITO». Lo diceva il le

ader dei Doors, Jim Morrison. Ma po-
trebbe essere il claim della special orders division
""" di Hermes, chiamata, appunto: Horizons. Orizzonti,
volutamente al plurale, perché qui, dove non ¢’e
limite alla fantasia, all'immaginazione o all'inno-
vazione, un solo orizzonte non sarebbe stato abba
stanza. 11 direttore design del reparto sur-mesure ¢
Axel de Beaufort: un esteta, un poeta, un naviga-
tore (ha fatto l'attraversata dell'Oceano in barca gia
sei volte). Ma, soprattutto, una persona con 'abilita
di trasformare i sogni in realtd, anche grazie a un

Ao oy team di artigiani, maestri di taglio, ingegneri ¢ desi

gner che lavorano a stretto contatto con lui. «<Da me
arrivano clienti che desiderano qualcosa di speciale,
di eccezionale, grande o piccolo che sia. Un paio di
guantoni da boxe, una tavola da surf, una canna o
un paniere da pesca, fino allinterno di macchine,
aerei privati, barche a vela ¢ yachw, dice Axel, laure-
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Artigianalita

Settembre 2021

A fianco, il flagship
store di Hermés a
Milano. Da sinistra,
canne e mosche da
pesca, tavola e alet-
toni da surf. Tutto
della collezione Ho-
rizons di Hermés.

ato in Design e Architettura navale alla Southampton
University, in Inghilterra. «A volte hanno idee molto
precise, altre un sogno ancora fuori fuoco. Ma tutti
cercano l'autenticita, la qualita e il valore dell’arti-
gianalita di Hermess. Quando Gentleman chiede a
de Beaufort se a volte, viste alcune richieste un po’
particolari, debba fare anche le veci dello psicolo-
20, ride. «Devo sempre cercare di capire i sogni dei
nostri committenti. Anche per accertarmi che quello
che hanno sognato corrisponda a ¢io che desidera-
no veramente. E poi serve anche pazienza perché
alcuni progetti possono richiedere fino a tre anni:
ci prendiamo il tempo per fare bene le coses. E per
chi di pazicnza non ne avesse, nel flagship store di
Hermes, a Milano, appena riaperto dopo un restyling
totale, ¢'e uno spazio dedicato a Horizons. Con una
novit: si potranno realizzare sogni individuali con
progetti bespoke, oppure optare per un oggetto in
edizione limitata gia pronto, come uno skateboard
o un longboard, parte di una capsule collection di
Horizons ssur-mesures per Milano. ]

Stugio Rouchon

DA NOT I CLIENTI
NON CERCANO

IL LOGO MA CID
CHE HERMES
RAPPRESENTA DAL
1837: AUTENTICITA



