Ndrodni technickda knihovna, Praha

BIG DATA

OdAdoZ

Konference pro vsechny, kterFi se zajimaji o to,
jak diky datum lépe poznat a obsluhovat zakaznika.

big data blue events



BIG DATA

od analyzy k zisku

Hledate-1i se svym tymem cesty, jak lépe po-
rozumét zakaznikovi, cilenéji s nim komuniko-
vat a systematicky o néj pecovat, pak je
tfeti rocnik konferece Primetime for.Big Data
urcen pravé vam. Celodenni program v Narodni
technické knihovné na Praze 6, je koncipovan
tak, aby odrazel realné pot¥eby téch, ktefi
chtéji prostrfednictvim big data vytézit byz-
nysovy potencidl. Pozornost bude vénovana
trendim i novinkdm na strané zakazniki a za-
davateld, konkrétnim projektim (at uz pilot-
nim ¢éi rozsahlym) a sdileni zkusSenosti.
Nebude chybét diskuse o nejcastéjsi prekaz-
kach, které brani k efektivnéjsi praci

s daty, a navod jak na né.

Prijdte si 22. 2. 2017 rozsirit p¥ehled

o trhu, moZnostech i posilit vasi znalost

v oblasti vyuziti dat pro byznys.

Na setkani se s celym tymem tési,

Aneta Zimova =
Blue Events \‘;(:ﬁ

ATMOSFERA

URCENA?

Z pohledu pozice ve firmé cili
konference na:

top manazery

a reditele, kteri se
zajimajili o strate-
gicky a kontextudlni
presah préace s daty

marketingové

a obchodni manazery,
kteri hledaji zplsob
jak personalizovanéji
komunikovat a prodavat
Spickové specialisty

z oblasti CRM, CX, BI
a pribuznych oblasti,
kteri chtéji porozumet
svym kolegum z byznysu
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Celym dnem Vas bude provazet

Martin Brixi
Digital Strategy Consultant

PROGRAM KONFERENCE
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Analyzy, trendy, vize a strategie. Jak data ziskat,
porozumét jim a jak potencidl, ktery odhali, lépe vyuzit
v kazdodenni praci se zakaznikem?

09:00 - 10:30

Moderuje: Martin Brixi, Digital Strategy Consultant
Big data pro big business
Katerina Veselovskd, Senior Consultant, Deloitte

Transformace obchodniho modelu zaloZeného na datech
Miroslav Esser, Partner, Creative Dock

Jak poznatky z dat pretavit do lepSich sluZeb pro zakazniky?
Milan Fridrich, teditel programu, Ceskd televize

11:00 - 13:00

Data-driven marketing jako efektivni nastroj i nezbytnost
pro komunikaci se zakaznikem v multikandlové dobé.
Sdileni best a bad practices v pfipadovych studiich.

Moderuje: Martin Brixi, Digital Strategy Consultant

Big Data v kampanich - nové perspektivy
Michal Charvat, Research Manager, Mindshare

Data-driven marketing — case study
Zastupce spolecnosti Wunderman

Zefektivnéni marketingu a prodeje diky praci s daty
Tomds Frnka, Principal Consultant, Billigence

Ochrana osobnich udajt v marketingovych kampanich -
best & bad practices
Jakub Moravek, advokat, Felix a spol.

14:00 - 15:30

Panelova diskuse slozZena ze zastupci firem, kterym se dari
ptekonavat nejcastéjsSi prekazky v praci s daty a insighty
pretavit do konkrétnich vystupi smérem k zakaznikovi.

Moderuje: Martin Brixi, Digital Strategy Consultant

Kompletni program a registraci naleznete na: www.primetimefor.cz




Zaregistrujte se online na: www.primetimefor.cz
za nejvyhodnéjsich podminek!

ZAKLADNI
Celodenni vstup
na konferenci za 1 ucastnika
&ini

9.900 K& (+DPH)

5.900 K& (+DPH)
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Chybi Vam zde Vase logo?
Ozvéte se Jifimu Benesovi, ktery s Vami probere moznosti spoluprace na jiri.benes@blueevents.eu

Nevite si rady s registraci, nebo méte dotaz k priibé&hu akce?
Zavolejte nam na + 420 222 749 841 nebo napiste na info@blueevents.eu
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