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Jakub Hodbod’

Kreativni soutéze jsou jednim
z hnacich motorii naseho primyslu

Text: JiFi HoF¢ica / Foto: PIAF

P ]’ echdpu lidi z oboru, ktefi
hrdé ptfiznavaji, Ze nemaji
televizi. Reklamu je potfeba

vnimat v realném kontextu,” fika Ja-

kub Hodbod, prazsky reklamnf stra-
tég, ktery dnes nastalo pracuje v bel-
gické pobocce agenturniho spojeni

Ogilvy & Social.Lab, ale zdjem o néj

maji i v New Yorku. A on nezapomi-

nd na své kofeny, proto zanedlouho
zasedne v poroté festivalu a soutéZe

PIAF 2018.

MAM Pro¢ jste pijal nabidku na clenstvi

v poroté soutéze PIAF 2018?

PIAF je jednoduse nejlepsi akce po-
dobného razu v Cesku. Do poroty se
navic organizatorum kazdy rok po-
dati naldkat top svétové kreativce
a marketéry. To je vidy skvéld inspi-
race.

MAM Budete i prednaset? 0 cem a proc?

A pokud ne, ale mél byste, o cem byste chtél
mluvit?

Predndset budu. Na paralelné pota-
daném Communication Summitu se
zucastnim panelové diskuse na téma
Reklama v post-digitalni fazi. Poku-
sim se podivat na digitdl trochu ji-
nak. Tohle téma, spole¢né s integraci
komunikace, je mi hodné blizké.

MAM Jaké prace maji vmezinarodni soutézi
jako je PIAF v soucasnosti nejvétsi Sance
navitézstvi?

Forma se diky technologiim a inova-
cim méni. Podstata zustava — skvély
néapad, dotazeny do konce.

MAM Nejsou vlastné soutéze reklamni

a komunikacni kreativity a nasledné Zebficky
precefiované? Jsou pro lidi z komunikacniho
priimyslu uZitecné?

Je pravda, Ze ve svété se vede vas-
nivd debata o formatu kreativnich
soutézi a zZebrickd, a to hlavné mezi
holdingy jako je WPP nebo Publicis
a firmou porddajici soutéze a festiva-
ly Cannes Lions, Lynx a Spikes. Ale
jsou to stale soutéZe kreativity, kde
najdete koncentraci téch nejlepsich
napadu, femesla a inovaci. Kdyz od-
hlédneme od nedvaru scamu a po-
loscamt, tak kreativni soutéZe jsou
jednim z hnacich motortt naseho
pramyslu.

MAM Ve svétovych soutézich pravidelné
boduji projekty z USA, Britanie, Australie

a Brazilie, ale tfeba i nepomérné mensiho
Svédska. Ale z Ceska moc ne. Jak vy dnes -

po svych zkusenostech ze svéta - vidite ceskou
reklamu? Jaké jsou nase silné a slabé stranky?

Ceskou vyhodou by mélo byt, Ze jde
o konsolidovany trh. Je tu fada za-
jimavych znacek s globdlnimi am-
bicemi a start-up komunita, ktera
by méla byt zdrojem inovaci. Chybi
nam ale kultura, kterd by ocenova-
la kreativitu, napaditost a inovativni
pfemysleni. Na tom reklama a komu-
nikace stoji. V tomto ohledu nam ujel
vlak a influencefi na Instagramu to
nezachrani.

MAM v poslednich letech jste pracoval

v Praze, Bruselu a New Yorku. Jaké jsou v téchto
metropolich hlavni rozdily v pifistupu k praci
vreklamé?

Belgie je zhruba stejné velkd jako
Cesko, ale reklamni branze tdhne
mnohem vice za jeden provaz. Je tu
skute¢nd reklamni ,komunita®, jejiz
soucasti jsou agentury i klienti. To se
promitd do fungovani celého odvét-
vi - od zadavani tendrt, pfes orga-
nizaci oborovych eventt a pusobeni
navenek, aZ po pocet redlnych lvi
z Cannes pro mistni agentury. New

York je jiny svét hlavné z pohledu
velikosti: od mnozstvi dat, kterd vam
klient umi dat na zacatku procesu,
pies pocet kreativcud, kteii pfemys-
li nad va$im briefem, technologické
moznosti, aZ po velikosti budgetu.
Zaroven je tu i mnohem vétsi a ostiej-
$1 konkurenc¢ni boj.

MAM Kdysi jste fekl, Ze klienti vétsinou
neumi zaddvat integrované kampané
aagentury bojuji s tim, aby pfinasely skutecna
integrovana feseni”, Co byste poradil klientiim,
aby se zlepsili, a agenturam, pokud se klienti
nezlepsi?

Klientum bych doporucil tfi véci:
najdéte si partnera, ne dodavatele.
Tvofte integrovand zaddni spolu.
A zacinejte je tvofit dfive. Pro agen-
tury pak: budte partnerem - inovujte
aintegrujte nejen v ramci kreativnich
napadu.

MAM P¥i reklamnim brejku v televizi se

a) divate; b) pfepnete na jiny kanal; c) tézko
fict, nemate viibec televizi?

Samoztejmé za a). Nechapu lidi
z oboru, co hrdé ptiznavaji, Ze nema-
jitelevizi. Reklamu je potfeba vnimat
v realném kontextu.

Jakub Hodbod'

strategy director,
Ogilvy & Social.Lab

V reklamé zacinal

vroce 2011 v prazské
OgilvyOne. Ceské poboc-
ce slavné sité Ogilvy
pomohl s projektem
Avatars vyhrat viibec
prvni ocenéni v prestiz-
ni soutézi Cannes Lions.
V soucasnosti uz tfi roky
vede v Bruselu strategii
agenturni entity Ogilvy
& Social.Lab, ktera kom-
binuje kreativni pfistup
poznatky spolecnosti
Social.Lab.
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