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Bjorn Stahl

Jsem uspésny, ano. Jestli mi néco chybi?
Prece mladi a pravo délat chyby

Text: JiFi HoF¢ica / Foto: PIAF

o posledni chvile jsme nevé-
D déli, jestli to bude vibec fun-

govat,” fikd o fenomendlné
uspé$né kampani na podporu image
a cestovniho ruchu The Swedish
Number. V projektu z roku 2016 moh-
li lidé z celého svéta volat na zvlast-
ni §védské telefonni ¢islo, na kterém
se dnem i noci stfidali dobrovolnici
z této rozlehlé severské zemé, kteri
byli ochotni si s volajicimi o ni po-
vidat. Bjorn Stahl, kreativni feditel
ocenované stockholmské agentury
Ingo, je jednim z jejich hlavnich au-
tort. A bude také predsedou poroty
soutéZe leto$niho roéniku festivalu
PIAF.

MAM Vase kampaii The Swedish Number
uchvatila - s trochou nadsazky - cely svét.
Nékdo by mohl fict, Ze udélat takovy projekt
nebylo tézké, protoze Svédi miluji svou zemi

a jsou na ni hrdi. Bylo to tak?

Naopak, The Swedish Number byla
kdy podilel. Pracovali jsme na ni sko-
ro dva roky, a i pfesto jsem - kdyz
jsme ji spoudtéli — mél strach, jestlito
vubec vyjde. Neméli jsme ani ponéti,
jestli bude fungovat nebo ne. Potiebo-
vali jsme lidi z celého svéta, aby vola-
li, a 1idi z celého Svédska, aby telefo-
ny zvedali. Bez jakéhokoliv rozpoctu
na média. Ale fungovala tak, jak jsme
doufali. Pro Svédsko byla velkym
piinosem. A nakonec se z toho stala
jedna z nejvétsich kampani na svété
vubec.

MAM Proé jste pijal nabidku byt predsedou
poroty festivalu a soutéze PIAF 2018?

PIAF jsem vzdycky sledoval. Muj
dobry kamarad Will Rust (byvaly
kreativni feditel prazské Ogilvy, dnes
v Ogilvy Copenhagen — pozndmka re-
dakce) tam vzdycky vyhral spoustu
cen. To mé zaujalo.

MAM Jaké reklama mé dnes v takové soutézi
$anci na uspéch?

PIAF mé moderni a velmi népadity
systém kategorii, ktery dobte reflek-
tuje to, co se dnes ve svété komu-
nikaci déje. A tim podnécuje nové
a kreativni my$leni. TakZe doufam,
Ze uvidim véci, ze kterych si sednu
na zadek!

MAM Pry jste v soucasnosti jeden

kreativnich feditelli na svété. Ma to pro vas
vyznam? Nejsou reklamni soutéze a zebiicky
jejich tviircii precefiované?

Rozhodné ne. Reklamni ocenéni jsou
naopak velmi duleZita. Bylo pfrece
mnohokrat dokdzano, ze komunika-
ce, kterd vyhrava ceny, soucasné taky
podporuje prodeje a buduje znacky.
Lidi, kteti fikaji, Ze reklamni souté-
Ze jen podporuji rast eg kreativcl, uz
mé nudi. Pravdépodobné to vidycky
tikaji ti, ktefi sami nic nevyhravaji.
Uspéch v soutézich reklamni krea-
tivity muZe byt zaroven meéfitkem
vaSeho osobniho ristu. Diky nému
si mtzete uvédomit, Ze jste se ocitli
mezi nejlep$imi.

MAM Vy jste pry vyhral na 150 cen. Kterd

Rada z nich byla pro mé dulezita. Po-
tad si pamatuju, jaké to bylo, kdyz
jsem Sel v roce 1990 na pédium pro
své prvni ocenéni. Ale kdybych mé¢l
zminit jenom jednu, muselo by to byt
ocenéni Black Pencil, které jsem dostal
v soutézi D&AD. To je soutéZ s nejvys-
§imi ndroky vibec a hlavni cenu z ni
zase tak moc lidi nema. Proto je to taky
jedina cena, kterou mam doma.

MAM Nikoho nepiekvapi, Ze ve svétovych
soutézZich ziskaji nejvic cen agentury z velkych
arozvinutych trhii jako jsou Spojené staty
americké, Velka Britanie, Australie nebo
Brazilie. | kdyZ pomineme fenomenalni
tspéch vasi kampané na podporu turistického
ruchu, ispéch populacné podstatné mensiho
Svédska je v poslednich letech
neprehlédnutelny. Mate na néj snad néjaky
recept?

Svédsko je vzdalené zbytku svéta,
proto jsme byli vidy zavisli na tom,
jak rychle dokdzeme absorbovat no-
vinky, které k nam ptijdou ze zahra-
nici. Jsme zemé, kde musite vystacit
s malem, takZe jsme vzdycky mu-
seli byt vynalézavi. A to jsou dobré
vychozi pfedpoklady, abyste délali
i dobrou reklamu.

MAM Co pro vés osobné znamena byt
v reklammi branZi v roce 2018?

Pro reklamni obor jsou to skvélé ¢asy,
protoze se vSechno meéni. A byt u toho
je super zazitek. Na nic se nemuzZete
spolehnout, protoze co jeden den pla-
ti, to mtze byt druhy den uz minulost.
Myslim, Ze si mtizu gratulovat, Ze jsem
u toho.

Bjorn Stahl

executive creative
director, Ingo
Stockholm

Vreklamé se pohybuje
uz 27 let. Poslednich
13 rokdi je hlavnim
kreativnim feditelem
a tlenem predstaven-
stva agentury Ingo,
ktera vznikla spojenim
Svédskych pobodek
siti Grey a Ogilvy. Tase
v Zebficku inovativnich
firem Fast Company
umistila loni na Sestém
misté, ve stejném roce
bylai Agenturou roku
v soutéZi Eurobest,
zatimco v Cannes Lions
obsadila v roce 2016
misto treti.

MAM V reklamnim priimyslu jste zaginal
pred témér 30 lety. Chybi vam néco z té doby?
Mladi, co jiného. KdyZ jste mlady,
mate navic narok délat chyby. Skoro
se to od vas ocekava, pokud budete
zas a znovu zkouset uspét. Kdyz jste
star$i, ¢ekd se od vas naopak, Ze
uspéjete uz napoprvé. To je nékdy
trochu korporatni - a taky trochu
nuda.

MAM A kdyz dnes dojde v televizi

na reklamni blok, divate se na néj, nebo
radéji pfepnete na jiny kanal?

Ano, divam se na reklamni spo-
ty porad. Ostatné i proto, Ze jsem
¢lenem Global Creative Councilu
jak v Ogilvy, tak i v agentute Grey.
A kromé toho béhem roku zaseddm
v porotach nékolika oborovych sou-
téZi. Jen diky tomu pofad vim, co se
pravé déje.
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