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REVOLUCE JE ZA DVERMI, BUDTE U TOHO!

Potreba délat promoce efektivné zazniva z trhu se stale
vétsi naléhavosti. Vzdyt Ceska republika je v podilu prodeje
promocniho zbozi stale na celném misté v Evropé. Jen
zlomek téchto investic pomaha budovat loajalitu ke znacce
¢i obchodu. Jak zaznélo na letosnim Retail Summitu, jen
4 % polozZek v nabidce je natolik elastickych, ze sniZzenim
jejich ceny lze vydélat.

Konference Retail in Detail/Efficient Promotions predsta-
vi priklady uUspésnych promocnich aktivit a poskytne
prostor pro diskuzi o cestach ke zvyseni jejich efektivity.
Nenechte si ujit prilezitost byt u toho!

Tésime se na Vas 13. ¢ervna v prazském hotelu Jalta.
Jménem programového tymu

Katefina Paterova
Project Manager

ﬁ = Blue Events

Keynote Speaker Ismail Parsa

Budoucnost obchodu neni v primitivnich
Slevach, ale v chytrych analyzach!

Odbornik na retailovou analytiku svétové urovné [smail Parsa
o tom néco vi, ma za sebou bohaté zkuSenosti z globalni
marketingové divize spolecnosti Amazon. Uspésné Fidil direct
a e-mailingové kampané v celkové hodnoté ¢tyf miliard dolard
a v ramci nich dokazal zvysit open-rate o 50 procent, click-rate o 25
procent a konverze o 100 procent, zaroveri snizil o polovinu odhlaso-
vani z odbéru mailingu.

V soucasnosti je Séfem datové analytiky ve spolecnosti HepsiBu-
rada, predni e-commerce platformé v regionu EMEA. Navrhl
a implementoval datové nastroje pro vsechny oblasti on-line obchodu
vcetné uzivatelské, prodejni, produktové a provozni. Vysledkem je
dvouciferny rist v zakaznické angaZovanosti, obchodnich vysledcich
i loajalité zékaznik(. V soucasné dobé pracuje na resenich spjatych
S tzv. RTIM, real-time interaction managementem, coz je podminka
skutecné efektivnich promoci.

PRO KOHO JE KONFERENCE URCENA?




PROGRAM

08:30 - 09:00

09:00 - 11:00

Prezentace klicovych analyz
vlivu promoci na retailovy trh
u nds i v zahranici. Jak mohou

pomoci nové technologie?
(o se miiZzeme naudit od

Amazonu a dalSich klicovych

hrdcii e-commerce?

11:00 - 11:30

11:30 - 13:30

IR

Piiklady tispéSnych promocnich
aktivit. Existuji promoce bez
slevy? Pomohou sofistikované
metody a mobilni nastroje?

A hlavné: mohou se obchodnici
dohodnout s dodavateli na
win-win (-win) fedeni, které

\_ privitaji i spotrebitelé? /

13:30 - 14:30

14:30 - 16:00

16:00

Zas na (rjevoludi

Conference is simultaneously translated CZ/ENG.
Konference je simultanné tlumocena z/do angli¢tiny a ¢estiny.

Registrace ucastnikl

A. (NE)EFEKTIVNi PROMOCE: DOPAD NA OBCHOD, ZNACKY A ZAKAZNIKY

Moderace: KateFina Paterova, Project Manager, Blue Events

Kdo neslevi, neni Cech
Michal Cepek, Sales Effectiveness Leader CZ & SK, Nielsen

Jsou promoce pfritel, nebo vrah znacek?
Ladislav Csengeri, Consumer Panel Services Director CZ & SK, GFK

Cas na zménu: Technologie umi pomoci

Stanislav Zrcek, General Manager Retail CEE, Diebold-Nixdorf
Vyuziti sofistikovanych analytickych pfistupti v e-commerce

Ismail Parsa, Chief Data Scientist, HepsiBurada

Prestavka na kavu a ¢aj

B. JDE TO LEPE!

Moderace: Tomas Krasny, Managing Partner, Blue Events

Efektivni promoce: Jak mohou obchodnici a dodavatelé spolupracovat
Jiff Ritter, Corporate Sales Director, Nestlé
a Petr Pavlik, Senior Vice President, Ahold Czech Republic

Kofola: Cesta na promo dno a zpét
Ondrfej Zék, Promo Strategy Manager, Kofola CeskoSlovensko

Kamenny retail vraci tuder: Jak obstat v soutézi s e-shopy
Dirk Ettlinger, Vice President, Applied Predictive Technologies

Promocni aktivity v dobé mobilni
Viadimir Dédek, reditel webového a mobilniho vyvoje, Alza

Pracovni obéd, networking

Moderace: Jan Patera, Consultant, Blue Events

Tomdas Formanek, jednatel, Logio

David Kolaf, CMO, Hornbach CZ & SK

Martin MindF, Sales Director, Kofola CeskoSlovensko

Jan Penkala, CEO, Acomware

Josef Plesnik, generalni reditel, COOP Centrum

Petr Simek, Managing Director, Wellen Retail Experience

AFTERPARTY A NETWORKING
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Registrujte se prostrednictvim stranek www.shopper2l.cz, kde naleznete veskerée
informace o akci a podminky Ucasti.

ZAKLADNiI SKUPINOVA

Vstupné pro 1 ucastnika . Vstupné pro 1 uéastnika . Cena za druhy a kazdy .

éini &ini 7 900 KE (+DPH) dalsi vstup z 1 firmy
9 900 K¢é Platba na Géet musi byt 6 400 K¢
(+DPH) pFipséna do 18. 5. 2018 (+DPH)

Vstupné zahrnuje Ucast na celodennim programu, konferenéni
materidly a pfispévky a ob&erstveni v priibéhu celého dne.
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Chcete svoji znacku spojit s touto akci? Kontaktujte nas na jiri.benes@blueevents.eu
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