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SLADKOSTI
- NA VAHU

Milena Rusnokova,
feditelka The Candy
Plus Sweet Factory,
tvrdi, Ze si zakaznici ™
oblibili michani
vlastnich smési
cukrovinek —» s. 18
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,Po pfedvano¢nim zakazu nasi reklamy ze strany

Rady pro reklamu o zakazu napsalo 29 médii, ¢lanky si
precetlo asi 1,5 milionu lidi, podle prizkumu 70 procent lidi
se zakazem nesouhlasilo a kampan nam zvedla povédomi
na dvojnasobek.”

LUKAS JANOUSEK, séf marketingu a strategie Twisto — s. 16
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Lidé stale casteji prevadeji vlastni zvyky na domaci zvirata. Vyzaduji pro né stejnou

kvalitu a obdobny vyber produktii jako pro sebe. Trendiim se fak prizpasobuji vyrobci

i prodejci. Bylo to videt i na prvnim rocéniku konference Friends of Pefs.

Podle prizkumu Evropské federace vyrobct krmiv

pro domaci zvifata (FEDIAF) je pes soucasti ¢tyr z desi-
ti ceskych domécnosti, coz je nejvyssi podil ve srovna-
ni s okolnimi zemémi. V Polsku je to 38 procent, na Slo-
vensku necela tretina (27 %), v Némecku dokonce pouze
17 procent. Vrodindch zdpadniho souseda je oviem stej-
ny pocet kocek jako u nas, 22 procent. Kromé Slovenska,
kde mé kocku jen 13 procent domacnosti, je pravé tento
mazlicek v Rakousku, Polsku i Madarsku oblibenéjsim
spole¢nikem nez pes.

Zapracovat na nabidce

Prestoze je u nas témeér dvojnasobny pocet psti (2,15 mil.)
nez kocek (1,1 mil.), Cesi za né v maloobchodni siti utra-
ceji méné (zdroj: FEDIAF a Nielsen). Za krmivo pro jed-
noho psa vydaji ro¢né zhruba 1140 korun, zatimco pro
kocku je to 2290 korun. Vybér produktt pro kocky je

v béznych ceskych Sirokosortimentnich prodejnach Sir-
$inez pro psy. Pro ty maji naopak pestiejsi nabidku ve
specializovanych obchodech ¢ina internetu.

Trzby za krmivo pro psy a kocky za poslednich pét
let rostly v priméru o vice nez ¢tyri procenta rocné,
zjistila agentura Nielsen. Vlonském roce v maloob-
chodnissiti potravin, smiSeného zbozi a drogerie ¢inily
4,97 miliardy korun. Kategorie krmiva pro ostatni zvi-
ratarostla dokonce o sedm procent.

Pivod pouzitého masa

K posunu dochdzi u privatnich znacek, které v katego-
rii krmiv pro zvirata v Ceské republice tvori téméf jed-
nu tfetinu (32 %). Pro srovnani: Vsegmentu potravin

i drogerie maji privatni znacky podil shodné 19 procent
(Zdroj: Nielsen, 2017). V okolnich statech ale presto ob-
chodnici kategorii pet food vénuji jesté vice pozornosti.
Na Slovensku privatni znacky dosahuji 43 procent v ka-
tegorii, v Madarsku a Némecku dokonce vice nez polo-
viny (53 %).

Retézce v soucasné dobé bedlivé dohlizeji na kvali-
tu nabizenych vyrobkt pod vlastnimi znackami. Stale
Castéji se objevuji i produkty prémiové ¢i v bio kvalité.
Spotfrebitelé totiz, stejné jako u potravin pro sebe, pro-
hlizeji slozeni vyrobkt pro své mazlicky. Chtéji granule
akonzervy s vysokym podilem masa, idedlné od mist-
nich chovateld. Na vzestupu jsou vyrobky bez obilovin,

procent krmiva
pro zvirata je unas
prodano v privatnich
znackach

procent krmiva
uvedeného na éesky
trhvroce 2017
bylo s oznacenim
,grain free*

procent lidi nad
65 let nakupuje
krmivo pro zvifata
nainternetu, lide
mezi21a 34 lety
jenv16 procentech
(Nielsen)

tzv. krmivo grain free., Celosvétové se jednd o dynamic-
ky rostouci kategorii, kterd zaznamenala ndrtist o devét
procent,“uvedla na konferenci Friends of Pets, porada-
né spole¢nosti Blue Events, Karolina Capova z Vafo Pra-
ha. Vlorniském roce vyrobky bez obilovin podle ni tvo-
tily polovinu vsech, které byly uvedeny na trh.,V Ceské
republice byl podil 23 procent s mezirocnim ndriistem

0 osm procent,“dodala Cipova. Béhem svého vystoupeni
také rekla, ze vletoSnim roce uvedou do prodeje krmi-
vavyrobena z lokalnich zdrojt. Bude se jednat o hovézi
maso, sladkovodni ryby, ale také neslechténé obiloviny
a brambory.,, Zkvalitiiovdni umozriuje dalsi riist segmen-
tu,“uvedla Capova.

Vsiti Hornbach zase zaznamenali trend BARF (Bo-
nes and Raw Food), tedy prirozené stravy pro zvirata.
Produktovy manazer fetézce, Daniel Brychta, uved],

Ze u mrazeného masa zaznamenali meziro¢ni narast
trzeb 0100 az 140 procent. ,Ukazuje se také, Ze lidé slysi
na ndlepku vyrobenov Ceské republice’“doplnil Brychta.

Funkéni pochoutky
Veronika Papuciarova, specialistka sortimentu retézce
PetCenter, upozornila na skute¢nost, Ze ze psd-hlidacd

ZAJEM 0 SLUZBY

U majiteltt domacich zviiat roste poptavka po special-
nich sluzbach.
V ¢ervnu v Las Vegas se na veletrhu SuperZoo mimo jiné
predstavi mobilni aplikace Actijoy. Stoji za ni Robert Hasek.
Aplikace prostrednictvim chytrého obojku a misek na zradlo
sleduje aktivitu a formu psa. Obsahuje jeho zdravotni historii,
kterou je v pipadé potreby mozné zaslat do e-mailu veterinare.
,Nastane doba, kdy vam veterinar zavola, Ze ma pes problém
jesté predtim, nez ho sami zaznamenéte,” je presvédcen Hasek.
Tomas Haskovec, marketingovy feditel spolec¢nosti
SpokojenyPes.cz, si mysli, Ze spotfebitelé budou vyhledavat
komplexitu nabizenych sluzeb, zahrnujici krment, hlidant,
péci veterinare i pojistent. Trendu pojisténi véri rovnéz Zuzana
Kulhava, feditelka spole¢nosti Nativia a zakladatelka komunity
Kocka neni pes, v ramci které nyni specilni pojisténi pripravuji.



Hlavnim parametrem pro vybér psa jsou dnes podle psiho psychologa Rudolfa Desenského

vzhled a sympatie, na povahu se nehledi. rorosiue EvenTs

se stali mazli¢ci a majitelim zalezi na kva-
lité jejich zivota. Maji tak zdjem o dalsi sor-
timent, zejména dopliiky stravy a antipara-
zitika. Vzhledem ke stale rostoucim cendm
zaveterinarni oSetfeni dbaji rovnéz na pre-
venci.,,Zakaznici mazlicky radi hyckaji, ide-
dlné zdravé “rekla Papuciarova. Je viak tre-
ba spotrebitele vtomto ohledu vzdélavat.
Zde stavi na vyskolenych prodavacich, kte-
1 dokdzou poradit, snazi se nalézt pro-
dukt zdkaznikovi, resp. jeho psu, na miru
a s ohledem na sezonu doporucit konkrét-
ni vyrobky, jejichz nakup zadkaznik ptivod-
né neplanoval.

V oblasti kosmetiky se objevuje vice zbo-
Zi s pridanou hodnotou - na citlivé o¢i, kiizi
nebo s lé¢ivymi acinky. PetCenter se z dii-
vodu nartstu prodeje Sampond (2011 az
2017 0 34 %) rozhodl pro distribuci americké
znacky Tropiclean. Jedna se o 100procentné
prirodni Sampony v modernim designu.

Velky potenciél je vdentalni péci.
,Trend dentdlni hygieny se bude rozsifovat,
ale nebude se tolik dostdvat na internet,“
ekl reditel PetCenter Dalimil Cech. V jeho
prodejni siti se aktudlné skvéle dari nové
znacce Whimzees. Jen za leto$ni tnor v ob-
chodech prodali 49 tisic kust téchto den-
talnich pamlskt. Komunikace pritom
spociva ve sdéleni, ze celd rodina pouziva

zubni kartacek, stejné tak peclivé je tedy
nutné dbat o chrup psa.

Vsechno mini

Veronika Papuciarova béhem své prednas-

ky téz rekla, ze lidé nakupuji ve specia-
lizovanych prodejnach impulzivné, pro-
to narustaji trzby u polozek do sta korun.
,Zamérte se na mensi produkty, tedy men-
§ipytle granuli a pamlsky,“ doporucuje Pa-
puciarova.

Vyrobci také zaznamenali prostor
kuplatnéniv krmivech pro malé psy, kte-

ré si porizuje vice nez polovina (53 %) mile-

niald (rok narozeni1981az 2000). VSimli si
toho ve spole¢nosti Vafo a pod svou znac-
kou Brit uvedli fadu Mini. VSechny tyto
produkty jsou bez obilovin, obsahuji

tzv. superpotraviny, jsou bez chemickych
pridatnych latek.

,Pocet psti a kocek ddle poroste. Mla-
dilidé jsou casto single a zvifata si pofizu-
jijako spolecniky. Kamennym prodejndm to
hraje do karet, protoZe tito spotiebitelé jsou
otevreni, sleduji trendy a sdileji se psy svilj
Zivotni styl,“uved] Martin Gora, zdstupce
prémiovych butik némecké znac¢ky Hun-
ter. Vyrobctim tedy radi, aby kladli diiraz
na styl a design svych produktd, ktery je
pro dnesni generaci dilezity.
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Jitka Fialkova
Jan Mayer
_ GEO Daraweps

,Dodavatelé, méjte prehled, za kolik kdo
prodava. Kontrolu provadgjte nejmeéné Giyfikrat
denng,atoio vikendu."

Daniel Brychta
produktovy
manazer Hornbach

Loajalita zakaznikd bude vzdy wySSi
ukamennych prodejen. Porada zakaznika
s prodavacem pfitom mnohdy slouzi pouze
kutvrzeni viastnivolby!

Luzana Kulhava
feditelka Nativia

Natrhuije pfemarketingovano. yrobce je
schopen na pytel granulinapsar cokali. Prala
bych i, aby nastoupil trend pravdivé
markefingove kamunikace:

Tomas Haskovec
markefingovy feditel
SpokojenyPes.cz

,On-linovi hraci by se méli zacit chovat
offHinove. Aby ziskali verné zakazniky, musgji
s niminavazat vziah.

Pavel Bouska
majitel Vafo Praha

VEtsinaznds je na jedné lodi. Domécim
2vifatiim chceme davar dobrou vzivu,
Lam@fme se na fo, abychom jako odvetvi ziskali
diveru lii*
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