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Takovy je podil time-shifted TV (+29 min) 29.10.-4.11.2018
na denni sledovanosti ve Velké Britanii.

V USA je to 12 % (+30 min). V Ceské republice

tento podil dosahuje pouze 3 % (+7 min).

(Zdroj: Eurodata TV Worldwide)

Take verite myttim?

Stale Gasteji se fika, 7e televizi sledujeme méne, nebo dokonce, Ze fada lidiji ani nema. Vyzkum sledovanosti

realizovany Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci ale ukazuje opak, televizi se porad dafi.

Takova byla v lofiském roce pramérma denni sledovanost
felevize Geskou populaci starsi patndcti let (Ziva+TS0-3 pro 15+).
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O tolik narostly v letech 2013
az2017 hrubé vydaje do reklamy
v televizi (v cenikovych cenach).
V pripadé internetu narust ¢ini
10 mld. K¢.
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ZDROJ: NIELSEN ADMOSPHERE (MONITORING INTERNETU: SPIR-NIELSEN ADMOSPHERE; CENY TV DLE SLEDOVANOSTI: ATO-NIELSEN ADMOSPHERE)

Digitalni reklama si ukrajuje Gim dal versi podil z celkoveho trhu, ale i hodnota
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TV reklamy nadale roste, rozhodné nestagnuij
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Pres ¢tvrtinu (26 %) lidi denné

vyhledava aktualni zpravy na internetu.

Neékolikrat tydné tak ¢ini 14 %.

A AL lidi dnes od Vice nez tetina (36 %) lidi denné
internefu prezirek. vyhledava aktualni zpravy v TV.
Neékolikrat tydné tak ¢ini 20 %.
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ZDROJ: ATO — NIELSEN ADMOSPHERE, 2017; ZDROJ IKON: NICOLA SIMPSON

Severni Amerika
& 4h3min =

Panel Geskeho projekiu svou
velikosti predGi napfiklad
Rakousko, Nizozemsko, Finsko,
Norsko, Irsko, Belgii, Recko
a Porfugalsko.

ZDROJ: EURODATA TV WORLDWIDE
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Pozn.: Barva zemi urcuje rozdil v minutdch mezi priimérnou sledovanosti

(AVT, average viewing time) v jednotlivych zemich a celosvétovym primerem.
Modra barva uréuje nadprimeérné hodnoty, oranzova podprimerné.

MARKETINGSALESVEDIA

™



