TELEVIZE
NENI LETAK!

BLIZi SE VANOCE A S NIMI ZAPLAVA ,
REKLAMNICH KAMPANI. CESTi ZADAVATELE
SE UCI, ZE V TELEVIZI JE TREBA JEDNOU

ZA CAS UKAZAT TAKE ZNACKU JINAK NEZ
S CENOVKOU A SLOVEM AKCE!

Prikladem m0ze klidné jit dédecCek z ak-
tualné béziciho spotu Penny Marketu.
Tady jde o emoce. Ma nam pfipome-
nout, ze by nikdo nemél byt o Vanocich
sam. Retézec se evidentné inspiroval
kolegy na britském ¢i némeckém trhu....
A to je dobfe. Mozna si pamatujete na
starika, co rozesle smuteéni oznameni
o své smrti jen proto, aby se jeho rodina
konec¢né sesla. Ano, takto lakala na va-
no¢ni nakupy némecka Edeka. A brit-
ska sit obchodnich domd John Lewis
zase uz nékolik let ukazuje, co jsou to
pravé Vanoce. MUze to byt chlapec, co
se nemuze dockat, az da rodi¢dm da-
rek. Nebo pes, co se raduje z trampo-
liny na zahradé&, tu¢nak, co dostane pod
stromecéek kamaradku, muz na mésici,
co je stradné sam a dalsi pfibéhy z dilny
tohoto obchodu. Jeho vanoéni reklamy
jsou pro Brity svatkem a inspirovaly

i dalsi znacky, aby se (nejen) koncem
roku poradné ukazaly. Tato videa samo-
ziejmé koluji po internetu, zajimavosti
ale je, ze kliovou roli pro jejich uspéch
hraje televize, kde je vidi vétSina lidi.

MYSLITE NA TO, CO BUDE
ZA ROK?

Jak fika Les Binet, hlavni stratég britské
agentury adam&eveDDB, ktera stoji za
zminénymi kampanémi obchodl John
Lewis, vase komunikace by méla byt mi-
nimalné z 60 % zaméfena na dlouho-
dobé budovani znacky a jen mensi zby-
tek investic by mél jit na taktické akce
na podporu prodeje a dalSich okamzi-
tych cild. Plati to jak v televizi, tak v tisku
a online reklamé.

»Ja to vidim podobné, bohuzel néktefi
klienti koukaji jen na ten kratkodoby

OBCHOD

pfinos vic nez na dlouhodoby a je si-
syfovska prace jim vysvétlit, ze jejich
znacky tu budou jesté za pét let. Méli by
se koukat na néjaky delsi vyhled,“ glo-
soval Jan Vidim mladsi, majitel agentury
Knowlimits na konferenci Future of TV
poradané Blue Events 25. fijna 2018.

MARKETERI A POHADKY
O TELEVIZ

Foto: Blue Events

CO SI MYSLI

A CO JE SKUTEENOST
Vykonny feditel FTV Prima Vladimir Pofi-
zek na konferenci citoval vyzkum o tom,
jak se lisi uvazovani marketérd od sku-
te€nosti, aby ilustroval, jak moc je okouz-
lil svét online reklam a socialnich siti.
Zatimco podle marketérd lidé primérné
vénuji sledovani televize denné okolo
2:40 hodin, ve skute¢nosti je to zhruba
o hodinu vice. Pokud porovname, kolik
Casu vénuiji lidé sledovani videi v televizi
a srovname to s tim, kolik jich sleduji na

Televizni reklamu, mnohdy vnimanou jako otravné pre-
ruSovani, Ize pouzivat i jinak nez jako rozhybany letak.
Odbornici se zaroven shoduiji, ze ¢eskému reklamnimu
trhu nejvice chybi crossmedialni méfeni, tedy moznost
vyhodnotit vykonnost reklamy nap#i¢ médii.

Facebooku nebo YouTube, vyjde nam
také pro nékoho prekvapivé Cislo. Pres
70 % videa totiz denné shlédneme v te-
levizi. ,V budoucnu bude televize velké
multimédium, u kterého se bude déle
schazet rodina, a bude dale chtit sledo-
vat obsah, ktery bavi a o kterém se mo-
hou lidé bavit. Pfijde doba, kdy si pres
tzv. Cervené tlacitko budeme moci kupo-
vat produkty pfimo z televize,” predvidal
Vladimir Pofizek s tim, Ze sledovanost
zivych poradl bude klesat ve prospéch
tzv. odlozené sledovanosti.

STOJi TO STEJNE
O své zkusenosti z pohledu klienta se na
konferenci Future of TV podélil také Da-
vid Vejtruba, $éf marketingu Teta droge-
rie. Prezentoval se svym kolegou z medi-
alni agentury, managing directorem PHD
Petrem Milackem. ,,Po velké mediali-
zaci doslo v online k vystfizlivéni. Kdyz
mate masovou znacku, tak na to mu-
sim hlava nehlava, protoze adresnost je
zbyte€né draha,” fika Vejtruba. Kdyz si
u lorfiské vanoc¢ni kampané Teta Droge-
rie porovnal, co dosahliv TV a co v on-
line, tak ve vysledku vySel zasah publika
v online srovnatelné draze, pokud byla
reklama na internetu zaroven viditelna
a cilena. ,,Zjistili jsme tfeba, ze ackoli ci-
lime na Zeny, v online to byli z poloviny
chlapi nebo opravdu velmi mladi, co do
drogerie nechodi,” poznamenal. Zaroven
potvrdil, Ze na ¢eském trhu neni moc fi-
rem, které si mohou dovolit pfemyslet dal
nez 12 mésicul. ,,VétSinou KPI pfichazi
na 12 mésicl, generalni feditel je tam na
dva tfi roky, takze néjaké pétileté budo-
vani znacek je luxus,” dodal Vejtruba.
Jan Patera, Blue Events
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