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KONEC HAZARDU: VRATME CENAM JEJICH STRATEGICKOU ROLI!

Jsme svédky cenového chaosu, kdy vyrobci i obchodnici ¢asto pfichazeji
zbyteCné o své marze, aniz by to spotfebitelé vnimali jako hodnotu.

NejvySSi Cas zacit délat cenotvorbu inteligentné.
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V tuto chvili je na trhu dostatek expertl i realnych zkuSenosti
s implementaci jejich reSeni. Skvéla moZnost diskutovat strategickou
cenotvorbu, a to v dalSim dile série konferenci Retail in Detail.
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Vérime, Ze to vidite podobné a téSime se s Vami 11. ¢ervna na shledanou!

Tomas$ Krasny a tym Blue Events

PRO KOHO JE AKCE URGENA?

®  Pro reprezentanty firem podnikajicich na maloobchodnim
trhu: maloobchodni fetézce, internetové obchodniky,
nezavisly retail.

= Pro vyrobce a dodavatele zbozi, sluzeb a technologii v s \': ?
pro obchod. H 4\ w,,

Je zacilena na vysSi a stfedni management (feditelé prodeje

a provozu, marketingovi manazeri, Séfové nakupu) a na -

specialisty (pricing/revenue manager, customer insights,

business development, brand a produkt manazefi, specialisté

na trade marketing a category management).

Retail in Detail pfinese nejen odborny program sestavajici
z prezentaci a panelové diskuse, ale téz trzisté reSeni, podporuji-
cich strategickou cenotvorbu. NaSi hostitelé ze spole€nosti
Microsoft nazivo predstavi prodejnu nové generace, ktera diky
propojeni nejriiznéjSich senzori, cloudovych technologii a umélé
inteligence dokaze nabidnout vysoce personalizovany zazitek, na
ktery jsme zvykli z e-Commerce.



PROGRAM KONFERENGE Coitenc s Sl tumotena o snlCtnya iy

08:00 — 09:00 eeee Registrace Ucastnikl, ranni networking

R P  B[(K A: SPRAVNA GENA JAKO ZAKLAD USPESNEHO RETAILOVEHO BYZNYSU

Moderace: Tomas Krdsny, Managing Partner, Blue Events

Nas maloobchodni trh proSel za 30 let revoluci — od pevné stanovenych cen azZ k cenam, které jsou
totdlné , tekuté”. Skoro dvé tretiny obratu se realizuji za tzv. akcni ceny, se slevou, kterd mnohdy viibec
nema logiku. Cena jako zakladni ¢islo na trhu u nas piestala fungovat.

Cenova politika v mezinarodnim srovnani: jsme vyjimka nebo pravidlo?
Jonathan Smith, Advisory Board Member, Yieldigo

Jak vlastné vypada cenova architektura naseho trhu a jak ji vylep$it?
Petr Kriklan, Retail Analytics Director, Nielsen

Krajina po bitvé: jak se vyvijeji maloobchodni promoce v CR a SR?
Petr Miklik, Marketing Manager, Kupi.cz

Jak mohou pomoci nejnovéjsi technologie?
Nikola Pleska, Enterprise Marketing Manager CZ/SK, Microsoft

Jaké jsou pvriority retailer(i v oblasti automatizace - vysledky aktualniho mezinarodniho vyzkumu
Marian Sramko, Sales Director Central and SE Europe, Central Asia, Zebra Technologies Europe

11:00 - 11:30 eees Pfestdvka na kdvu a ¢aj

SEIREZ N BLOK B: JDE TO! PRIKLADY OSPESNYCH RESENI A PRISTUPD

Moderace: Mirek Cerny, Consultant, Blue Events

I na nasem trhu se blyska na lep$i ¢asy — potvrdi to pfiklady uspésSné cenové strategie i ukdzky
implementace ndstrojii optimalizace cen.

Jak dosahnout vysoce nadpriimérného ristu kategorie?
Tomads Hejkal, arketing Director, STOCK Plzern — Bozkov

Strategie tvorby cen: jak to vidi riizné obchodni firmy
Marek Hallér, Head of Revenue, Makro Cash & Carry CR

Optimalizace cen s vyuzitim umélé inteligence: zadna sci-fi, funguje to!
Milan Havlicek, Sales Director, Yieldigo

Elektronické cenovky jako cesta k dynamickeé tvorbé cen v kamennych prodejnach
Martin Résler, Consulting and Sales, VKF Renzel CR

13:30 - 14:30 eeee Pracovni obéd, networking

BLOK G: JAK NATO?

Moderace. Jan Patera, Consultant, Blue Events

Ceny a promoce: jak funguje samoregulace odvétvi
a co zplisobi zasah statu? Francouzska lekce
Francoise Acca, Senior Consultant, ECR France

14:30 - 16:00

Panelova diskuse k moZnostem zasadniho vylepSeni
pristupli k tvorbé cen

Panelisté: ~ Tomd$ Formanek, jednatel, Logio
Petr Bena, reditel Sales & Purchasing, Alza.cz
Karel Klodner, Executive Director, Lékdrna.cz

AFTERPARTY A NETWORKING

16:00



BEGISTBAGE Registrujte se prostfednictvim stranek www.shopper21.cz, kde naleznete veSkeré informace
0 akci a podminky ucasti.

VSTUPNE

Vstupné zahrnuije: 9 900 KC (+DPH) 7 900 KC (+DPH) 6 400 KC (+DPH)
Celodenni odborny program, Vstup na konferenci pro Vstupné pro 1 Gcastnika Cena za druhy a kazdy
pfispévky a konferencni materialy, jednoho Gcastnika (platba pfipsana na udet dal$i vstup z jedné firmy
obCerstveni od snidané az do 15.5.2019)

do zavérecné afterparty.

MISTO KONANI

BB Centrum - Budova Delta
Konferenéni centrum Microsoft
Vyskocilova 1561/4a, Praha 4

Mate dotaz k registraci
¢i priibéhu akce?
Zavolejte nam na

+420 222 749 841, nebo

naplétenainfO@queevents'eu ® 0 0000000000000 0000000000000 000000000000000000000000

NASE PODEKOVANI PATRi TEMTO PARTNERUM:
GOLD PARTNERS

Iogio Yieldigo
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# VKF Renzel Y\ ZEBRA

BRONZE PARTNERS
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Nezapomeiite si dat do diare datum dalSi konference Blue Events na vysoce aktualni téma!

BIG DATA

25. 9. 2079 Narodni technicka knihovna, Praha

JAK PRETAVIT DATA
NA USPECH
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