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OBCHOD

cenotvorby.

HORKEMU TEMATU TVORBY CEN.

Nas maloobchodni trh prosel za 30 let
revoluci — od statem pevné stanovenych
cen az k cenam, které jsou totalné ,te-
kuté“. Vice nez polovina obratu se reali-
zuje za tzv. akéni ceny — se slevou, ktera
mnohdy nema logiku. Jsme svédky ce-
nového chaosu, kdy vyrobci i obchodnici
pfichazeji zbytecné o své marze, aniz by
to spotrebitelé vnimali jako hodnotu.
Cena jako zakladni ¢islo na trhu u nas
prestala fungovat. Je nejvyssi ¢as vra-
tit cené jeji strategickou roli a zacit délat
cenotvorbu inteligentné.

SPRAVNA CENA JAKO
ZAKLAD USPESNEHO
RETAILOVEHO BYZNYSU
Uvod konference bude vénovan ana-
lyzam stavajici situace na ceském

a slovenském trhu a strategickym
moznostem jejiho zasadniho zlep-
Seni ve prospéch celého fetézce ak-
térd podilejicich se na tvorbé hodnoty

v maloobchodé. Program otevie
Jonathan Smith, expert s rozsahlou zku-
Senosti z prace pro mezinarodni fetézce,
spolupracujici nyni s ¢eskym start-upem
Yieldigo. Ve svém vystoupeni se zaméfi
na nasi cenovou politiku v mezinarod-
nim srovnani. Navaze na néj Petr Kfiklan
z firmy Nielsen, ktery popiSe cenovou
architekturu naseho trhu a nastini cesty
k jejimu ozdravéni. V diskusi o cenach
nemUze chybét téma promoci — aktualni
situaci v této oblasti se bude vénovat
Petr Miklik z portalu Kupi.cz.

Zahrani¢ni zkuSenosti s tvorbou cen
ukazuji, ze vyznamnym pomocnikem jiz
nyni mohou byt nejnovéjsi technologie.
Jejich moznosti predstavi Nikola Pleska
z Microsoftu, ktery pozve ucastniky také
k navstéve expozice, ktera pfimo v pro-
storach konferencniho centra predstavi
technologie diskutované v odborném
programu. O prioritach retailerd v ob-
lasti automatizace bude mluvit Marian
Sramko ze Zebra Technologies Europe.

Program konference Retail in Detail/ Strategic Pricing,
ktera se bude konat 11.6. 2019 v Konferencnim centru
Microsoft v prazském BB Centru, sestava z reprezen-
tativniho souboru expertli a manazerd, ktefi mohou
retailerdm i dodavatelm pomoci s celkovym ,,upgrade”

JDE TO! | TADY A TED..
DalSi programovy blok ukaze, ze i na
Ceském a slovenském trhu se blyska
na leps$i ¢asy. Jednotliva vystoupeni
predstavi a do kontextu maloobchodni
praxe uvede Miroslav Cerny, expert se
znalostmi ziskanymi jak z retailu, tak
z prace pro znackové vyrobce. Tomas
Hejkal (Stock Plzen — Bozkov) ukaze, ze
i v podminkach naseho vysoce konku-
renéniho, cenové citlivého a promocemi
zdecimovaného trhu Ize dosahnout vy-
soce nadprdmérného rlstu kategorie.
Jak vidi strategii tvorby cen rizné ob-
chodni firmy, prozradi Marek Hallér, ¢lo-
vék s rozsahlou praxi v oblasti pricingu
a revenue managementu pro nékolik vy-
znamnych firem. Od strategie ke kon-
krétnim otazkam implementace novych
pfistupl program posune Milan Havli¢ek
z Yieldigo, ktery predstavi optimalizaci
cen s vyuzitim umélé inteligence. Martin
Rosler z VKF Renzel CR poté predvede,
ze dynamicka tvorba cen jiz nemusi byt
jen konkurenéni vyhodou pro e-shopy,
ale Ize ji implementovat i v kamennych
prodejnach.
Znalosti U¢astnikl obohati i vystou-
peni specialniho hosta — Francoise Acca
z ECR France. Praveé v této zemi totiz
probihaji dvé protichtdné iniciativy — do-
davatelé a retailefi se spole¢né pod tak-
tovkou ECR snazi formou samoregulace
vytvorit zakladni pravidla promocnich
akci, stat pak pfisel s velmi agresivni
snahou tvorbu cen regulovat.
Zaveér konference bude patfit neformalni
diskusi na zhava témata spojena s ce-
novou strategii, do které se zapoji Petr
Bena (Alza.cz), Tomas Formanek (Logio)
a Vladimir Finsterle (Lékarna.cz).
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