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Maximalni vykon, efektivita, splnéni cild. To jsou trendy
letoSniho roku pro Ceské marketéry. Doklada to i rekord-
ni zajem o Communication Summit 2019, ktery se konal
29. kvétna a dva tydny prfed akci musel ohlasit ,,vypro-
dano“.

LETOS JE U CESKYCH MARKETERU
VICE NEZ KDY DRIVE PATRNY ZAJEM
O EFEKTIVITU. VYCHAZI JIM PRITOM
VSTRIC | KONFERENCE BRAND

MANAGEMENT 2019, KTERA PROBEHNE
2. RIJNA V CUBEX CENTRU PRAHA. DO
KONCE CERVNA NABIZi NEJLEPSI CENY.

Poradajici spole¢nost Blue Events vy-
chazi vstfic zajmu o velkou inventuru
vSeho, co dnes v marketingu a komu-
nikace (ne)funguje a na 2. fijna chysta

v Cubex Centru Praha dalSi ro¢nik kon-
ference Brand Management 2019. Ta od-
povi na nejzhavéjsi otazku nejen marke-
tingovych oddéleni: Jak rlist v novych
podminkach.

PORADI AUTORI NOVE
BIBLE MARKETINGU
Hlavni hvézdou konfe-
rence Brand Manage-
ment 2019 bude Jenni
Romaniuk, ktera spolu

s dal$imi rfeCniky z Ces-
kych a slovenskych firem
nabidne novou roadmapu
pro fizeni znacek. Jenni
Romaniuk je spoluautor-
kou nové bible marketingu
How Brands Grow, jejiz
prvni dil vysel vloni Cesky
pod nazvem ,Jak se bu-
duji znaCky“. Vytisk knihy
dostanou vsichni ucast-
nici zdarma. Kromé toho, ze se publi-
kace zamérfuje na skute¢né problémy,
kroky, a otazky, se kterymi se setkate
bé&hem budovani vaseho brandu (Jak
rdst, jak rozsifit zakladnu zakaznikd, na
kom z nich nejvice zalezi, s kym souté-
zite, jak skute¢né funguje marketing, jaky
dopad maji cenové akce, pro¢ nefun-
guji vérnostni programy...), je pfirucka

doplnéna o redlné a praktické pfriklady.
Jsou zde k dispozici data, ktera poskytly
statistické organy i spoleCnosti samotné,
grafy, tabulky, na nichz autofi demon-
struji, v ¢em které subjekty mohly udé-
lat chybu, které kroky se jim povedly, co
vedlo k jakym vysledkam...
Jenni Romaniuk dorazi z Australie, kde
vede aktualné nejlepsi centrum brand
marketingu na svété, do Prahy pfitom
zavita poprvé. Ugastnici konference bu-
dou mit moznost Cerpat z vysledk( de-
sitky let trvajicich robustnich
analyz. Ty odhaluji redlné za-
konitosti fungovani marke-
tingu napfi¢ kategoriemi a trhy.
Na tento revoluéni pfistup uz
prechazeji spole¢nosti jako
Brown-Forman, Coca-Cola,
Disney Destinations, Face-
book, Goodyear, Google,
GSK, KFC, Mars, Nestlé,
PepsiCo, Procter & Gamble,
Raiffeisenbank, Red Bull,
Unilever a fada dalSich.

NUTNOSTI JE FYZICKA

A MENTALNIi DOSTUPNOST
ZNACKY

V neposledni fadé z téchto znalosti
Cerpa vyrazné také Les Binet, guru mar-
ketingové efektivity a hlavni tahak Com-
munication Summitu 2019. Ve svém vy-
stoupeni shrnul deset zaruéenych tipd,
jak pokazit marketingovy plan. Jsou
mezi nimi i oblibena hesla jako ,zamérte

se na vérné zakazniky", ,,budte odlisni“,
Ci ,kaslete pravidla“. Pro jejich hlasatele
ma Binet jednoduché odpovédi. Je pro-
kazano, ze znacky rostou tim, ze oslovi
co nejvice lidi nakupujicich danou ka-
tegorii. Ti se pfitom ¢asto v nicem za-
sadné neli$i od zakaznikl konkurence,
tim padem je i konstrukt ,vérnych za-
kaznik(“ na vodé. Strategie zaloZzené na
osloveni jen vérnych zakaznikd vétsinou
nefunguiji.
Byt odlisny za kaZzdou cenu se také ne-
vyplati, protoZe vas to mlze vyhnat do
trznich vyklenkd, kde nejste schopni
oslovit dostate€né mnozstvi zakaz-
nikd. Navic neni tak dllezité, co presné
znacka v reklamé fika a co slibuje za ra-
cionalni argumenty. Zalezi hlavné na tom,
jakym zplsobem o sobé dava védét, zda
je rozpoznatelna a dost vyrazna ve vSech
bodech dotyku. Nutnosti je budovat fy-
zickou a mentalni dostupnost. A kone¢né
pravidla — co s nimi? A¢ si toho bohu-
zel nejsou vSichni v marketingu védomi,
pravidla efektivniho marketingu existuiji,
jsou prokazana napf. praci autord jako je
Jenni Romaniuk a pokud je chcete poru-
Sovat, méli byste je alespon znat.
Jedine€nou Sanci mate pravé na konfe-
renci Brand Management 2019. Nece-
kejte, az bude vyprodano. Registrujte
se do 28. Cervna za nejvyhodnéjsi cenu
na www.brandevent.cz! Kazdy u€astnik
konference obdrzi vytisk knihy ,Jak se
buduji znacky*“ jako darek. Vice informaci
ziskate zde.

Jan Patera, Blue Events
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