Narodni technicka knihovna, Praha

BIG DATA

Konference pro vsechny, kteri chtéji
pomoci dat a umélé inteligence zefektivnit Fizeni
provozu, marketingu a prodeje ve své firmé.

big data blue events



JAK PRETAVIT DATA
NA USPECH KOHO NA KONFERENCI

PRIMETIME FOR...
BIG DATA POTKATE?

® top manazery, kteri si
uveédomuji strategicky
vyznam efektivni prace
s daty

marketingové a obchodni
feditele, kteri vnimaji
potfebu porozumét svym
zakaznikltm

Spickové specialisty

z oblasti BI, AI, CRM,
CX, product managementu
a dalsich ptribuznych
oblasti, kteri chéapou
potfebu propojeni se
svymi kolegy z obchodu
a marketingu

ATMOSFERA
konferenci
Primetime for...

PROHLUBOVANI ZNALOSTI NOVINKY A INOVACE

PREHLED O TRHU

VLASTNI ROZVOJ SETKAVANI A UTUZOVANI VZTAHU




Konferenci moderuje
Lucie Vyborna, Cesky Rozhlas

‘,\} Conference is simultaneously
translated CZ/ENG

PROGRAM KONFERENCE g;?ézéence je simultann& tlumodena

09:00 - 10:45

Jak pretavit data na uspéch v businessu
Vladimir Dédek, reditel webového a mobilniho vyvoje, Alza.cz
Propojeni Big Dat a IoT pro optimalizaci a rozvoj businessu
Jakub Augustin, Big Data Competency Lead, Adastra
HR Analytika - jak byt vice ,data-driven" p¥i vybéru a rozvoji talentta
Ludék Stehlik, expert na HR analytiku, Deloitte
Firemni datova strategie a jak do ni zapadad Customer Data Platform

Michael Stencl, Head of Business Intelligence, Kiwi.com
Vojtéch Kurka, CTO & Co-Founder, Meiro

11:15 - 13:00

Zvyseni GspésSnosti akviziénich kampani o 100 % diky analytice externich big dat
Zdenék Demeter, Big Data & Analytics Manager, Bisnode

Pseudosocialni sité ve financich
Petr Pascenko, Head of Data Science, Profinit EU

Velka pravda o nasSem jidelnicku aneb Big data na taliri
Tomds Pétivoky, CEO, DinedFit
Zdenék Skdla, Client Service Director Retail & FMCG, GfK
Cesta od akviziéni strategie po vyuzZiti potencialu stavajicich zakaznikad
Martin Kavrik, CRM analytik, Notino
Lubos Bedndf¥, Partner & BI consultant, Intelligent Technologies

14:00 - 15:45

Forecasting poptavky a optimalizace dodavek pomoci umélé inteligence
- Pripadova studie velkého drogistického fetézce z Polska
Michal Kurcewicz, Principal Industry Consultant, SAS Institute Poland

Kdyz jde o data, budte nenasytni
Milan Martik, CEO, CEOS Data

Chytra cenotvorba

Radim Dudek, Head of R&D, Yieldigo
Jak na zakladé big dat planovat online reklamu YO e
o

Adam Nykles, Digital Data Officer, KINDRED.
15:45

4

T

For English visit: www.bigdata.primetimefor.cz/en/



Registrujte se online na: www.primetimefor.cz za nejvyhodnéjsich podminek!

ZAKLADNIi

Celodenni vstup
na konferenci za 1l ucastnika
&ini

9 900 K¢ (+DPH)

7 900 K& (+DPH)

6 400 K& (+DPH)

Misto konani:
Narodni technicka knihovna, &)
Technicka 6/2710, Praha 6 —

Kontakt na organizatora: )
Blue Events, Hlubocepska 38c, Praha 5 .

Tel: +420 222 749 841 @

E-mail: info@blueevents.eu

www.blueevents.eu II

Nase podékovani patFi viem partnertiim, kterym prace s daty diva velky smysl. ‘

SILVER PARTNERS:
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/ADASTRA Bisnode Nz ©e9s
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business intelligence in action

Deloitte. ll intelligent Technologies KINDRED.

PROFINIT

NASKOK DIKY ZNALOSTEM
BRONZE PARTNERS:
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MEDIA PARTNERS:

BraveShow.tv = RETAIL
~= Business Television o magazin.sk
?&"&R{,“ ReTailNEws

Chybi Vam zde logo vasi spole¢nosti?
Ozvéte se Jifimu Benesovi, ktery s Vami probere moznosti spoluprace na jiri.benes@blueevents.eu
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