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ZNACKA JAKO CiL
NEBO NASTROJ?

Konference pro vsechny,
kteri chtéji své znacky
ridit 1épe a efektivnéji.

Jim

Stengel

Vizionar
a marketingovy guru v Praze

23. 9. 2015 Slovansky dum, Praha www.brandevent.cz
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Znacky jsou stavebnim kamenem marketingu a ddlezitou
soucasti firemni strategie.

Tak proc¢ se v mnohych firmach vnimani znacky omezuje na
graficky symbol? Jak Celit vytraceni jeji trzni hodnoty?

A pro¢ do rozvoje znacky vlbec investovat?

Nejen na tyto otdzky se zaméri konference Brand Management.
TésSime se, ze se na ni dne 23. zari 2015 ve Slovanském domeé
v Praze setkdme i s Vamil!

Jménem programového tymu

Barbora Krasna
Partner
Blue Events

S kym se na Brand
Managementu potkate?

Akce je urcena vSem, ktefi maji vliv na strategické smérovani znacek a firem, a ktefi hledaji
nové cesty, jak je rozvijet a zvySovat jejich hodnotu.
Z hlediska pozice ve firmé Ci instituci cili Brand Management na:

top manazery, feditele, ¢leny predstavenstva ¢i majitele firem, ktefi si uvédomuji strategicky
vyznam znacek

reprezentanty stfedniho managementu (Brand Manager/Director, marketingovy manazer,
obchodni feditel apod.)

specialisty (napfiklad produkt manazery, specialisty na vyzkum trhu, marketingovou
komunikaci, category management apod.)

HLAVNI HVEZDOU PROGRAMU JE JIM STENGEL,
VIZIONAR A MARKETINGOVY GURU

J . Jim ma za sebou 25 let kariéry ve spole¢nosti
- k Im Procter & Gamble, kterou zavrsil jako jeji
Rétlu/n St | globalni marketingovy fteditel. Kontroloval
enge reklamni rozpocet ve vysi 7 miliard dolart
Vo a zodpovidal za 7 tisic spolupracovnikd.
a marketingovy guru Zasadnim zpUsobem pozved| marketingovou

v Praze. kulturu firmy a napomohl zdvojnasobeni
25.9.2015 obratu a zisku.

Pro Brand Management pripravuje unikatni
90 minutovy blok, béhem kterého se podéli
o nejcennéjsi zkusenosti s budovanim znacek.



For English version please see www.brandevent.cz/en
Konference je simultanné tlumocena z/do anglic¢tiny a cestiny.

PROGRAM KONFERENCE

08:15 - 09:00 Registrace, snidané, ranni networking

09:00 - 10:30 BLOK A: JAK PROSADIT VELKE ZNACKY NA LOKALNICH TRZICH?

Moderace: Barbora Krasna, Partner, Blue Events

Kdo je No.1? (Analyza 6000 evropskych znacek)
Oliver Koll, Strategic Insights Director, Europanel and Founder and Managing
Partner of Institut fur Marketing, Innsbruck

Jak rozvijet mezinarodni znacku na ceském medidlnim trhu?
Petr Siminek, séfredaktor, Forbes

Jak lokalizovat globalni znacku?
Hannu Kasi, Country Managing Director, ABB Czech Republic

10:30 - 11:00 Prestavka na kavu

11:00 - 12:30 BLOK B: JAK SE CHOVAJi VITEZNE ZNACKY?
Moderace: Gilles Bérouard, Chief Executive Officer New Europe, Havas Worldwide '
KEY NOTE Jim Stengel - viziona¥, marketingovy guru a autor knihy Grow

12:30 - 13:30 Obéd a poledni networking

13:30 - 15:00 BLOK C: PRIBEHY USPESNYCH CESKYCH ZNACEK

Moderace: Filip Rozanek, séfredaktor, Marketing & Media
Znacka z pohledu majitele firmy
Jannis Samaras, generalni reditel a predseda predstavenstva, Kofola

Preciosa - vzacna, precizni, lidska
Jindra Vejvodova, Head of Marketing & Communication, Preciosa

TATRA - tradice vs. budoucnost ¢eské znacky
Jifi Kasparek, vedouci marketingu, Tatra Trucks

ZOOT#fuckitwhynot
Ladislav Trpak, Chief Gardener, ZOOT

15:00 - 15:30 Prestavka na kdvu, obc¢erstveni a networking

15:30 - 17:00 BLOK D: JAK RIDIT ZNACKY? ZACILENO NA STRATEGII A DIGITALNi MARKETING

Moderace: Jan Binar, prezident, AKA

Znacka jako pilif firemni strategie
Michal Pobuda, Director Customer Strategy, KPMG

Diskusni minipanel Diskutované téma: Je znacka jen ¢asto drahd soucast komunika&niho mixu

s vybranymi . .. e e s .
i firmy, anebo tvofi vyznamnou soucast jeji strategie?
manazery:

Jak budovat znacku v ére digitalniho marketingu?
Miroslav Kral, Managing Partner, MarketUP

Diskutovana témata: Budujte znacku tam, kde se nachazi vase cilové publikum:
Diskusni minipanel “Money follow eyeballs”. Kli¢ové digitaini taktiky pro budovani znacky.
SN LA Svét blogger( a youtuber(l. Digital pti budovani zna¢ky v B2C a B2B, u malych
lokdlnich znacek, niche segmentd, velkych brandC &i na zahrani¢nich teritoriich.
Nové nastroje pro vyhodnocovani Uspésnosti brand kampani.

sluzeb digitalniho
marketingu.

17:00 Zavér konference



JAK SE ZAREGISTROVAT NA KONFERENCI: MISTO KONANI:

Navitivte www.brandevent.cz/registration SLOVANSKY DUM, Na Pfikopé 22, Praha 1

Je dobre dostupny hromadnou dopravou.
Parkovani je mozné na vybranych zénach
v prilehlych ulicich nebo v nedalekém Palladiu.

EARLY
BIRDS

Vstupné pro Vstupné pro
1 uéastnika 1 ucastnika
8.900,- K¢ 10.900,- K¢

(+DPH) (+DPH)

SKUPINOVA ZAKLADNI

6.900,- K¢

(+DPH)!

Uzavérka prihlasek je dne 16. 9. 2015.

Odborneé setkani prinasi:
@ Nevite si rady s registraci nebo mdte

dotaz k pribéhu akce? Radi Vam
poradime na info@BlueEvents.eu

blue events nebo +420 222 749 841
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