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IPATEY KA ZNACKY

Nase ekonomika sice roste, ale velmi casto se nem(zeme zbavit pocitu, Ze jsme ztratili jasny
smér a smysl naseho pocinani. Firmy a jejich lidé plsobi ¢asto dezorientované, utdpéji se

v nepodstatnych detailech a internich problémech. Panuje rozsitrené presvedceni, ze spasou
jsou digitalni nastroje. Neni tézké podlehnout nadseni z ulovenych lajkd a proklik( ve
vyhledavacich. Tyto digitalni vitaminy nas mohou kratkodobé nabudit k rychlejsSimu tempu,
ale smér nasemu béhu nedaji.

Je na ¢ase hledat pro nase firmy opravdu ,zdravy Zivotni styl” - zaloZeny na jasné filozofii
podnikdni, konzumaci kvalitnich ,surovin® (motivovanych spolupracovnikd a ddvéryhodnych
dodavatel() a pravidelném firemnim télocviku - profesionalnim managementu a procesech.
Zdsadni soucasti této ozdravné klry je brand management.

Pojdme spole¢né najit cestu ZPATKY NA ZNACKY!

Tésime se s Vami na vidénou 20. zafi!

Barbora Krdsna Jan Binar
Partner, Blue Events Prezident, AKA

-'S kym se na konferenci Brand Management potkate?

Brand Management je platformou pro setkani vSech, ktefi viastni, Fidi ¢i jinak ovliviuji osud znacek na nasem trhu.
Ucastni se jej:
» Top manazefi, reditelé, ¢lenové predstavenstva ¢i majitelé firem, ktefi si uvédomuiji strategicky
vyznam znacek
> Z3astupci stfedniho managementu (Brand Director, Brand Manager, Marketing Manager, obchodni reditel,...)

» Specialisté (marketingova komunikace, product/ category management, vyzkum trhu, ..)

'—Hlavm’ hvézdou programu je RITA CLIFTON

-Atmosféra minulych ro¢nikd konference Brand Management




Conference is simultaneously translated CZ/ENG.
,ﬁ 06ﬁA Il ”0”[[” [N([ Konference je simultanné tlumocena z/do angli¢tiny a Cestiny.

08:15-09:00 eeee

09:00 -10:30

Registrace, snidané, ranni networking

BLOK A: JSME NA ZNACKACH?

10:30 - 11:00 ecee

11:00 -13:00

Moderace: Barbora Krasna, Partner, Blue Events

Era kognitivniho marketingu
Katie Axam, Director, Marketing Communications & Citizenship, IBM CEE

Kreativita a rast znacky
Stefan Siedentopf, -cad of Planning, Ogilvy CEE

Stojime pevné na znacce
JindFich Skrip, reditel Useku marketingu a vyvoje produki’, Kooperativa pojistovna

O ¢em se mluvi: Employer Branding
Pavel Stratil, generdin/ reditel, Lidl Ceska republika

Prestavka na kavu

BLOK B: ZNACKA JAKO ZAKLADNI PRINCIP
FIREMNi ORGANIZACE

13:00 - 14:00 seee

14:00 - 16:00

Role znacek v digitdlni dobé
Rita Clifton, Chairman, BrandCap

Brand Grill
Grilovani atraktivnich ¢eskych znacek v riznych stadiich vyvoje: Kojenec, kterému je vésténa
slibné budoucnost. Dité, které si uspésné ziskava pozornost.
Dospély jedinec s unikatni Zivotni zkusenosti.
Rita Clifton zpovida zdstupce téchto tfi znacek:
Gabriela Lungu, Hecad of Global Marketing, Notino
Martin Dlouhy, Partner Strategic Develooment, UGO
Jana Barbati Chadovad, //cac of Global Marketing, Bata

Obéd a poledni networking

BLOK C: JAK BYT KONZISTENTNI VE VSECH
BODECH DOTYKU?

16:00 eoee

Uvod a moderace: Jan Binar, CEO, McCann Prague a prezident, AKA
Vstupy a ucast v diskusi:

Zuzana Behovad, Marketing Director, Palirna u Zeleného stromu (Pure Party spirit of Handcka vodka)
Lukds Kminek, Hoad of Business Development, Blueberry.cz Apps (Jak se prezentovat na webu)

Ales Kotéra, spolumajitel Sklizeno Foods (Zakaznicky zazZitek v prodejné)

Miroslav Kral, CFO, MarketUP (Jak vést kazdy krok zakaznika digitalnim svétem pravé k vasi znacce)
Roman Tiefa, Marketing Manager. Nestlé (Obal jako impuls ristu znacky)

Tomds Vyhnélek, rcditel oddeleni fundraisingu, Clovék v tisni (Srdce jako touchpoint)

KOKTEJL A AFTERPARTY

NESPECHEJTE DOMU!
Budeme radi, kdyz se po skonceni akce zdrzite na vyménu dojma s kolegy a sklenicku ¢i dva...



NASE PODEKOVANI PATRiI PREDEVSIM

TEMTO PARTNERUM:

PARTNER HLAVNIHO RECNIKA

McCANN

PRAGUE

JAK SE ZAREGISTROVAT NA KONFERENCI:

Navitivte www.brandevent.cz/registration
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Vstupné pro
1 ucastnika
10.900,- Ké

(+DPH)

Celodenni vstup
na konferenci

SLEVA
40 %

V pfipadé ucasti 2
a vice Ucastnik( z jedné
firmy je cena za druhou
a kazdou dalsi osobu

za jednoho 04.000,- K¢ nizsi,
Ucastnika. tedy 6.900,- Ké

STRIBRNI PARTNERI
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Uzavérka pfihlasek je dne 8. zaFi 2017.

Vstupné zahrnuje:

* Celodenni program, prispévky a konferenéni materialy
* Skvélé obcgerstveni po cely den

- Ucast na afterparty
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SLOVANSKY DUM
Na Prikopé 22, Praha 1
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