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1. Kampioni dhe Metodologjia

1.1. Kampionimi dhe shpérndarja e anketave

Qéllimi kryesor i kétij studimi éshté té japé té dhéna pér: i) Indeksin e besimit té konsumatorit (situata aktuale
dhe pritshmérité pér 12 muajt e ardhshém); ii) perceptimin e qytetaréve mbitematika té ndryshme ekonomike
si té bérit biznes, kursimet aktuale dhe pritshmérité pér kursimet né 12 muajt e ardhshém, blerjet dhe/ose
investimet e planifikuara pér 6 muajt e ardhshém, perceptim rreth ¢gmimeve té konsumit dhe banesave iii)
treguesin e privimit iv) Perceptimin rreth problematikave kryesore né vend, impaktin e situatave aktuale né
vendimmarrjet e familjes dhe situatén financiare familjare.

Pér té arritur géllimet e kétij studimi jané kryer 1000 anketa né nivel kombétar dhe me njé shpérndarje té

anketave gé pérfagéson popullsiné e Shqipérisé.

Tabela mé poshté tregon shpérndarjen e popullsisé sé Shqipérisé sipas INSTAT, né té gjithé garget:

Pérgindje
Qarku

Total Urban Rural
Berat 5.1% 2.5% 2.6%
Diber 4.4% 1.3% 3.2%
Durres 9.5% 7.3% 2.2%
Elbasan 10.4% 4.4% 5.9%
Fier 11.0% 4.8% 6.2%
Gjirokaster 2.7% 1.5% 1.2%
Korce 8.0% 3.5% 4.4%
Kukes 2.7% 1.0% 1.7%
Lezhe 4.6% 2.6% 2.0%
Shkoder 7.4% 3.6% 3.8%
Tirane 27.8% 20.4% 7.4%
Viore 6.4% 4.4% 2.0%
Total 100.0% 57% 43%

Shpérndarja sipas gjinisé bazuar né té dhénat mé té fundit té siguruara nga INSTAT:

Gjinia Pérgindje
Male 50.5%
Female 49.5%
Total 100%

Gjithashtu, jané mbajtur kuota sa i pérket shpérndarjes sé kampionit sipas té dhénave té INSTAT 2019 lidhur
me moshén:
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Mosha Percentage
18-24 18%
25-34 17%
35-44 17%
45-54 19%
55-64 14%
65+ 15%
Total 100%

Marzhi i gabimit pér njé kampion prej 1000 anketash éshté 3 + né njé interval besimi prej 95%.
1.2. Metodologjia

Metodologjia CAWI

Pér mbledhjen e té dhénave né Shqipéri pér kété studim éshté zbatuar gasja CAWI (intervistimi pérmes
internetit/ online), pérmes platformés IDRApoll. IDRApoll (www.idrapoll.com) éshté paneli i anketave pérmes
internetit (online) i krijuar nga IDRA Research and Consulting (www.idracompany.com), me synimin pér té
zgjeruar kérkimet dhe vrojtimet e tregut pérmes platformat online.

Pér té krijuar njé komunitet
pérfagésues, sipas shpérndarjes
) gjeografike, moshés, IDRA ka
. krijuar njé sistem shpérblimi
e e e pérmes pikéve, pér secilin sondazh
té kryer nga IDRApoll, pérdoruesit
Mo 2 e e tané grumbullojné piké té cilat

Pa pergjigje

shpenzohen né dhurata té

RIGOROZ Mé éshté lejuar té marr pjesé ne krijimin e rregullave familjare*

ndryshme. Cdo pérdorues i
regjistruar i IDRApoll ka plotésuar

informacionin  né lidhje me
demografiné si gjinia, mosha,
statusi shoqgéror, etj, duke krijuar
késhtu profilin e secilit pérdorues.
Bazuar né kété informacion
krijohet modeli pér hulumtime, dhe né rast se ka njé informacion specifik i cili nuk éshté i pranishém né
platformén toné né lidhje me profilin, béjmé pérzgjedhje paraprake, ose njé filtrim té té anketuarve. Kjo do té
thoté qw vetém ata pérdorues qé plotésojné kushtet pér projektin mund té jené pjesé e kampionit té

sondazhit.

Sondazhi shpérndahet pérmes postés elektronike pér secilin pérdorues té zgjedhur. Né rast se ai / ajo nuk
pérgjigjet brenda afatit, platforma IDRApoll dérgon automatikisht kujtesa té tjera te pérdoruesi. Pér kété
géllim, ne gjithashtu i dérgojmé SMS pérdoruesit té zgjedhur pér t'i kujtuar sondazhin. Hyrja né linkun e
sondazhit gé i dorézohet pérdoruesit éshté e koduar dhe vetém pérdoruesi i zgjedhur mund té keté gasje né
té. Pasi ai/ajo plotéson anketén online, ekipi IDRApoll kontrollon pér cilésiné e té dhénave dhe vérteton
pérgjigjet. Shumica e kétyre kontrolleve kryhen nga algoritmet e platformés. Ekzistojné shumé kontrolle gé
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platforma kryen dhe shénon kur ka dicka qé nuk pérputhet. Vetém kur té dhénat vértetohen, pérdoruesi merr
shpérblimin.

Formulimi i kampionit dhe shpérndarja e pérdoruesve té IDRApoll éshté krijuar né pérputhje me specifikat e

projektit. Né kété rast kampioni merr parasysh proporcionet e demografisé né vend. Pér t'u siguruar gé

kampioni nuk ndikohet nga ¢éshtja e "mbivlerésimit" (p.sh. pérdoruesit e rinj dhe urbané mbi-pérfagésues né

panelin toné si me mé shumé akses né internet), ne pérdorim procedurén e filtrimit té rastésishém gé siguron

zgjedhjen e pérdoruesve né secilin rajon ose kategori duke gené proporcional te shpérndarja e popullsisé né

vendin toné. IDRApoll garanton universin e nevojshém té qytetaréve pér tu kampionuar dhe mé pas pér té

marré pjesé né anketé. Pér té pérmbledhur procesin, procedura e marrjes sé mostrave konsiston n & hapat e

méposhtém:

1. Hapii paré —filtrimi i té gjithé pérdoruesit gé nuk korrespondojné me géllimin e studimit.

2. Hapiidyté — grupimi i pérdoruesve sipas rajoneve, segmenteve té moshés dhe gjinisé. Ky hap siguron gé
ne té kemi shpérndarjen dhe mbulimin e duhur pér studimin né aspektin gjeografik dhe demografik.

3. Hapii treté - pérzgjedhja rastésore brenda grupit. Pasi té krijohen grupet, ne zgjedhim rastésisht numrin
e pérdoruesve gé na duhen. Pérzgjedhja e rastit béhet automatikisht nga njé algoritém "build-in" né
platformén IDRApoll.

Pér té arritur edhe grupet e caktuara, té cilét rezultojné té jené nén pérfagésues pér studimin pérmes
platformés online, IDRA ka aplikuar gasjen CATI (Computer assisted telephone interview) pér té plotésuar
"kuotat" e mbetura té té anketuarve. Kombinimi i dy pérqasjeve té pérzgjedhjes té anketuarve, garantojné se
rezultatet jané pérfagésuese pér té gjithé Shqipériné (gjeografike dhe demografike).

Metodologjia CATI

CATI (intervistimi telefonik) éshté zbatuar pér kuotat e mbetura gé nuk jané arritur / mbledhura pérmes qasjes
né internet.

Kjo metodologji zbatohet nga njé sistem i gjenerimit té numrave celularé né ményré té rastésishme. Ky sistem
funksionon bazuar né njé algoritém "té integruar" i cili zbulon segmente té numrave celularé gé jané né
pérdorim. Ky algoritém pérmiréson efikasitetin e tij, g& nénkupton se bazuar né informacionin qé ofrojné
operatorét gjaté ¢do mbledhje té té dhénave telefonike, statusi i numrave celularé gé jané kontaktuar,

pérditésohet vazhdimisht. Pér mé tepér, gjaté mbledhjes sé té dhénave pér secilin studim, baza e té dhénave
pér numrat celularé pasurohet me té dhéna pér vendndodhjet gjeografike té numrave té kontaktuar mé paré.
Si pérfundim, kontaktet e gjeneruara dhe té tentuara mé paré, ndihmojné né pérmirésimin e algoritmit pér té
parashikuar mé miré numrat e krijuar rishtas, né ményré qé ata té mos bien nén njé segment jo -ekzistues té
numrit té telefonit celular.

Ky mjet i avancuar siguron gé kontaktet gjenerohen rastésisht duke pérdor ur metodén e gjenerimit té& numrit
té rastit. Numrat gé gjenerohen nuk kané asnjé kufizim né mbulimin gjeografik. Nuk ka asnjé kufizim gé
parandalon njé segment té caktuar "té vlefshém / ekzistues" té numrave té telefonit celular. Kontaktet e
pérgjithshme té gjeneruara pasqyrojné pjesén e tregut té operatoréve celularé né vend (Vodafone Albania,
One dhe Albtelecom). Brenda operatorit, té gjithé numrat kané té njéjtén probabilitet té gjenerohen.

Sapo té gjenerohet numri, njé telefonaté tentohet me numrin e telefonit celular té krijuar rishtas. Pas
prezantimit dhe sigurimit té informacionit té nevojshém né lidhje me sondazhin si¢ jané géllimi dhe fakti gé
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pérzgjedhja éshté e rastésishme, operatori kérkon qé i anketuari té marré njé pélgim verbal té marré pjesé né
sondazh. Intervista do té ndérpritet nése i anketuari nuk jep pélgimin dhe vullnetin pér t'u pérfshiré né studim.
Pastaj do té keté njé pyetésor té shpejté "shqyrtimi" pér té anketuarin pér té paré nése ai i pérshtatet
kérkesave tona té marrjes sé mostrave:

Vendndodhja gjeografike (rajoni)

e Lloji i vendbanimit (qytet ose fshat)

e Mosha,

e Gjinia.
Pasi kuota do té kontrollohet dhe verifikohet, atéheré intervista kryesore do té zhvillohet. Kontrolli ndihmon
monitorimin e fazés sé mbledhjes sé té dhénave, pasi siguron ¢do intervisté, ne mbledhim pérshtatjet né
shpérndarjen e planifikuar té intervistave. Pas llogaritjes (modelimit) t& mostrés ne monitorojmé kuotat pér
té plotésuar shtresat pér ¢cdo parametér té pérshkruar né mostér.
Do té pérdoren numrat e krijuar né ményré té rastésishme (rastésia totale) pér studimin. Sa i pérket mbledhjes
sé té dhénave sipas kuotave té vendosura gjeografike pér kété studim, ato numra qé do té vendosen né njé
zoné tashmé té pérfunduar, do té shmangen. Sigurisht, kjo lidhet vetém me ata numra pér té cilét dihet
informacioni dhe vetém pér ta éshté i mundur krijimi i segmentit t&é numrave celularé. Mund té keté numra
gé jané gjeneruar ende pér té cilét nuk ka informacion né dispozicion dhe ato ende gjenden né "zonén tashmé
té pérfunduar". Pastaj do té kryhet shqyrtimi i shpejté dhe pasi té kuptohet se ky numér ndjek nén njé zoné
té cilén pérfundojné kuotat, intervista do té ndalet. Pra, do té zbatohet rastésia totale e gjenerimit t& numrave,
por kuotat do té& monitorohen pér té mos kryer mé shumé té intervistuar se sa éshté e nevojshme né njé rajon
té caktuar.
Kontrolli pérdoret gjithashtu pér té kuptuar profilin e té anketuarit duke marré parasysh parametrat
demografiké si mosha, gjinia, etj. Né rast se i intervistuari éshté nén 18 vjeg, ai / ajo do té konsiderohet i
papérshtatshém pér sondazh dhe intervista do té jeté pérfunduar. Njé pérpjekje tjetér me njé kontakt tjetér
do ta zévendésojé até. IDRA do té monitorojé kuotat pér té siguruar qé mostra totale éshté shpérndaré sig
éshté planifikuar, e cila reflekton shpérndarjen e popullsisé né Shqipéri. Parametrat gé do té monitorohen
jané si mé poshté:
1. Rajoni(qarku),
Urbaniteti (Urban vs Rural),
Gjinia dhe
Mosha.

s W
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2. Rezultatet e studimit
2.1. Profilii té anketuarve

Grupi i paré i pyetjeve té anketés sé komunitetit u pérgendrua né profilin e té anketuarve. Shpérndarja gjinore
e té anketuarve gqé morén pjesé né kété anketé éshté pothuajse e barabarté (49% burra dhe 51% gra). Thuajse
36% e té anketuarve jané midis moshés 25 dhe 44 vjeg, ndérsa 18% i pérkasin grup moshés mé té re nga 18
deri né 24 vjeg. Pothuajse njé né gjashté (15%) té anketuar jané midis moshés 45 dhe 54 vjeg, ndérsa 13% ku
ishin 65 vje¢ ose mé shumé.

Figura 1.Mosha Figura 2. Gjinia

18-24viec NG 13%
25-34viec [ 13%
35-44vies [ 13%
45-54viec [ 13%
55-64vies GGG 15%
65+viec GG 13%

= Burra

= Gra

Kampioni i pérzgjedhur pér kété studim éshté pérfagésues i strukturés sé popullsisé sé Shqipéris €. Rreth 56%
e té anketuarve banojné né zonat urbane dhe 44% né zonat rurale.

Figura 3. Qarku
Figura 4. Zona (Urban/Rural)

Berat M 5%

Dibér M 4%
Durrés [N 9%
Elbasan [N 10%
Fier I 11% 44% = Urban
Gjirokastér M 3% = Rural
Korcé [N 8%
Kukés [l 3%
Lezhé M 5%

Shkodér [N 8%
Tirané NN 28%
Viorée I 6%

Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator



Lidhur me nivelin e arsimit té anketuarve,
rreth 15% e té tyre kané arsim té
detyrueshém, ndérsa 30% arsim té
mesém. Né total 18% kishin njé diplomé
universitare bachelor e ndérsa 35% kané
arsim universitar master.

Sa i pérket punésimit, mé pak se gjysma e
té anketuarve jané té punésuar né
sektorin privat ose até publik (25%
sektorin privat dhe 19% né sektorin
publik) dhe rreth 10% e té anketuarve
jané té vetépunésuar. Mé pak se njé né
pesé té anketuar aktualisht jané té
papunésuar (19%), rreth 9% jané
studenté, 14 né pension e ndérsa 2% jané
shtépiak/e.

Figura 5. Niveli i Arsimit

Cikli i ulét i arsimit té detyrueshém

Arsimi i detyrueshém (7/8/9
vjegar)

Arsimi i mesém
Arsimi universitar (bachelor)
Arsimi universitar (master)

Doktoraturé

Pa pérgjigje

Figura 6. Punésimi

I/e punésuar né sektorin privat
I/e punésuar né sektorin publik
I/e veté-punésuar

I/e papuné

Shtépiak/e

Né pension

Student/e

Tjetér

Pa pérgjigje
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| 1%

B 14%
N 30%
N 18%
N 35%
| 1%

| 1%

. 25%
. 19%
[ 10%
. 19%

M 2%

. 14%
9%

Kur u pyetén pér madhésiné e familjes sé tyre, rreth 16% e té anketuarve u shprehén se jané 1 deri né 2
persona né familjen tyre, duke pérfshiré edhe ata veté. Thuajse gjysma e té anketuarve shprehen se familja e
tyre pérbéhet nga 3 deri né 4 pjesétaré (46%), e ndérsa 38% shprehen se jané 5 ose mé shumé pjesétaré gé

jetojné sé bashku.

Rreth 31% e té anketuarve deklaruan se té ardhurat mujore pér familje zakonisht jané deri né 30.000 Lek,
ndérsa mé pak se njé né katér persona (22%) deklaruan se té ardhurat familjare jané nga 30.001 deri né 50.000
Lek. Rreth 27% deklaruan té kené té ardhura familjare midis 50.001 deri né 70.000 Lek (15% deri né 70.000
Lek dhe 12% deri né 100.000 Lek) dhe vetém 9% deklaruan té ardhura familjare mbi 100.000 Lek né muaj.
Duhet té theksohet se 11% e té anketuarve nuk kané dhéné njé pérgjigje pér kété pyetje.
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Figura 7. Numri i pjesétaréve né familje Figura 8. Té ardhurat familjare mujore

Deri né 30,000 Lek NG 31%
30'001 - 50'000 lek GGG 22%

50'001-70'000 lek [N 15%

1-2 persona 16%

3 -4 persona 46%

70'001 - 100'000 lek [ 12%

Mbi 100'000 lek [ 9%

Pa pérgjigie I 11%

2.2.Indeksi i besimit té konsumatorit

2.2.1. Llogaritja e indeksit

Né indeks pérfshihen pyetjet si mé poshté:

e Gjendja aktuale financiare — Q1. Kur flasim pér situatén financiare té familjes tuaj gjaté 12 muajve té
fundit, do té thoni se financiarisht jeni mé miré apo mé keq se njé vit mé paré?

e Situata ekonomike aktuale — Q2. Si mendoni se ka ndryshuar situata e pérgjithshme ekonomike né
vend gjaté 12 muajve té fundit?

e Situata e pritshme financiare - Q3. Sijané pritshmérité tuaja sa i pérket situatés financiare té familjes
tuaj gjaté 12 muajve té ardhshém?

e Situata e pritshme ekonomike — Q4. Si jané pritshmérité tuaja sa i pérket situatés sé pérgjithshme
ekonomike né vend gjaté 12 muajve té ardhshém?

e  Pritshmérité pér nivelin e papunésisé - Q5. Si jané pritshmérité tuaja sa i pérket nivelit té papunésisé
né vend gjaté 12 muajve té ardhshém?

o Blerjet e médha aktuale — Q6. Né situatén aktuale ekonomike a mendoni se éshté momenti i duhur
gé njerézit té béjné blerje té médha shtépiake si mobilje, pajisje elektroshtépiake té médha, televizor,
pajisje elektronike, etj.?

Secila pyetje e pérfshiré né indeks, pérjashtuar pyetjen Q6, ka 6 alternativa vlerésimi/pérgjigje; shumé mé
miré, mé miré, nuk ka ndryshuar, mé keq, shumé mé keq, nuk e di.
Llogaritja e vlerésimit pér secilén pyetje do té béhet duke vendosur njé peshé té caktuar pér secilén pérgjigje.
e  Shumé mé miré (pesha +1)
e Mé miré (pesha +0.75)
e Nuk ka ndryshim (pesha +0.5)
e Meé keq (pesha +0.25)
e Shumé mé keq (pesha +0)

Vis =% “Shumé mé miré”* 1 + % “MEé miré” * 0.75 + % “Nuk ka ndryshim”*0.5 + % “Mé€ keq”*0.25 + %
“Shumé mé keq”*0
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Ndérsa pér pyetjen e blerjeve té médha aktuale kemi vlerésimin si mé poshté:

Vs = % “Momenti i duhur”* 1 + % “Neutral”*0.5 + % “Jo momenti i duhur”*0

Duke vendosur peshat si mé lart, arrihet né njé vlerésim gé merr vlera nga 0 né 100. Rezultati prej 50 pikésh
nénkupton gé pérgindja e pérgjigjeve pozitive éshté e barabarté me até negative, ose té gjitha pérgjigjet jané
né opsionin nuk ka ndryshim/neutral. Vlerat mbi 50 piké tre gojné njé peshé mé té larté té pérgjigjeve pozitive
e ndérsa nén 50 piké tregon njé peshé mé té larté té pérgjigjeve negative.

Indeksi i besimi té konsumatorit llogaritet si mesatare e vlerésimeve pér pyetjet e paraqgitura mé sipér.
Indeksi i besimit té konsumatorit =(V1+V+V3+V,+Vs+Ve)/6

Nga ky indeks kryesor mund té paragesim edhe dy nénkategori, vlerésim i gjendjes aktuale dhe pritshmeérité
pér té ardhmen. Indeksi i gjendjes aktuale pérfshin pyetjet Q1, Q3, Q5 ndérsa indeksi i pritshmérisé pérfshin
Q2, Q4 dhe Q6.

Indeksi i situatés aktuale = (V1+ V2 + Vs)/3
Indeksi i pritjeve né 12 muajt e ardhshém = (V3 + V4 + V5)/3
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2.2.2. Indeksiibesimit té konsumatorit — Rezultate

Nga rezultatet e anketés vérehet se indeksi i besimit té konsumatorit vlerésohet me 39 piké nga 100 té
mundshme. Vlerésim ky nén nivelin prej 50 pikésh, gé tregon njé peshé mé té larté té pérgjigjeve negative
pérsa i pérket gjendjes aktuale financiare té familjeve, gjendjes ekonomike por edhe pritjeve pér to né 12
muajt e ardhshém. Nése analizojmé secilén prej pyetjeve té pérfshira né indeks, vihet re se né perceptimin e
konsumatorit shqgiptar pritshméria e situatés financiare né 12 muajt e ardhshme ka vlerésimin mé té
larté/pozitiv, duke arritur késhtu 53 piké nga 100 té mundshme. E dyta renditet pritshméria pér situatén e
pérgjithshme ekonomike té vendit né 12 muajt e ardhshém (50 piké nga 100), pasuar nga pritshmérité e nivelit
té papunésisé gjaté vitit né vazhdim me 47 piké nga 100. Kur analizojmé situatén aktuale, até financiare té
familjes por edhe situatén e pérgjithshme té vendit krahasuar me 12 muaj mé paré, shikojmé njé indeks mé
té ulét. Respektivisht 39 piké pér situatén financiare aktuale té familjes dhe 31 piké pér situatén e pérgjithshme
té vendit aktualisht, krahasuar me 12 muaj mé paré. Kur pyeten nése tani éshté momenti i duhur pér té béré
blerje t& médha, ky indeks arrin vlerésimin me vetém 15 piké nga 100 té mundshme, duke e béré késhtu edhe
rezultatin mé té ulét nga pyetjet e pérfshira né indeks.

Figura 9. Indeksi i besimit té konsumatorit — sipas pyetjeve té pérfshira né indeks
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Ashtu si¢ u shpjegua mé sipér, indeksi i besimit té konsumatorit mund té analizohet né dy nénkategori té tij,
indeksin e situatés aktuale dhe indeksin e pritjeve né 12 muajt e ardhshém. Nése i krahasojmé kéta dy
indekse, vihet re qé indeksi i pritjes né 12 muajt e ardhshém té situatés financiare té familjes, situatés
ekonomike dhe nivelit té papunésisé, prej 50 pikésh, éshté né nivel té konsiderueshém mé i larté se situata
aktuale (financiare e familjes, ekonomike, dhe blerjet shtépiake té médha) qé arrin té marré njé vlerésim prej
vetém 28 pikésh nga 100 té€ mundshme.
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Figura 10. Indeksi i besimit té konsumatorit - Situata aktuale dhe pritjet né 12 muajt e ardhshém
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Duke analizuar shpérndarjen e pérgjigjeve sipas secilés pyetje té& marré né shqyrtim vihet re gé rreth 64% e té
anketuarve shprehen se situata e pérgjithshme aktuale e vendit krahasuar me 12 muaj mé paré éshté mé keq,
nga ku 21% prej té anketuarve mendojné gé éshté shumé mé keq se njé vit mé paré dhe 43% shprehen se
éshté mé keq se njé vit mé paré. Lidhur me situatén financiare té familjes aktualisht, e krahasuar kjo me 12
muaj mé paré, rreth 14% e té anketuarve e vlerésojné si shumé mé keq e ndérsa 35% e té anketuarve shprehen
se éshté mé keq. Pritshmérité pér té ardhmen jané mé optimiste pér familjet shqiptare. Kur pyeten rreth
pritshmérive té situatés sé tyre familjare pas 12 muajsh, 45% shprehen se do té jeté mé miré ose shumé mé
miré se aktualisht. Thuajse e njéjta pérqgindje (44%) shprehen se situata ekonomike e vendit pas 1 viti do té
jeté mé miré ose shumé mé miré se tani. Lidhur me nivelin e papunésisé né té ardhmen mé shumé se njé né
tre té anketuar (35%) mendojné se niveli i papunésisé pas 12 muajsh do té jeté mé miré ose shumé mé miré,
26% shprehen se do té jeté né té njéjtat nivele si aktualisht dhe 31% mendojné se niveli i papunésisé do té
jeté mé keq ose shumé mé keq
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Figura 11. Indeksi i besimit té konsumatorit — pyetjet Q1 né Q5 (%)
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Té anketuarit jané pyetur nése né
situatén aktuale ekonomike, a
mendojné se éshté momenti i duhur
gé njerézit té béjné blerje t&é médha
shtépiake  si mobilje, pajisje
elektroshtépiake té médha, televizor
apo pajisje té tjera elektronike. Pjesa
mé e madhe e té anketuarve, 7 né 10
té anketuar, deklarojné se tani nuk
éshté momenti i duhur pér té béré
blerje té tilla (71%). Njé né katér té
anketuar jané neutral (24%), pra
mendojné se nuk éshté as momenti i
duhur por as momenti i gabuar pér té
béré blerje té médha shtépiake.
Vetém 3% shprehen se tani éshté
momenti i duhur gé njerézit té béjné
blerje té tilla.

Figura 12. Blerjet e médha aktuale (%)
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Né grafikun mé poshté tregohet indeksi i besimit té konsumatorit i disagreguar sipas nivelit té ardhurave
familjare. Ky indeks ka njé vlerésim mé té ulét né nivele té ardhurash mé té uléta. Pér familjet me té ardhura
deri né 30.000 Lek ky indeks kap shifrén 34 piké, e ndérsa pér ata me té ardhura deri né 50.000 Leké arrin
nivelin prej 39 pikésh, e deri tek shifra mé e madhe e kétij indeksi né familjet me té ardhura familjare mbi
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100.000 Lek ku indeksi kap shifrén 46 piké nga 100 té mundshme. Duhet theksuar qé edhe pér kategoriné mé
té larté té ardhurave, ky indeks ende mbetet nén vlerén e 50 pikéve.

Figura 13. Indeksi i besimit té konsumatorit - Sipas té ardhurave mujore familjare
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Né analizén e indeksit té besimit konsumator sipas rajonit vihen re diferenca té vogla midis rajoneve (
diference deri né 3 piké). Pér banorét e Jugut ky indeks kap vlerén mé té ulét (38 piké) dhe né gendér shohim
shifrén mé té larté té kétij indeksi, me 41 piké nga 100.

Figura 14. Indeksi i besimit té konsumatorit - Sipas Rajonit
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2.3.Té bérit biznes — Situata aktuale dhe pritjet

Kur u pyetén se si éshté aktualisht té bérit biznes né Shqipéri krahasuar me njé vit mé paré mbi gjysma e té
anketuarit jané té mendimit qé aktualisht éshté mé keq ose shumé mé keq se njé vit mé paré (40% mé keq se
njé vit mé paré dhe 12% shumé mé keq se njé vit mé paré). Nga ana tjetér njé né katér té anketuar shprehen
se gjendja e té bérit biznes éshté njélloj si njé vit mé paré (24%) dhe 15% mendojné se éshté mé miré ose

Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator

14



W 6 IDRA

SCAN ¥

shumeé mé miré se njé vit mé paré. Kur pyeten pér pritjet e tyre rreth té bérit biznes né 12 muajt e ardhshém
mé shumé se njé né tre té anketuar shprehen se do té jeté mé miré ose shumé mé miré se aktualisht (37%).
Rreth 26% shprehen se do té jeté njésoj si aktualisht dhe 23% shprehen se do té jeté mé keq ose shumé mé
keq se aktualisht. Duhet theksuar gé pér kété pyetje 14% e té anketuarve nuk kané njé mendim.

Figura 15. Té bérit biznes - Aktualisht Figura 16. Té bérit biznes - Né 12 muajt e ardhshém
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2.4. Kursimet — Situata aktuale dhe pritjet

MEé pak se njé e treta e té anketuarve shprehen se aktualisht po arrijné gé té kursejné. Rreth 7% prej tyre
shprehen se familja e tyre po kursen shumé dhe 24% po kursejné pak. Pjesa mé e madhe e té anketuarve
shprehen se né familjen e tyre nuk po kursejné aspak por thjesht po pérballojné jetesén me té ardhurat e tyre
(47%). Nga ana tjetér 9% prej tyre shprehen se po shfrytézojné kursimet e méparshme dhe 12% jané né
situatén gé po marrin borxh ose kredi.

Kur pyesim se sa gjasa ka gé té kursejné gjaté 12 muajve té ardhshém 42% deklarojné se nuk ka gjasa té
kursejné. Rreth 39% shprehen se ka pak gjasa té kursejné e ndérsa 14% e té anketuarve shpr ehen se ka shumé
gjasa gé té kursejné gjaté 12 muajve té ardhshém.
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Figura 17. Kursimet - Situata aktuale Figura 18. Kursimet - Pritshmérité
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2.5.Cmimet e produkteve té konsumit dhe banesave

Sipas mendimit té 41% té té anketuarve,
gjaté 12 muajve té ardhshém ¢mimet e

Figura 19. Cmimet e produkteve té konsumit dhe banesave
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Thuajse gjysma e té anketuarve (50%)
shprehen se ¢mimet e banesave né
mendimin e tyre do té rriten né 12
muajt e ardhshém. Dicka mé pak se njé
né katér persona mendojné gé ¢mimet
do qéndrojné té njéjta dhe 13%
shprehen se né mendimin e tyre gmimet
do té ulen.

41%
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Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator

16



/8 @1DRA

SCAN

2.6.Blerjet né 6 muajt e ardhshém

Lidhur me planet pér té béré blerje apo investim né 6 muajt e ardhshém vetém njé pjesé e vogél e té
anketuarve shprehen se kané né plan té béjné blerje si pajisje shtépiake (18%), automjet (11%), shtépi ose
proné (6%). Ndérsa pér investimet né obligacione, fonde private pensioni ose investime té tjera financiare
rreth 3-4% e té anketuarve planifikojné ti kryejné né 6 muajt e ardhshém.

Figura 20. Blerjet né 6 muajt e ardhshém

Pajisje shtépiake (mobilje,
elektroshtépiake té médha, TV, et;j.)
Automjet
Shtépi/ proné

%

Obligacione/ bono thesari

Fonde private pensioni .6

Investime té tjera financiare

w
Ny

2.7.Treguesi i privimit material

Privimi material i referohet njé gjendje ekonomike, e pércaktuar si pamundésia financiare pér té paguar
shpenzime té papritura, pér té lejuar njé pushim vjetor njé javor jashté shtépisé, njé vakt qé pérfshin mish,
pulé ose peshk ¢do dy dité, ngrohja e pérshtatshme e njé banese, mallra/produkte si njé makiné larése,
televizor, telefon ose makiné, duke u ballafaquar me pagesa té prapambetura (hipoteké ose gira, fatura té
shérbimeve, etj.).!

2.7.1. Llogaritja e treguesit té privimit material

Shkalla e privimit t& materialit éshté njé tregues gé shpreh pamundésiné pér té pérballuar disa artikuj qé
konsiderohen nga shumica e njerézve si té déshirueshém ose madje té nevojshém pér té béré njé jeté té
pérshtatshme. Treguesi bén dallimin midis individéve qé nuk kané mundési té sigurojné njé té miré ose
shérbim té caktuar, dhe atyre gé nuk e kané kété té miré ose shérbim pér njé arsye tjetér, p.sh. sepse ata nuk
e duan ose nuk kané nevojé pér té.

Treguesi mat pérgindjen e popullsisé gé nuk mund té pérballojé té paktén katér nga nénté pikat e méposhtme:

1. Teé paguajné girané, hipotekén ose faturat e shérbimeve;
2. Té mbajné temperaturén e shtépisé tyre né njé nivel té pérshtatshém
3. Té pérballen me shpenzime té papritura;

! Material deprivation, Eurostat
Link: https://ec.europa.eu/eurostat/statistics -explained/index.php?title=Glossary:Material_deprivation
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Pér té pasur njé makiné pér pérdorim personal;
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2.7.2. Treguesii privimit material - Rezultate
Treguesi i privimit material né total éshté vlerésuar me 40%, cka do té thoté qé rreth 40% e familjeve té

anketuara nuk pérballojné té paktén 4 nga 9 kategorité e privimit material. Pér té analizuar mé né detaje pér
secilén kategori té privimit material na ndihmojné grafikét 22 deri mé 25.

Figura 21. Treguesi i privimit material
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A mundet familja juaj té pérballojé financiarisht pushime vjetore njé javé, larg nga shtépia? Vetém pak mé
shumé se njé né tre familje (35%) jané pérgjigjur se mund té pérballojné pushime té tilla.

Kur pyeten nése mund té pérballojné financiarisht njé vakt me mish/pulé/peshk njé heré né dy ditg, 6 né 10
persona (60%) shprehen se familja tyre mund ta pérballojé.

Ndérsa pér shpenzimet e papritura shéndetésore mé pak se gjysma e familjeve jané né gjendje ti pérballojné
né shuma prej 30.000 Lekésh pérmes té ardhurave té tyre.

Figura 22. Treguesi i privimit material % (1)
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Té gjithé té anketuarit shprehen se kané telefon celular né familjen e tyre (100%). Televizor disponojné 98%
prej familjeve té anketuara, dhe makiné larése/lavatrice disponojné 94% e té familjeve. Kur pyeten nése kané
automjet pér pérdorim privat né familje, rreth 37% shprehen se nuk kané njé té tillé pasi nuk mund ta
pérballojné até financiarisht. Pak mé shumé se gjysma pohojné gé kané njé automjet né familje (52%) dhe
11% e té anketuarve nuk kané njé makiné né familje por kjo jo pér shkak té pamundésive financiare por sepse
nuk i nevojitet.

Figura 23. Treguesi i privimit material % (2)
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Rreth 35% e té anketuarve shprehen se nuk mund té pérballojné shpenzimet pér mbajtjen e temperaturés sé
duhur té shtépisé, nga ku 21% shprehen “né té shumtén e rasteve jo” dhe 14% “asnjéheré”. Nga ana tjetér,
37% arrijné té pérballojné shpenzimet pér mbajtjen e temperaturés sé duhur por jo gjithmoné dhe vetém 27%
shprehen se mund ta pérballojné gjithmoné.

Figura 24. Treguesi i privimit material % (3)

A mundet familja juaj té pérballojé shpenzimet pér mbajtjen e temperaturés sé duhur
té shtépisé (ngrohté ose freskét né varési té stinés)?

Po, gjithmoné 27%

Po por jo gjithmoné 37%

Né té shumtén e rasteve jo 21%

Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator



SCAN ¥

Té anketuarit u pyetén nése ka ndodhur gé né 12 muajt e fundit familja e tyre nuk ka gené né gjendje té
paguajé né kohé pér shkak té véshtirésive financiare faturat si até té shérbimeve pér energjiné elektrike, ujé
gaz, késtin e kredisé apo girané e shtépisé nése kané njé té tillé.

Rreth njé né gjashté té anketuar shprehen se gjaté késaj periudhe nuk kané gené né gjendje té paguajné, mé
shumé se njé heré girané e shtépisé (13%). Mé pak se 1 né 10 té anketuar shprehin té njéjtén gjé pérsa i pérket
késtit té kredisé hipotekore (9%). Ndérsa pér faturat e shérbimeve elektrike/ujé/gaz, rreth 32% e té
anketuarve shprehen se nuk kané gené né gjendje ti paguajné mé shumeé se njé heré pér shkak té véshtirésive
financiare.

Figura 25. Treguesi i privimit material % (4) — Pagesat e girasé, kredisé, faturave té shérbimit
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2.8.Situata aktuale né Shqipéri
2.8.1. Planifikimi pér té emigruar

Té anketuarit u pyetén nése ata personalisht kané planifikuar pér té emigruar jashté vendit gjaté 12 muajve
té ardhshém. Mé shumé se gjysma e té anketuarve shprehen se nuk kané plan té emigrojné (56%). Nga ana
tjetér mbi njé né tre té anketuar shprehen se po e mendojné té emigrojné (36%), rreth 6% kané njé plan
konkret pér té emigruar dhe 2% jané né pritje gé té emigrojné pasi kané pérfunduar dokumentacionin e
nevojshém.

Figura 26. Planet pér té emigruar
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2.8.2. Kénagésia me nivelin e jetesés

Duke analizuar rezultatet e késaj pyetje vihet re qé rreth 33% e té anketuarve shprehen té kénaqur me nivelin
e tyre té jetesés, nga ku 4% jané plotésisht té kénaqur dhe 29% mé sé shumti té kénaqur. Pér té vazhduar mé
tej 35% jané mé sé shumti té pakénaqur dhe 27% plotésisht té pakénaqur.

Figura 27. Niveli i kénaqésisé me nivelin e jetesés

m Plotésisht i kénaqur ~ m Mé sé shumti i kénaqur MEé sé shumti i pakénaqur  m Plotésisht i pakénaqur Pa pérgjigje

Sa té kénaqur jeni me
a T kenaqur jeni me - gy 29% 27% 4%
nivelin tuaj té jetesés?

2.8.3. Ndikimi i situatés sé zgjedhjeve té pérgjithshme dhe situatés sé COVID-19

Pér pjesén mé té madhe té té anketuarve, zgjedhjet e pérgjithshme né Shqipéri nuk kané ndikuar aspak né
vendimmarrjet e réndésishme té familjes (58%). Rreth 16% shprehen se ka ndikuar pak, e ndérsa 18% ka
ndikuar né vendimmarrjet e réndésishme té familjes (10% ka ndikuar dhe 8% ka ndikuar shumé).

Figura 28. Ndikimi i zgjedhjeve té pérgjithshme né vendimmarrjet e réndésishme té familjes
u Po, ka ndikuar shumé Po, ka ndikuar Po, ka ndikuar pak m Jo, nuk ka ndikuar aspak Pa pérgjigje
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Lidhur me situatén e COVID-19 dhe ndikimin né financat familjare, 6 né 10 té anketuar shprehen se ka pasur
ndikim (59%). Pér 32% e té anketuarve COVID-19 ka ndikuar shumé né financat familjare, 27% ka ndikuar dhe
pér 40% ka ndikuar pak ose aspak (respektivisht 20% pér secilén kategori pérgjigje).

Figura 29. Ndikimi i COVID-19 né financat familjare

® Po, ka ndikuar shumé Po, ka ndikuar ® Po, ka ndikuar pak m Jo, nuk ka ndikuar aspak Pa pérgjigje

A ka ndikuar Covid-19
né financat e familjes 32%
tuaj?

Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator 2 ]
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2.8.4. Problematikat kryesore pér familjet

Té anketuarve i éshté kérkuar qé té japin njé vlerésim pér disa ¢éshtje aktuale dhe sa problematike do ti
konsideronin ato pér familjen e tyre. Vlerésimi éshté kryer né njé shkallé nga 1 né 10, ku 1 do té thoté aspak
problem dhe 10 do té thoté shumé problematike.

Situata e COVID-19 éshté cilésuar si problematika mé e madhe aktualisht pér familjet, e vlerésuar me 7.6 piké
nga 10 gé éshté maksimumi. Problemi i dyté renditet korrupsioni me 7.2 piké, pasuar nga taksat dhe papunésia
po me té njéjtin vlerésim prej 7.2 pikésh. Situata politike dhe efikasiteti i gjygésorit vlerésohen si mé pak
problematiket nga lista e problematikave té parashtruara, me respektivisht 6.0 dhe 6.1 piké.

Figura 30. Sa problematike do ti konsideronit pér familjen tuaj fushat e méposhtme?

R S S ; I
gjygésorit

Barometri Ekonomik & Indeksi i Besimit Konsumator
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Pyetésori i indeksit té besimit konsumator
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+ béjmé anketime né ¢éshtje té ndryshme dhe anketimi gé po zhvillojmé sot fokusohet né ¢éshtjet
| aktuale né Shqipéri. Ju jeni pérzgjedhur né ményré rastésore, pér té gené njé nga shumé qytetaré

. konfidencé té ploté dhe ju nuk keni asnjé detyrim pér té marré pjesé nése nuk keni déshiré.

A keni pyetje? Mund té vazhdojmé?

té tjeré qé po intervistohen mbi kété tematiké né gjithé Shqipériné. Pyetésori ndérmerret né
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Q1. Kur flasim pér situatén financiare té familjes tuaj gjaté 12 muajve té fundit, do té thoni se financiarisht jeni
mé miré apo mé keq se njé vit mé paré?
1. Shumé mé miré se njé vit mé paré
MEéE miré se njé vit mé paré
Njésoj si njé vit mé paré
MEé keq se njé vit mé paré
Shumé mé keq se njé vit mé paré
Nuk e di

ok wnN

Q2. Si mendoni se ka ndryshuar situata e pérgjithshme ekonomike né vend gjaté 12 muajve té fundit? Situata
tani éshté:
1. Shumé mé miré se njé vit mé paré
Mé& miré se njé vit mé paré
Njésoj si njé vit mé paré
MEé keq se njé vit mé paré
Shumé mé keq se njé vit mé paré
Nuk e di

oA wWN

Q3. Si jané pritshmérité tuaja sa i pérket situatés financiare té familjes tuaj gjaté 12 muajve té ardhshém?
Mendoj se do té jeté:
1. Shumé mé miré se tani
Mé miré se tani
Njésoj si tani
Mé keq se tani
Shumé mé keq se tani
Nuk e di

ok wnN

Q4. Si jané pritshmérité tuaja sa i pérket situatés sé pérgjithshme ekonomike né vend gjaté 12 muajve té
ardhshém?
Mendoj se do té jeté:
1. Shumé mé miré se tani
Mé miré se tani
Njésoj si tani
MEé keq se tani
Shumé mé keq se tani
Nuk e di

oukwnN

Q5. Si jané pritshmérité tuaja sa i pérket nivelit té papunésisé né vend gjaté 12 muajve té ardhshém?
Do té rritet ndjeshém

Do té keté njé rritje té lehté

I njéjté/Nuk do té keté ndryshim

Do té keté njé ulje té lehté

Do té ulet ndjeshém

Nuk e di

ouhkwnNeE

Q6. Né situatén tuaj aktuale financiare a mendoni se éshté momenti i duhur pér té kryer blerje té médha
shtépiake si mobilje, pajisje elektroshtépiake t&€ médha, televizor, pajisje elektronike, etj.?



/8 @I1DRA

SCAN

Po, tani éshté momenti i duhur pér té béré blerje té tilla
Neutral (nuk éshté as momenti i duhur, as momenti i gabuar)
Jo, tani nuk éshté momenti i duhur

Nuk e di

PwnpE

Q7. Né mendimin tuaj, a do té thoni se aktualisht té bérit (bésh) biznes né Shqipéri né pérgjithési éshté meé
miré apo mé keq sesa njé vit mé paré?

Shumé mé miré se njé vit mé paré
Mé& miré se njé vit mé paré

Njésoj si njé vit mé paré

MEé keq se njé vit mé paré

Shumé mé keq se njé vit mé paré
Nuk e di

ok wnNE

Q9. Cila nga kéto deklarata pérshkruan mé miré situatén aktuale financiare té familjes tuaj?
Po kursejmé shumé

Po kursejmé pak

Nuk po kursejmé aspak, thjesht po pérballojmé jetesén me té ardhurat gé kemi

Po na duhet té térheqgim kursimet e méparshme

Po marrim borxh/kredi

Nuk e di

ouhkwnpeE

Q10. Sa gjasa ka gé té kurseni para gjaté 12 muajve té ardhshém?
Ka shumé gjasa té kursejmé

Ka pak gjasa té kursejmé

Nuk ka gjasa té kursejmé

Nuk e di

PN RE

Q11. Gjaté 12 muajve té ardhshém, a mendoni se ¢gmimet né pérgjithési do té rriten, apo do té ulen?
Cmimet e shportés/Cmimet e produkteve té konsumit
1. Do té rriten
2. Do géndrojné té njéjta
3. Do téulen
4. Nukedi
Cmimet e banesave
1. Do té rriten
2. Do géndrojné té njéjta
3. Do téulen
4. Nukedi

Q12. A planifikoni té béni njé blerje/investim né 6 muajt e ardhshém:

Q12_1 | Pajisje shtépiake (mobilje, elektroshtépiake t&¢ médha, 1. Po
TV, etj.) 2. Jo

Ql2_2 | Automjet 1. Po
2. Jo




Q12_3 | Shtépi/proné Po
Jo
Q12_4 | Obligacione/bono thesari Po
Jo
Q12_5 | Fonde private pensioni Po
Jo
Q12_6 | Investime té tjera financiare (specifiko) Po
Jo

Q13. A planifikoni té emigroni jashté vendit gjaté 12 muajve té ardhshém?

Po e mendoj té emigroj
Kam njé plan konkret

PwwnNnpRE

Q14. Sa té kénaqur jeni me nivelin tuaj té jetesés?

1. Plotésishti kénaqur
MEé sé shumti i kénaqur

Plotésisht i pakénaqur
Nuk e di/Pa pérgjigje

vk wnN

MEé sé shumti i pakénaqur

Kam pérfunduar dokumentacionin, pres vetém té iki
Jo, nuk kam ndérmend té emigroj

W, <@ I1DRA
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Q15. A kané ndikuar zgjedhjet e pérgjithshme né Shqipéri né vendimmarrjet e réndésishme té familjes tuaj?

1. Po, ka ndikuar shumé
Po, ka ndikuar
Po, ka ndikuar pak

vk wnN

Nuk e di/Pa pérgjigje

Q16. A ka ndikuar Covid-19 né financat e familjes tuaj?

1. Po, ka ndikuar shumé
Po, ka ndikuar
Po, ka ndikuar pak

A wN

Nuk e di/Pa pérgjigje

Jo, nuk ka ndikuar aspak

Jo, nuk ka ndikuar aspak

Q17. Sa problematike do ti konsideronit pér familjen tuaj fushat e méposhtme? Ju lutem vlerésoni nga 1 né
10, ku 1 do té thoté aspak problem dhe 10 shumé problem.

Covid-19 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Papunésia 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Rritja e gmimeve té konsumit 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Taksat 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Situata politike 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
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Kriminaliteti 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Efikasiteti i gjygésorit 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Korrupsioni 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Sundimi i ligjit 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Informaliteti 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP
Tjetér 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 | 99- ND/PP

Q18. Né 12 muajt e fundit, familja juaj nuk ka gené né gjendje té paguajé né kohé pér shkak té véshtirésive
financiare:

Qirané e shtépisé 1. Po, vetém njé heré
2. Po, mé shumé se njé heré
3. Jo, asnjéheré
99. Nuk kam gira

Késtin e kredisé hipotekore (pér shtépi) 1. Po, vetém njé heré
2. Po, mé shumé se njé here
3. Jo, asnjéheré
99. Nuk kemi kredi

Po, vetém njé heré
Po, mé shumé se njé here
Jo, asnjéheré

Faturat e shérbimeve elektrike, uj€, gaz, et;.

wne

Q19. A mundet familja juaj té pérballojé financiarisht pushime vjetore njé javé, larg nga shtépia?
1. Po
2. Jo

Q20. A mundet familja juaj té pérballojé financiarisht njé heré né dy dité njé vakt me mish/pule/peshk (ose
ekuivalentin pér vegjetarianét)?

1. Po

2. Jo

Q21. A mundet gé familja juaj té pérballojé njé shpenzim té papritur, né shumén mbi 30,000 lek té reja dhe
té paguajé pérmes té ardhurave vetjake (jo kredi ose duke marré para borxh)?

1. Po

2. Jo

Q22. A keni né familjen tuaj telefon celular?
1. Po
2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht
3. Jo, sepse nuk na nevojitet

Q23. A keni né familjen tuaj televizor?
1. Po
2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht
3. Jo, sepse nuk na nevojitet

Q24. A keni né familjen tuaj kompjuter (PC) ose laptop?
1. Po
2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht
3. Jo, sepse nuk na nevojitet
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Q25. A keni né familjen tuaj makiné larése (lavatrice)?
1. Po
2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht
3. Jo, sepse nuk na nevojitet

Q26. A keni né familjen tuaj automjet/makiné pér pérdorim privat
1. Po
2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht
3. Jo, sepse nuk na nevojitet

Q27. A mundet familja juaj té pérballojé shpenzimet pér mbajtjen e temperaturés sé duhur té shtépisé
(ngrohté ose freskét né varési té stinés)?

1. Po, gjithmoné

2. Po por jo gjithmoné

3. Né té shumtén e rasteve jo

4. Jo, Asnjéheré

Q29. A mund té na thoni nése familja juaj zévendéson mobiljet (krevatin, divanin / komodén, dollapin) kur
jané konsumuar ose démtuar?

1. Po

2. Jo, sepse nuk mund ta pérballojmé financiarisht

3. Jo, arsye tjetér

Cili éshté niveli juaj arsimor i pérfunduar? |1 Asnjé nivel arsimor

2 Cikli i ulét i arsimit té detyrueshém (4 vjecar)

E 3 Arsimi i detyrueshém (7/8/9 vjegar)

" 4. Arsimi i mesém

E 5. Arsimi universitar (bachelor)

E 6 Arsimi universitar (master)

V7 Doktoraturé

N
Cili &shté statusi i punésimit tuaj? ' 1. I/e punésuar né sektorin privat

E 2. |/e punésuar né sektorin publik

i 3. /e veté-punésuar

E 4. /e papuné

E 5. Shtépiak/e

E 6. Né pension

7. Student/e

'8, Tjetér__

1 9. ND/PP



Ky publikim éshté njé produkt i
SCAN Media, i mundésuar nga
njé bashképunim mes

SCAN Intelligence Unit dhe
Idra Research & Consulting
“Barometri ekonomik dhe
Indeksi i Besimit Konsumator
Scan" do té publikohet katér
heré né vit, pér té matur
mbarévajtjen né secilin tremujor
té vitit, ku "Indeksi i Besimit
Konsumator Scan" do té
shoqgérohet gjithmoné me
barometrin ekonomik, pra njé
anketim gjithépérfshirés mbi
fenomenet dhe problematikat
kryesore té familjeve shqgiptare.
Baza e anketés do té jeté e
pandryshuar, por né ¢do
tremujor do té pérfshihen edhe
pyetje té tjera, mbi aktualitetin
(si psh zgjedhjet, pandemia, etj).
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