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Gli editori organizzano
la formazione digitale

ROMA

La Federazione italiana editori
giornali e il gruppo di tech com­
pany Datrix hanno messo a di­
sposizione degli editori associa­
ti un programma di formazione
gratuita su raccolta, analisi e at­
tivazione dei dati di prima par­
te. La Fieg lo ritiene un tema di
estrema rilevanza per il settore
editoriale, in vista dell'immi­
nente impossibilità di utilizzo
dei cookies di terza parte, at­
tualmente un elemento fonda­
mentale per la monetizzazione
della pubblicità digitale. Non
poter usare i cookies avrà con­
seguenze notevoli sulla capaci­
tà di raccolta e qualifica delle
proprie audience da parte de­
gli editori. I seminari specialisti­
ci gratuiti Fieg­Datrix hanno
l'obiettivo di preparare gli edi­
tori al nuovo paradigma digita­
le attraverso l'approfondimen­
to delle nuove piattaforme da
adottare, la comparazione dei
dati di prima parte con quelli di
seconda e terza parte, l'integra­
zione dei dati di prima parte di­
gitali con quelli nel Crm attra­
verso la costruzione di archivi
digitali, data lake, la profilazio­
ne predittiva degli utenti attra­
verso soluzioni basate sul ma­
chine learning e la monetizza­
zione dei dati di prima parte at­
traverso il programmatic adver­
tising. Gli Editori interessati a
partecipare possono scrivere a
giurint@fieg.it
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