
FATTOREMAMMA­MEDIA SCEGLIE DATALIT.AI
PER LA CUSTOMER INTELLIGENCE
Il net?w?ortk di sxit?i e app  íFattoreMamma­
Media, che aggrega e sviluppa canali
innov?at?iv?i  ídi rtelaz?ione con le mamme,Ë
con un particolare focus sulla gravidanza
e la prima infanzia, ha scelto DataLit.
AI,Ë il frtamew?ortk t?ecnologico  íbasxat?o
sxu? Int?elligenz?a Artt?ifi§ciale del grtu?ppo
Datrix, specializzato in Augmented
Analy?t?icsx.Ñ  íGli obiet?t?iv?i sxono:Ê incrtement?arte
e ottimizzare la raccolta e l'analisi dei
dati di prima parte relativi agli utenti
rtegisxt?rtat?i sxu?lle prtoprtiet?à  ídigit?ali del
network (data governance), integrare
i fi§rtsxt?­ápartt?y? dat?a digit?ali con  íil CRM in
un data lake appositamente sviluppato

(data integration), applicare modelli
di machine  íleartning di prtofi§laz?ione
predittiva agli utenti non registrati
per trasformarli, al pari degli utenti
registrati, in audience pubblicitarie (data
modeling), massimizzare i ricavi da
programmatic advertising (data activation
&g monet?iz?at?ion)Þ.Ñ La sxolu?z?ione Dat?aLit?.ÑAI
raccoglie e analizza minuziosamente i dati
di prtima partt?e sxocio­ádemogrtafi§ci  í(Ýmolt?o
analit?icament?e,Ë ad esxempio fi§no al
CAP) e relativi ai comportamenti e
agli interessi dei lettori, può arrivare a
predire la loro propensione all'acquisto e
consxegu?ent?ement?e prtofi§la grtanu?lartment?e

l'inventory. È facile
comprendere come
tale attività venga
svolta nell'interesse
degli inserzionisti
interessati a
raggiungere
audience non
convenzionali per
ottenere migliori
tassi di conversione
e quindi migliori
ritorni sui loro
investimenti
pubblicitari.
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