
Budget in movimento
Il Gruppo Nestlé conferma Datrix per la Digital
Intelligence sull'Italia e aggiunge Malta
Anche per il 2022 Datrix,
attivo nelle soluzioni di
Augmented Analytics e
modelli di Machine Lear­
ning per la crescita data­
driven delle aziende, ge­
stirà i progetti martech e
di data analysis per l'otti­
mizzazione digitale del­
le marche e dei siti web
Nescafé Dolce Gusto,
Nestlé Buona la vita, Gar­
den Gourmet, Nescafé,

Friskies, Gourmet Gatto,
Proplan, Purina One, Pu­
rina Shop. In aggiunta con
il 2022 Datrix si aggiudica
anche l'attività su Malta.
Obiettivo: ottimizzare in
modo data­driven le pro­
perties digitali italiane e
maltesi, raccogliendo i re­
ali bisogni degli utenti e
clienti da fonti interne ed
esterne, migliorando con­
seguentemente la quali­
tà della presenza sul web
e nei motori di ricerca e

massimizzando i risultati
di traffco provenienti dal
canale organico digitale.
Per la crescita delle per­
formance è stata definita
e concordata una strategia
organica, è stata confer­
mata la metodologia di la­
voro affnata con successo
dal 2013 e verranno messi
in atto anche una serie di
correttivi tecnici integrati
nei diversi canali e nelle di­
verse fasi del funnel mar­
keting, dall'awareness alla

customer experience e alle
revenue. In questo modo
sarà possibile ricavare un
reale valore di business
per l'attività di analisi dati,
poiché gli investimenti sa­
ranno distribuiti solo sulle
marche che lo richiederan­
no sulla base delle anali­
si organiche. Viceversa,
saranno razionalizzati gli
investimenti sulle linee di
prodotto che dimostra­
no una forte awareness.
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