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| Clienti del gruppo Datrix

Lavoriamo da sempre con grandi aziende. Ma amiamo molto anche le medie che vogliano intraprendere un percorso di
trasformazione e crescita data-driven (oggi con il cloud e le nostre soluzioni ci sono le condizioni tecnologiche ed

economiche per farlo).
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Proviamo a capire di
piu partendo da noi

Ho provato a rappresentare come
WordCloud la mia cronologia di un mese a
caso della mia vita. Ecco cos'ho scoperto.
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Il modo In cui
le persone
cercano
cambia
velocemente

L'impatto del coronavirus
sulle specifiche industry

Un‘analisi tramite le ricerche degli utenti online

L’andamento per categorie

Nella Figura 1 sono evidenziate le variazioni percentuali (positive e negative) di tutti
i settori sia nell'ultimo anno che nell'ultimo mese. Che il coronavirus abbia
& evidente nella crescite marcate di settori come il
welfare e la disoccupazione, | servizi per le emergenze e la salute e anche nelle

diminuzioni, anche se meno marcate, di ricerche relativi a viaggi. settore immobiliare.

E interessante notare la crescita delle categorie animali, online

auto e veicoli

communities, Intemnet e telecomunicazioni, libri e letteratura.

Vanation respect o March 2018
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( INTERESSE DI RICERCA NEL TEMPO Google.com (ultimi 12 mesi)

Variazione dell'interesse
diricerca per la tua
Zona

Sapere come variano nel tempo le ricerche di sistemazioni nella tua
zona ti aiuta a organizzarti meglio in previsione dei periodi con
maggiore 0 minore occupazione.
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® 2019/2020 ® 2020/2021 ® 2021/2022

HotelInsights with Google

hotelinsights.withgoogle.com
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71%: mercato nazionale 29%: mercato internazionale

® 37% da Lombardia ® 22% da Europa

® 34% da Italio ® 7% dal resto del mondo Google.com (ultimi 12 mesi)

HotelInsights with Google

hotelinsights.withgoogle.com
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Your Keyword Research at the Speed of Light

With SEO Nanny you can search for multiple keyword simultaneously
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Identificare i trend prima dei 1. Riduzione dei tempi di ricerca dei trend
competitor

2. +20% di traffico organico nel Q1 2021

Top 10 Keyword in Crescita

L'esigenza

Individuare i trend emergenti su Google per
fornire alla redazione nuovi argomenti da
pubblicare sulle proprie testate.

Coprire gli argomenti di maggior interesse prima
dei competitor.

Segnale costante ad alto volume Segnale costante a basso volume
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La soluzione

Utilizzo dei dati di ricerca per ottenere
informazioni sempre aggiornate sui trend di
ricerca emergenti e quelli in crescita.

| dati costantemente aggiornati permettono
Iidentificazione degli argomenti su cui scrivere in
modo preciso, facilitando il compito della
redazione e aumentando la presenza sulle SERP.
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Soluzione utilizzata
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Identificazione in real time delle 1. Enorme riduzione dei tempi di ricerca con

1EE pi[‘] cercate approccio classico su Google Trends
2. ldentificazione di trend di ricerca prima non

accessibili grazie a un forte ampliamento del campo di

L'esigenza e
analisi

Identificare frequentemente le mete piu cercate
in modo da:

prendere decisioni strategiche;
ottimizzare la gestione delle campagne VIR CRESCITA VOLUME

search;
impostare la strategia editoriale in modo VOLIPER LITALIA
dinamico.
La soluzione
Mettere in osservazione una grande lista di VACANZE IN SICILIA
destinazioni, insieme a una serie di variazioni (es.
“voli per {nomeluogo}”, “hotel in {nomeluogo}"), CAMPEGGI IN TRENTINO

fornendo una dashboard di trend di ricerca
aggiornata ogni mattina e dotata di sistemi di
alerting al superamento di soglie di crescita.

Soluzione utilizzata
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Identificazione di mercati simili e 1. Identificazione di 15 macro trend catalogati per
di trend di mercato country

2. Riduzione dell’80% dei tempi per ottenere insight di
L'esigenza mercato funzionali all'avvio dell'attivita, rispetto a
Studiare i trend di ricerca relativamente agli un‘analisi tradizionale
etruschi e ai principali complessi museali
europei, con focus sugli attributi e le tematiche
piu spesso cercate dai visitatori.
|dentificare le similitudini fra paesi e i paesi piu 10-
promettenti. |
La soluzione =" L]
Attraverso la definizione e l'analisi di un set di | i | |
oltre 20.000 keyword per ogni paese analizzato, 1 IER1 :
abbiamo identificato i trend di mercato e i cluster : B RREEE j

di paesi simili per approccio alla ricerca, bl e sl o s
fornendo indicazioni strategiche che si Soluzione utilizzata

riverberano oggi anche sulla architettura
informativa del sito web.
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Identificare gli interessi correlati
a un’attrazione generica

L'esigenza

Studiare i trend di ricerca relativamente agli
etruschi e ai principali complessi museali
europei, con focus sugli attributi e le tematiche
piu spesso cercate dai visitatori.

|dentificare le similitudini fra paesi e i paesi piu
promettenti.

La soluzione

Attraverso la definizione e I'analisi di un set di
oltre 20.000 keyword per ogni paese analizzato,
abbiamo identificato i trend di mercato e i cluster
di paesi simili per approccio alla ricerca,
fornendo indicazioni strategiche che si
riverberano oggi anche sulla architettura
informativa del sito web.

@ 2017 W 2018 12019 W 2020

Accessibilita

Servizi e Attivita [

Eventi

Attrazioni e facilities nei
pressi dei musei

Orientamento e Visita

Guide e audioguide [

Categorie

Lavoro

Shop

Bambini e scuole

Area Food

IngreSSO e biglietti -

0 25000 50000 75000 100000 125000

Ricerche medie mensili per anno

Soluzione utilizzata
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Analizzare le ricerche per gli
hotel nelle regioni

L'esigenza

Studiare le ricerche degli utenti rispetto agli hotel
nelle singole regioni aggregando le ricerche di
“coda lunga” per le singole citta e paesi ed
evidenziare trend di ricerca emergenti, in modo
da indirizzare le priorita di inserimento di hotel
allinterno di una directory digitale.

La soluzione

Attraverso IntentSonar abbiamo estratto una
lista di 150.000 keyword classificate
automaticamente e ricondotte alle singole
regioni, aggregando il volume di ricerca mensile
per ogni regione ed analizzando in seguito
stagionalita e trend.

| Average Monthly Search Volume
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Soluzione utilizzata
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