Young Lions Croatia: PR

Umjetnost koja ceka
da bude otkrivena




UMJETNOST KOJA CEKA DA BUDE OTKRIVENA
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Cilj

Osvijestiti jedinstveni doprinos
prostora KONTEJNER-a za
nezavisnu suvremenu umjetnost u
Hrvatskoj i angazirati novu publiku
Kroz interaktivhu potragu za
umjetnoscu u javhom prostoru.

Strategija

Kombinacijom plakata na
frekventnim lokacijama, A4 oglasa
| digitalnog sadrzaja, kampanja
privlaCi paznju sire publike, dok
suradnjom s muzejima i kulturnim
redakcijama osigurava organsku
prisutnost u medijima i javhom
diskursu.

TRAZI SE

umjetnost koja ¢eka da bude otkrivena

Zadnje videna na Odranskoj1/1 (KONTEJNER)

Za vise informacija, posjetite:

Ideja

Kroz vizualnu enigmu i prostornu
intervenciju, potiCemo prolaznike
na istrazivanje, a nesvakidasnja
uporaba kanala ih usmjerava
prema KONTEJNER-u — novom
kulturnom epicentru na Trnju.

Egzekucija

Niz plakata s ocCitim prazninama u
sredistu umjetnickih djela,
povezanim oglasima u blizini,

digitalna promocija i organski PR
sadrzaj, a kulminacija je otvorenje
programa Guyja Ben-Aryja uz
vodene ture u KONTEJNER-u.




Smjernice za razvoj kreativne ideje

UnatoC rastuCem interesu publike, nezavisna
kulturna scena suoCava se s nhedostatkom
adekvatnih prostora i zastarjelom infrastrukturom
(Program  razvoja kulture Grada Zagreba
2024.-2030.).

Centar grada joS se uvijek smatra jedinim mjestom
gdje se moze pronaci kvalitetan umjetnicki sadrza.

Hrvati su zainteresiraniji za domace nego strane
umjetnike.

Generalno nepoznavanje progresivne umjetnosti,
predrasude i nedostatak interesa.

Rjesenja

Otkrivamo put do KONTEJNER-a -- rjeSenja za nestasicu
prostora za nezavisnu kulturu | progresivnu umjetnost s
cestim, originalnim programima po pristupacnim cijenama.

Kampanjom ciljano pomicemo percepciju kulturne scene
od centra prema Trnju, koristeCi neoCekivane kanale koji
bude interes gradana i suradnje s muzejima na prometnim
lokacijama.

Kampanjom promoviramo prostor u kojem se moze otkriti
novi oblik umjetnosti kako bismo potaknuli kulturnu
osvijestenost, a potom i izlozbu koja slijedi - Guyja Ben-
Aryja.

Publiku pronalazimo na zagrebackim ulicama i pred njih
stavllamo vizualnu enigmu u vanjskom prostoru kojim
svakodnevno prolaze, i tako budimo (mozda neprepoznat)
interes za...



Umjetnost koja ceka da bude
otkrivena




Strategija

Oslanjaju¢i se na vizualnu enigmu i prostornu intervenciju, KONTEJNER ce potaknuti prolaznike na aktivho
istrazivanje progresivne umijetnosti intrigantnim pozivom u javnhom prostoru, kako bi privukao novu publiku i
afirmirao se kao novi kulturni epicentar Zagreba.

Putem suradnji s muzejima (vanjski plakatni prostor), plasiramo seriju plakata s vizualima iz KONTEJNER-a, s
obratom u odnosu na uobiCajenu muzejsku promociju. Ljudi primijete prazninu prije nego prisutnost - stoga na
svakome od prikaza umjetnickog djela nesto ,,nedostaje” i privlaCi pozornost promatraca.

Intriga se nastavlja u neposrednoj blizini: na stupovima, autobusnim stanicama i oglasnim plo¢ama nalazi se A4
papir s tradicionalnom ,trazilicom”. Ovoga se puta trazi nedostajuci dio vizuala, koji simbolicho predstavlja
progresivnu umjetnost, zadnji put videnu na Trnju. Objasnjenje se otkriva aktivacijom QR-a koji vodi na web koji
nudi uvid u status progresivhe umjetnosti u Zagrebu i prikaz KONTEJNER-a kao rjesenja.”

Oglas s trazilicom moze se distribuirati i samostalno dillem Hrvatske -—- u muzeje, kulturne centre, na fakultete...

Kampanja je skalabilna i lako prilagodljiva i za Sirenje izvan Zagreba.

*Najam plakatnih mjesta generirat Ce se postojeCom suradnjom s muzejima, a tisak kroz suradnju.
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Skica B1 plakata u prostoru
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TRAZI SE

umjetnost koja ¢eka da bude otkrivena

Zadnje videna na Odranskoj 1/1 (KONTEJNER)

Za vise informacija, posjetite:

Skica A4 oglasa za guerillu



Egzekucija

PR stunt pratimo priopcenjem za medije, od kojih.susprieritetnikulturni | nezavisni medij.
Element nepoznatog ima veci potencijal za organski reach, dok se istovremeno povecava
vidljivost KONTEJNER-a. Dogovaramo i sudjelovanja na radijskim emisijama, 'V emisijama |
podcastima o umjetnosti.

Digitalni kanali Ce pratiti cijelu kampanju objavama, koristeCi poruke oblikovane za
odredenu ciljnu skupinu:

e YouTube i Instagram — obracanje Siroj javnosti I ljubiteljima umjetnosti koristeci vizuale
kampanje; timelapse postavljanja plakata | reakcija prolaznika; inspirativan sadrzaj
poput IG ankete ,Sto za tebe znadi otkriti umjetnost na neocekivanom mjestu?”;
dodatno dijeljenje sadrzaja putem umjetnika s kojima suradujemo.

e LinkedIn - pozicioniranje KONTEJNER-a kao prostora za progresivhu umjetnost |
inovativne dogadaje; privlaCenje umjetnika i partnera kroz isticanja prilika suradnje;
promocija prostora uz priCe o dosadasnjim aktivacijama, poticanje angazmana.

Kroz prostorne intervencije
gradimo ,,put” prema lokaciji i
komuniciramo s lokalnom

e Web - uz postojeéi sadrzaj, platforma je izvor svih informacija o kampanji i zajednicom
KONTEJNER-ovih vrijednosti.



Egzekucija

Kampanja povecanja vidljivosti kulminira izlozbom svjetski priznatog bio-art umjetnika Guyja
Ben-Aryja, Cija Ce inovativna praksa dodatno.naglasiti progresivan karakter KONTEJNER-a.

Njegov rad samo je jedan-od €lemenata u Sirem narativu o vaznosti nezavisnih prostora za
suvremenu umjetnost, dok ¢e umjetnicki program biti najavljen kroz teaser vizuale | kratke
video objave na drustvenim mrezama. PR strategijal ukljuCivat Ce intervjue s umjetnikom i
pozive na otvorenje za odabrane novinare, stvarajuci dodatni interes za kampanju i privlaceci
publiku u novi prostor KONTEJNER-a




“Umjetnost je tesko kopanje.
Bez svakodnevnog traganja
nista se ne nalazi.”

Miroslav Sutej, Grafika - 1985. (element slike)



