L'ENTREPRISE DU MOIS

| Ve extérieure du point de vente The Perfect Blend

a1 Nargys ES-SETTE

Green Foods Lab
Le parl dindustrialiser
sans denaturer

De cuisine familiale & unité certifée, Green Foods Lab a progres-
sivernent franchi les étapes de la siructuration depuis sa création en
2022, Fondee par Yousra Benkirane, jeune ingenisure agroalimentaine,
lentrepnse est nee d'une valonté de concillier gouwrmandise, nutrition
et simplicité des ingrédients. A travers sa margue The Perfect Blend,
elle developpe une gamme de snachs sans additifs ni conservateurs
Elle travaille parallélement au développement de nouvelles référenic-
es fonchionnelles. Avec une capacité de production de 72 monnes par
an, tous produits confondus, Green Foods Lab couvre aujourdhui plu-
sieurs segments de la pansserne el du snach mg, R larmment les boules
el bames énergetiques. Desormais engagee dans une nouvelle phase
Qe Croissance, la jeune enreprise marocaine entend &largir ses ancuits
de distribution, renforcer son ancrage local er accélérer son dévelop-
pement a Nexpor, aved |'Europe e |a region MEMA en ligne de mire
Rencontre avec sa fondatnce
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Yousra Benlirane, fondatrice de Gresn
Foods Lab

.

loriging de Green Foods Lab,
il y a d'asbord une passion an-
cenne pour la cuisine et la pé
tisserie, conjuguée  un inténkt
aur les sclences. Une double
vocathon qui condult Yousra Benkirane 3
s'orbenter vers une formation d'ingénleure
ﬂglﬂalime":lmrl'. EX '@t umni Sonsuned puir-

confelle duil donners ure rouselle O
rection & son parcours. Confrontée & une
maladie cheonique, elle repense alors son

made de vie et notamment son alimen

tatian, awec une ambithan @ misus manges
sans renancer au plaisir

# Le bespin indtal était simple - manger
saln, gourmand ef simple o, résume La fan-
datrice. De cette démarche nakssent pro-
gu'-.'.i-.-l-lru-n'. L reCEries inspankes des
produits qu'elle affectionne, mais redra-
vaillées avec des ingrédients qu'elle juge
de meilleure qualité

Laventure entrepreneuriale démanme mo

destement, dans la cuisine de sa grand-
mére, aver des produits conditionnés
en sacheis et des éngueties apoosées
4 la main. Dés ke départ, deux priorités
structurent be projei : le golt et la gualité.
Green Foods Lab mante ensuite progres-
sheement en puissance, tant sur le plan
de la production que de la communica-
tior, porté par ses premmiens clients BioB
et Btol acqguis notamment grice aus né-
SBALN SOCIAUK

Aujourd'hui, Uentreprise dispose d'une
unité de praduction certifide, une étape
déterminante dars son  Changement
d'échelle. Cetie stuciuration doit désor-
mals lul perrmeting d'accédéner son dive-
loppement, nolamment én grande distr-
bution, 1out &n ouvrant La woie b 'export

Industrialiser sans dénaturer ; le

pan de Green Foods Lab

Grandir sans renonoer aus principes qui
ont fondé la marque : Cest autour de cette
ambition gue Green Foods Lab construit
son développement. Lentreprise entend
augmenter fes volumes de producton
tout en préservant les deuu pillers reven-
diqués depuis S84 débuls, La qualingé et Le
g

Cette montde eén dchelle §acoompagne
d'un parti peis fort @« industriolizer les
recettes sans recourr aus additifs ogents
testurants, colorants ou sucres artificiels,
fout an ayant des cdurdes ge consenaation
plus longues. Un équitibre gue ba margue @
gitefnt sans basculer vers des produits wl-
tra-transfarmeés », soullgne Yousra Bendd-
rane. ED dé rajouber @ « Nous vawlons e
disponibles parfoul aussl blen ou Marac
ud Uindernationgl, ef exporley pour por-
Ier nalre savai -_,".::li.'r aw-deld die nas _,I'rr.lrl-
Fidres x

A travers cethe stratégie, Creen Foeods Lab
affiche ainsi une double ambition: répondre
4 une demande réelle des consomma
tewrs et construwe un modéle capable
de changer déchelle, au Manoe comme &
Fexport, sans s'élolgner de son pocithon-
nem et inktial
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Diu bronambe au « Snickers » revisite ;
la pourmandise comme terraiin
d'inmovation

Ceen Foods Lab a progressivement étof
fé son offre autour de plusiewrs familles
de produits : bames énefpétiques, boules
d énergie, granala et beurres &' oléagineys
Une gamime construite autour dun méme
posithonmement : assacher gourmandise el
imgrédients natumels et nutrifs

L coeur die offre repose aujourdhul sur
pept barres dnergétiques aux receties 1
orofils l-;.:~.|.1|:r~. varis .Tnlugy Ml Bar
cornbing notamment dyites, noinde cajow
armandies, E‘.I:l"l:'h o CUIMBE, L AMmE. noix
de oooo, miel, avoine et pistache. dans une
farmulation comptant une dizaine d'ingré
dients. Chooonutty joue, efle, sur un re
gistre rappelant la célébre pate 3 tartiner,
aveC une association de nodsettes, dattes,
cacahudtes ot avoine.

La margue puise également san inspl-
ratici dand led grands clasiques de la
;Ln.rlrl.indi'..t' pour les rélrterpréter. Ve-
fan Briwaiiie assoche dattés, cacao Ca-
cahuittes ot graines de lin, ces demidrnes
& ant in‘l:'-gri'(", pour Tavariser |a -:I=gr='.-
tion. Cashew B Almond Caramel revisite
guant a elle Funivers du Snackers aubour
de la noix de capou ou de lamande Date
B Mut mise sur Fassociation du chooolat
nadr, oe amande of de la datte powr un
eficas pensd notamment pour accompa-
grier ke cafe, tandis que Brookse se situe a
mi-Chemin enire cookie el Brownbe, Feec
des notes de eur daranger

o Nous formwlons mos prodwils avec deés
|'.'1§||"|_F.;:|'|'|:.-1r5 ruaturels ef r..;;.'rir.f_"\ ik, ‘\.I,'lll“E"rl'
Yousra Benkirane, résumant le fill conduc-
teur de la gamme

A ces sept références s'ajoutent six va
ridtés de boules d'énergie | Coco-Chocoo,
Cookie Dough, Raspbemy-Choco, Brawnie
gite, Cinnamon Roll et Lemon-Yuzu ain

v/ /d  GreenFoodslab

#i quiune offre de granala et de beurres
doléagineux Une diversification qui per-
met & Green Foods Lab de décliner son
positionnement sur différents formats et
moments de consommation.

Le « fait maison » adapté au rythmse
du quatidien

Le positionnement de Lreen Foods Lab
répond a ung wolonie SImple @ progo-
Lpr Oes inacki faing, dedinés & roule
la Tamille, oul en apporant la pratbcing
recherchie au quotidien. « Udde esf de
retrouer bes snacks guion vl prfponer d
g maisan mais gu'on g pas .'rl:.j::-ur'. e
temps de faoire soi-méme », explique Yous
ra Benkirane. Un parti pris qui se traduit
par des recettes wépétales, sans addiifs
M CONServate s,

Innovation et qualité au coeur du
migd éla

Linnowvatlon constitue un ase centeal
dié déeloppement pour Giech Foods
Lab. Lentreprise travalle actiellemesnt
sur dies produitls fonctionnels associant
El.‘lllr"'ldrll‘“'.-l"_ apport nutritionnel of lisie
dingrédients clae, avec notamment des
fosmulations plus riches en protéines
o Linmowrtion oocupe wee place centrale
dians motre stratégie : Cest notre fommation
notre passion, of surtowt nofre fegon de
ripondre d de wials besains », souligne la
porteuse du projet.

Cette démarche sétend également au
process industriel Apros plusieurs annies
de travail, les égukpes oni développé un
procidé spéciique permettant d'allonger
la durée de conservation des produits
AN Pecourin aux conservateurs, donk bes
détails restent confidentiels. En parallide,
Creen Foods Lab applique les principes
HACCP et assure une tracakilité compléte,
de la réception des matiéres premidnes

FOOD Magazine - N* 182 - 15 Septembre - 15 Ociobre 2026 21



L'ENTREPRISEDUMOIS ___________////

i la lvralson du prodult finl. Lentreprise
dispose par ailleurs des a.gné-men:s &t de
la certification ONS5A aingl que de la cer-
tification FoodEx, @1 vide & terrme les certh-
fications |50 22000, 150 9001 et BRC

Une distnbution qui se diversifie
Green Foods Lab déploie progressive-
ment ses produits swr des cinouits de
distribution dwersifiés. Lentrepaise vient
natamment dinitier un partenariat awec
un distibuteur cowsant le mseau des
statians-service e est présenie dans des
points de vente stratégiques, dont les
duty Tree.

La marque développe parallélement son
activité aupris des entreprises en tant
quee « heatthy sneck provider o pour leurs
collaborateurs, ainsi que dans les salles
de sport et le milieu hospitalier @ Nous
Vs également des partenarists avec des
hipitaw, en distribution ou powr les codla-
tions offertes gprés le don du sang », pré-
cize Mme Benkiane.

LEurope et la région MENA dans Le
vigaur

Lespart $iMpoaoe COMmme un ase Srati-
gique pour Green Foods Lab, porté par
unie demande croisante pour des pro-
duits peegus comme plus sains Lentee-
prise obserse notamment un irtérét mar-
qué en Ewope et dans |a régicn MENA
deud marchés guelle entend cibler en
pricfité. Cette ambition accompagne une
évolution plus profonde des habitudes
de CORSOMMaton. o Le consemmareur
ift de pius en plus eienbvement les [snes
dingrédients N veut migux manger, inves-
tir dans son blen-@ing, tow én continudnt d
se folre plaisl, sans culpabiliser », observe
Yousra Berldrane

Powr la fondatrior, Green Foods Lab 3'ins-
grit ainsi dans un mouvement de fond -
oelui des corsommateurs qui placent leur
bien-dre et leur hygigne de vie au centre
de lewrs choix alimentaires. Uine tendance
que la margue entend acoompagner au
Maroc et & lintermathanal

Un modéle plus durable, ancré dans
le Local

Chiez Green Foods Lab, la démarnche de du-
ran mine e in'.l!-,grér s s -:_urr:rptim dirs
produits, Le recours b des ingrédients secs
lacilive le stockage et Le fransport, tandis
que des formats compacts permettent
doptimiser bes wolumes et de réduire
Femprewnte logistigue. Lalongement de
la durée de conservation confribue éga-

bemient a imiter Le gaspillape alimentaing
Lentreprise souhaite parallélement ren-
forcer son ancrage local « [es ingrédients
locouw cooupent e ploce centrole dons
rafe srarégie w, affirme-t-elle. Green
Foods Lab a alnsi candidaté & um pro-
Eramimie s T P T i et 3K
agriculteurs locaus, ver Uambition de
les aider & eépondre & ses cahiers des
charges et & terme. de sécuriser un ap-
prowvisionnement direct aupnis deus

Entre codts de croissance e
potentiel du o« made in Morooto »
Pour Green Foods Lab, le changement
déchelle saccompagne de plusheurs
délfs, & la hausse du oodl des matkéres
premifres Cajoutent des dépenses e
RED: importantes, lides notamment s
nombreus tests néoessaines § chagque
nouveal développement, ainsi que des
délais de mise au point contraints. Lacoés
au marché constitue un autre enjey, avec
différentes barnéres, dont Les draits d'en-
inde. Lin défi dautant plus impaortant que
lentreprise a histodquement concentné
e inwestissements sur L& prodult &t Uou-
til de production plutdt que sur les dé-
penses commerciabes

Au-deld de ces contraintes. entreprise
ertend épalement capitalser sur les
atouts propres 3 son posibionnement e
A 500 ANCFAgE Mamcam pour soutenis
son développement, noamment & Uin-
temational, Yousra Benkirane voit dans
les ressowrces marocaines un weritahbe
lesvher die compititlvibe, motarmiment a lex-
porL & Mous devons woloriser RS matidres
prémidres locales, comme b darcube les
daftes ou largan », souligre-t-elle. A ces
Mouts sajoutent, selon la Tondatrice, la
capacité 4 développer des recettes inng-
vantes, une approche clean label, la flesi-
bilité de la production et une maitrise ap-
profondie du métier.

The Perfect Blend affiche ses
ambritions au-dela des frontiéres
Pour bes prochaines anndes, Green Foods
Lab entend accélérer son diveloppement
commecial &n rm!mqam SA prisEnce fur
e marché mamcain b travers difiérents
réseaun de distribution, tout en préparant
son esparsion vers la région MEMA et
IEwope. Lentreprise prévoit dégalement
d'imeestic davaniage dans le mardeeting
afin d'accroftre la notoriété de sa mangue
« Notre ambiion est de faire rayonner The
Perfect Blend, ou Maroc comme & [Taterna-
o &, resume Yousra Benldrans, m
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Green Foods Lab

@ Milange des ingrédienis au sein de
Fumité de production de Green Foods Lab

1 ‘ ; -
Condilionnement des produits The
Perfect Blend

[ Y )
Conride des produits The Pefect Blend au
sain ohe Funitd de producticn

Stochage des produils I1|:|It The Pefect

Blend .
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