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1. Historico da producao de camardes
marinhos em SC
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Producdo de camardes marinhos da espécie Litopenaeus vannamei em
Santa Catarina nos ultimos cinco anos (em toneladas). Fonte:

l.‘ Cedap/Epagri (cedap.epagri.sc.gov.br). |x
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Bercarios intensivos: Uma ferramenta
importante para o Sul do Brasil

Bergario intensivo da
empresa Mar do Brasil
Aquicultura. S3o seis
bergarios de 600 m%/cada
(20x25x 1,2 m), com
geomembrana de 0,6
mm, estufa com filme
plastico de 150 micras e
aeradores de pas.
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COVID-19

Coronavirus Disease 2019
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Antes do Covid-19:

- Producdo de camarfes com peso
médio de despesca de 10-12 g ( 80-
100 pecas/kg);

- Densidades de povoamento de 15 a
25 cam/m?;

- Despesca unica para a industria,
atendendo o mercado regional;

- Vendas no atacado;

- Dependéncia de uma longa cadeia
de atravessadores;
- Preco tabelado (Tabela de precos do
NE + RS 2-3,00/kg)
- Cuidado padrdo com a qualidade do
produto final.
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Apos a pandemia:

- Produgdo de camar8es maiores e
com maior valor comercial (15 a 25g);

- Densidades de povoamento de 5 a
15 cam/m?;

- Adogao de despescas parciais,
especiamente com uso de tarrafas;

- Busca pelo mercado local;
- Vendas no varejo;
- Quebra da cadeia de atravessadores;
- Melhores precos na porteira;

- Maiores cuidados com o produto
final (gelo em abundancia,
embalagens, apresentagdo do
produto).

Tendéncia de
mudancas nos
rumos da
producao e
comercializacao
de camaroes
marinhos em
Santa Catarina.
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2. Turismo rural

1o

F20  mardobrasil

fues\  mardobrasil Camardes em fase de alfabetizagao, vocé so
7 encontra nas fazendas da Mar do Brasl! Aquicultura
m @giovannidemeslio

¥camarao #camaroes Fshrimp #shimpculture faquicultura

Ver insights
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g\ﬂh, Orglos do Governo  Acesso dinformacso  Legislaghe  Acessibildase & D 4 Entrar com o govbr

Ministario do Turismo 0 qie VocE procura? Q.

'ﬂ‘ Ansunios Moticias Turismo sera responsavel por guase B milhaes de empreges  78% do PIE do Brasil em 2023, afirma WTTC

DADODS

Turismo sera responsavel por quase 8 milhoes de empregos e 7,8%
do PIB do Brasilem 2023, afirma WTTC '

Levantamento confinma que o setor no Brasil s& recuperou & excedsl 05 niveis pré-pandemico

Publicods e 0062003 15017 Compartilhe: 'E X in® ﬁﬂ"
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Retrato do turismo rural
no Brasil com foco nos

Pequenos Negocios
(Sebrae, 2013) RS o
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Grafico 6

Tip de atividede agropecwans désermeends na
prapricdade
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Grafico 10

Tend&ndia da réceita com-slvidades de turismo na
pirapriedads
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Grafico 11

Mo muritigio/cldade sostom placas de sinalizagio
indicanda camo chegar & progriedade
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Grafico 8

Oferta de atividades para os turistas

Visitar instalacdes da fazenda e/ou drea de... 61,02%
Caféflanches ou refeiches em restaurantes  E——— 50,855
Colher frutas e verduras para consumo 38,98%

Degustacido de produtos/vinhos — m———— 37, 2%
Trilhas e caminhadas SeEE———————— 32 20%
Hospedagem ——— 31 50%
Atividades culturais como histérias, musica... m—— 22,03%
Andar de bicicleta ou tomar banho de... m——— 16 95%
Outras atividades s 11,86%
Cavalgada wessm 847%
Pesque e pague wmmm b,78%
Estar com animais na fazenda wesm 6,78%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grafico 9

Como a renda com turismo rural na propriedade &
hoje

Inferior 3 renda com agropecudria _ 48,28%
A principal renda da propriedade, maior que a _ 32.76%
renda da atividade agropecudria :
lgual & renda com agropecudria - 18,97%

0% e 20% 30% 40% 50% 60% —

A UDESC




Grafico 8

Oferta de atividades para os turistas

Visitar instalacdes da fazenda e/ou drea de... 61,02%
Caféflanches ou refeiches em restaurantes  E——— 50,855
Colher frutas e verduras para consumo 38,98%

Degustacido de produtos/vinhos — m———— 37, 2%
Trilhas e caminhadas SeEE———————— 32 20%
Hospedagem ——— 31 50%
Atividades culturais como histérias, musica... m—— 22,03%
Andar de bicicleta ou tomar banho de... m——— 16 95%
Outras atividades s 11,86%
Cavalgada wessm 847%
Pesque e pague wmmm b,78%
Estar com animais na fazenda wesm 6,78%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grafico 9

Como a renda com turismo rural na propriedade &
hoje

Inferior 3 renda com agropecudria _ 48,28%
A principal renda da propriedade, maior que a _ 32.76%
renda da atividade agropecudria :
lgual & renda com agropecudria - 18,97%

0% e 20% 30% 40% 50% 60% —

A UDESC




e i7s

5 AL PESCA » GASTRONOMIA » EVENTOS

4’45(.‘ FNLe

INICIO | NOSSO ESPACO | CARDAPIO | PESCARIA | conTATO @ O @

FENAEAN’23




NOSS0S SERVICOS

PESCARIA RESTAURANTE

Conhiegn mas sobrée i varkssaele de nossos palxes, com Venha conhecer nossa ampla & varigda cordaplo, com

peeca nas modalidades esportiva 6 par quilo comrdas 6 bebidas deliciosaments diferenciadas, feilas

com ingQredientes frescos du mals alla qualicass
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Despescas a partir de 27 de novembro.
Entre em contato e garanta o melhor
camardo do mundo em sua mesa.

Jenka ‘arafear 2 methor comorde do Mundo!

Abertura da safra
2021/2022

18 de dezembro | 100 ay 18:01

Extrada Geml do Copyters | laguns - SC
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Fazenda Mar do Brasil
(Laguna/SC)
recebendo um grupo
de turistas da terceira
idade para um café
colonial, que inclui
uma visitacao na
propriedade e a
possibilidade de
tarrafear e adquirir
seus proprios
camarades.
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(40) 996 014 090 - Delive

& mardobrasilaquiculturaggmail.co
@ emar.dobra

Hoje & itrouxe mintifamilia para fazer

VL Cunidg por Uﬁ_ )& aune
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Caracteristicas da operacao

Quantidades vendidas: 2 a 3kg sao comercializadas para os consumidores finais, como
também volumes maiores, de 100-200 kg para restaurantes e peixarias

A operacao comeca a partir das 05-06 h da manha, quando por volta de 10-20kg de racao
sao lancados nas comportas de despesca dos viveiros selecionados

Nao importa se o viveiro possui 2, 5, 10 ou 30 camardes por metro quadrado
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O produtor
Clemilson de
Andrade
Francisco, mais
conhecido como
“Sorriso”,
tarrafeando
camaroes para
venda no varejo.
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“Virada de chave”

Safra 2019/2020 = 5% das vendas no varejo

Safra 2020/2021 = 50% das vendas no varejo
Safra 2021/2022 = 90% das vendas no varejo
Safra 2022/2023 = 95% das vendas no varejo
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“Para nos que somos do universo da aquicultura, muitas vezes nGo percebemos ou néo
valorizamos o quanto é encantadora a paisagem de uma fazenda litordnea de criacdo de
camarées marinhos. Soma-se a isto, os milhares de turistas e veranistas que circulam
proximos a dreas de producdo. Abrir as fazendas para o turismo rural pode representar
uma excelente oportunidade de negocio. Além disso, € uma baita divulgacdo de nossa

drea!”
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3. Agregacao de valor (conexao!)
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Conexao




“A conexao entre a aquicultura e o mercado
nunca foi tao forte no Pais, ao menos,
tratando-se da tilapicultura”.
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TILAPIAS a R$1,30/kg

Assim querem
os frigorificos.

RS feae-10a

E POSSIVEL?

Filetagem de Tambaqui:

Cortes aprimorados abrem mercado para peixes redondos
Lambari:

Uma eapédcie do pequeno porte o grandes possibilidades
Ranicultura:

Encontro em 880 Paulo discute o futuro da atividade

“O animo dos
tilapicultores no
Parana foi
abalado com os
baixos precos
ofertados pela
tilapia ao final da
safra passada
(entre RS 1,10 a
1,40/kg)...
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"~ P 1) aquaculturebrasil

I ‘ ' i aquaculturebrasil & Precos da Tilapia!!! & & &

SRVASNITEEY PR N

pREcos D A Tl LAP' A Confira aqui toda semana as ultimas cotacdes da Tilapia e

Camarao!!!

Norte do Oeste do ¥ Time de parceiros da AB que contnbuem para uma
Parana Parana

aquicuitura mais forte;

@fenacam_
@ahvinternational
@alcon_pet_food
@alltech_la
@aquaaltamar
@aquatecbr
@bernaueraquacultura
@catfish.eng

Morada Nova @dsmlatam
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Os precgos praticados do camarao beneficiado nao variou
O PREGO DO CAMARAO MARINHO (10g)

De janeiro a setembro de 2023, o Processado Inteiro: R$30,00 e Filé: R$ 67,20
camarao marinho de 10 g, Permanecem estaveis desde janeiro de 2023.
beneficiado, inteiro ou filé, nao Custo do processamento+embalagem

. Camardo inteiro: R$ 2,60+ R$ 0,70 |
apresentou variacao de precos! Camardo descascado (filé): R$ 6,50 + R$ 0,70.

u D E Sc = SN0 NATAL/RN-BRASIL
FENACAM’ 23
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Precisamos pensar em solucoes!




PEOPLE

ATLANTIC
ymof SAPPHIRE.

ABOUT SUSTAINABILITY BRANDS INVESTOR RELATIONS INSIGHTS

The Fish Farm of the
Future

We invented the Bluehouse that allows us to
raise fish 100% on land.

XIX
FENACAM' 23




Despite setbacks, Atlantic Sapphire still has big ambitions

By Chris Chase sHARE @ W In B3
January 27, 2022

The setbacks Atlantic Sapphire suffered in 2021 haven't
deterred the company from reaching [[EF:CE IR =Rl
20,000 metric tons (MT) of salmon a year in its Miami, Florida
U.S.A.-based recirculating aquaculture system (RAS) facility by
2031, Atlantic Sapphire Chief Sales and Marketing Officer
Damien Claire told SeafoodSource.

Atlantic Sapphire faced a challenging year in 2021, with the
company's Miami operation suffering a mass salmon mortality
in March. Its Denmark facility then experienced a mortality
incident in July - before being hit by a devastating fire in
September. As a publicly-traded company, Atlantic Sapphire’s
unforeseen problems were quickly reflected in the company’s
stock price, which dropped precipitously following the fire. Having started 2021 at above USD 17.00 (EUR 15.26}, the
company's stock price now sits just above USD 4.00 (EUR 3.59),
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Agregar valor, se reinventar, definitivamente, é
questao de sobrevivéncial
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4 de fevereirp 7220 27 de fevereiro
& Vor radugho b @ Ver tradugio

Somente amanha 33..,3 @ Os gigantes ja estao =
(Mar do Brasil... [ Laanad .

Camardes G (12g) RS 30/kg
Camaroes GG (16g) RS 35/kg
 Camaroes EG (26g) RS 45/kg

A

o
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Precos de venda diferenciados

Safra 2021/2022 — Precos médios: RS 37,32/ksg.

Safra 2022/2023 — Pregos médios: RS 35,01/kg.

“Os carcinicultores catarinenses estdo aprendendo a néo vender mais camaréo, mas sim, comercializar um

produto diferenciado, que néo existe no mercado. Vender uma experiéncia!”
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Diversificar... Planos B, C, D...

Producao (kg)
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Restaurante Trapiche (Laguna/SC)

Aberto aos sabados, domingos e feriados
Publico médio: 500-700 pessoas por final de semana
Capacidade: 300 lugares nos trés decks na beira d"agua (ou do viveiro!)

Consumo de camarodes: em média, 80 quilos de camardes descascados e eviscerados por final de semana

Extrapolando estes dados para um ano, sdo consumidos 4,0 t./ano de camardes descascados ou 8 t./ano

de camaroes inteiros.
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Coco Bambu vai investir R$ 130
milhoes para acelerar abertura
de lojas em 2022

Rede vendeu mals de trés milhdes de quilos-de camarbes em 2021 e ulfrapassou R 1
bilh&o em faturamento. Com cardapio Maks card por conta da inflagado, dono se diz
"ansioso para baixar os precas”
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PRODUTOR

3.000.000 kg

Preco médio: RS
22,00/kg

Faturamento: RS 66
milhoes

RESTAURANTE

3.000.000 kg
Preco médio: RS 22,00/kg
Compra: RS 66 milhdes
Receita: RS 1 bilhdo (6,6%)




Coco Bambu faz investimento
recorde de R$ 45 milhdes em
restaurante no Recife

Fundador da Coco Bambxu, Afranio Barreirs, fala ao Movimento Econdmico sobre seus

planos para 08 proximos cinco anos

ey o A IO onoE®

“Em 2023, a holding deve faturar RS 2
bilhdes.

O fundador do Coco Bambu, Afrdnio
Barreira, disse ao Movimento Econémico
que depois de mapear o Brasil, percebeu
que era possivel abrir 15 unidades por ano.
E tem feito isso desde 2021. Em 2028 a
rede devera contar com 150 casas. Isso
ndéo a tornara a maior do Brasil.

Atualmente, ela ja é. No varejo é a 1309
em faturamento, sequndo ranking da
Sociedade Brasileira de Varejo e Consumo.
Entre os food service, ocupa a 92 posigdo,
mas a sua frente, so tem fast food.
Nenhum restaurante”.

X
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“Se toda fazenda de criacdo de camarées marinhos pode ter um restaurante?
Provavelmente nGdo. Mas o insight que pretendemos com este artigo é de que esta
possibilidade existe. Se ndo for o caso, temos que aprender a vender diretamente para este
segmento, que alias, é onde a maior parte dos camardes brasileiros sdo consumidos. O
brasileiro nGo consome camardo em casa e sim nos bares e restaurantes. Entdo porque

estamos tdo distantes deste segmento, comercialmente falando?”

RN
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5. Identificacao Geografica
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Conceito de IG

O registro de Indicacdao Geografica (IG) é conferido a produtos ou servicos que sao caracteristicos do seu
local de origem, o que lhes atribui reputacao, valor intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir
em relacao aos seus similares disponiveis no mercado. Sao produtos que apresentam uma qualidade
Unica em funcao de recursos naturais como solo, vegetacao, clima e saber fazer (know-how ou savoir-

faire)

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial - INPI é a instituicao que concede o registro legal de IG no

pais.
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CAMARAO b

LAGUNA

At

E com grande alegria que convidamos vocé para o
evento de reconhecimento oficial da area geografica
de Laguna como regido de Indicagdo de Procedéncia
do Camardo Laguna.

Quando? Onde?
21/10/2023 &s 10h30 Mercado Publico de Laguna

Apbs a cerimoénia, todos os presentes ter&o a oportu-

L.‘ nidade de participar de uma incrivel degustagdo de
'.1 u DE 5' camardo. Sua presenga é fundamental para tornar
este evento ainda mais especial.




aaUDESC

R LR

b LLE
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“A ideia ndo é
vender camarao,
e sim, uma
experiéncial”
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