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Stvorte vlastni PRIBEH! Viydejte vlastni knihu!

Nasledujici fadky necht jsou inspiraci pro zacinajici literaty, zamyslejici vstoupit mezi publikované autory (a pfivést
tedy svij PRIBEH pred zraky ¢tendfd). Ze je ¢eka cesta véru nelehkd, o tom vime své. A proto nabizime jednoduché,
levné, efektivni a hlavné férové reseni pro kazdého, kdo to mysli vazné.

Ocekavat, 7e ,mocnd” a ,zavedend” nakladatelstvi vynaloZi s bujarym nadSenim prostfedky na vydani knihy
nezndamého autora, aniz by tento mél protekci, je naivni nesmysl. Nakladatelé jsou tvrdi byznysmeni, museji se tedy
chovat trzné. Do rizika ztratového obchodu bezdlvodné nepljdou. Mensi, filantropicka nakladatelstvi by to tfeba
rada udélala (uZ z nadSeni pro véc), lec zpravidla jim to nedovoli chatrny rozpocet.

Z vyse uvedeného vyplyvd, Ze pro neznamého autora neni ve vétsiné pripadd jind cesta nez vydat knihu vlastnim
nakladem. V pripadé naseho nakladatelstvi to kupodivu jde i bez jediné koruny v kapse — a to formou predprodeje.
Laicky Fe€eno, vydani knihy zaplati misto autora jeho budouci ¢tendfi. Tento atraktivni koncept nabizeji v rozli¢nych
variantach rGzné startovace, v nasem pfipadé to ale funguje jinak: na bazi individuaini dohody. Chceme, aby se s
nami autor domluvil na konfiguraci celého procesu tak, aby to co nejvice odpovidalo jeho predstavam a
mozZnostem.

Jak to funguje krok po kroku:

1. Autor ndm posle k posouzeni své dilo a v pfipadé dohody o jeho vydani (a nastaveni parametrd
pfedprodeje — pfiklad zde) s nim uzavieme nakladatelskou smlouvu.

2. Vokamziku podpisu smlouvy spustime predprodej, a jakmile bude na konté predprodeje dosazeno ¢astky
2 000 K¢, zahajime pfipravu vyroby (nejprve jazykovou a stylistickou korekturu a navrh obdlky, po
odsouhlaseni obojiho zlom).

3. Po dosaZeni cilové ¢astky predprodeje (Cili pokryti vyrobnich nakladd) jde kniha do tisku a nasledné do
rukou autora nebo do prodeje v naSem e-shopu nebo oboji - dle dohody, zakotvené ve smlouvé. Pfedné
jsou viak pochopitelné uspokojeni vsichni zajemci, ktefi si knihu zakoupili v pfedprodeji.

4. Autor je po celou dobu pfedprodeje pochopitelné informovan o ,,nabéhu” financnich prostfedk( na vyrobu
jeho PRIBEHu. Dojde-li zjakéhokoli divodu ke zmareni piipravného procesu, zavazujeme se viem
,prispévatellim” z pfedprodeje vratit jejich platbu (zakotveno ve smlouvé).

Kniha je na svété, a pokud autor projevi svéfit nam ¢ast nakladu k zajisténi distribuce naSim prostfednictvim,
spustime podporu jejiho prodeje:

1. Zarazeni do nadeho internetového prodeje — no tak to je to nejmensi. Vyrobime prezentaci knihy i autora,
umistime na web ... a uz to jede.

2. Cilenou propagaci na socialnich sitich, sméfovanou do relevantniho trzniho segmentu.

3. Soucasti propagace na socidlnich sitich mdze byt vyroba reklamniho Sotu — v pfipadé zajmu to lze domluvit.

4. Po dohodé mulzeme knihu nabidnout i do naseho ,dvorniho” knihkupectvi v Rychnové n/Kn (bez zaruky
Uspéchu).

Autorovi vyplatime sjednany podil na prodejni cené dle harmonogramu, zakotveného ve smlouvé..

Do kamenného ani jiného velkoobchodu knihy obecné nenabizime (zatim). Pro¢?

Kamennad knihkupectvi funguji trzné: do popredi vystréi kasovni trhaky a tituly neznamych autord nechaji plesnivét
ve skladu. Nema to smysl. Mame jedno kamenné knihkupectvi (Nadéje v Rychnové n/Kn), s nimZ nas poji dobré
vztahy, procez vime, Ze zde nase knihy nebudou ponechdany k utonuti.

Velkoobchody funguji podobné. Navic malonékladovky do prodeje vibec neberou.

Internetové megashopy sice knihu do katalogu zaradi, ale neudélaji ji Zddné poradné promo. V bezbfehém ocednu
jejich nabidky se dilo nezndmého autora docista ztrati. Do budoucna se vsak této cesté tak Uplné nebranime.

Proto jsme se rozhodli zacit budovat komunitni nakladatelstvi. Respektive vytvofit kolem nakladatelstvi komunitni
prostor, kde se budou setkdvat autofi, ¢tendfi a v podstaté kdokoli, koho zajima literatura a to, co kolem ni
vyvadime. Komunita by méla byt svépomocnd, tj. autofi si budou navzajem pomahat (vzajemné hodnoceni tvorby,
rady, tipy, napady, sdileni zkusenosti ...), ctenari mohou lépe a bliZze poznat vice autor(l apod. Je to svym zplsobem
unikatni ndpad: nahradit nesmysinou konkurencni rivalitu uziteCnym cross-sellem.

Chceme byt nakladatelstvi butikové, tj. jit cestou malonaklad( (od malych zacatk( az k Nobelové cené za literaturu).
Dotisk nebo reedice nikdy neni problém, problémem je neefektivni (pfip. zkolabovany) prodej Spatné nastaveného
nakladu.


https://res.cloudinary.com/dtjp4bksn/image/upload/v1556812053/PREDPRODEJ.pdf
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Résumé

Pfipadd Vam nasSe nabidka férova? Nam ano. Nic netajime, ve vSem jsme transparentni.
Platite jen za to, co pro Vas udélame, ceny mame slusné, nase knizky vypadaji dobfe ...
Takze ted uz nezbyva, nez ndm poslat PRIBEH, my ho posoudime ... atd ...

UpIné résumé

Kdyz uz jsme férovi, popiSeme (naprosto férové) moiné divody odmitnuti knihy nebo grafického ndvrhu jeji
obalky.

Obsah knihy:

1. lIrelevantni zanr: nebudeme vydavat pornografii a podobny skvar, prosté cokoli, co urazi nas vkus.

2. Zasadni ndzorovd nekompatibilita: ctime zasadu, Ze kniha vyjadfuje ndzory jednotlivych postav, pfip. i
autora, nikoli viak nakladatele. Na druhou stranu, neminime vydavat dila, proklamujici nazory, jez se nam
vyslovené prici. Napr. nikdy nevydame zadnou oslavu bolSevismu ¢i nacismu apod. Ze stejného divodu se
urcité vyhneme jakékoli propagaci nasili ¢i pfimo sadismu.

3. Kvalita ... nebo spiSe uméleckd hodnota: nemame patent na schopnost opravdu objektivné posoudit
uroven dila, nicméné bezpecné pozname literarni pokus, pod néjz se nebudeme chtit podepsat. A ten
rozhodné nevyddme. Pfedem se za to omlouvame véem odmitnutym.

Grafika obdlky:

Je to podobné. Nase knihy maji urcitého jednotného ducha grafického feseni obdlky. Pokud by autor poZadoval
cosi zcela odlisného a vymykajiciho se, pak si vyhrazujeme pravo toto dlikladné posoudit. Grafické feseni, které se
ndm opravdu libit nebude, odmitneme akceptovat. Chceme drZet urcitou konzistentni linii — tomu snad rozumf
kazdy.

Dékujeme za pochopeni. Za vie a ve viem. TéSime se na férovou spolupraci.

inkoa & Minel
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Desatero ,co udélat pro to, aby se PRIBEH dobte prodal”

Tyto radky jsou uréeny pravé tobé, kdoz si hyckas rukopis a planujes jeho zverejnéni. Anebo o napsani rukopisu
teprve uvazujes ¢i ho mas rozdélany. NiZze uvedené rady ber jako zkuSenosti lidi, co touto cestou jiz prosli a seznali
jeji uskali.

Obecné plati, ze na prodejnosti knihy musis zac¢it makat davno predtim, nez tvé dilo nastoupi cestu na trh. Musis se
do toho pustit v podstaté hned od okamZiku, kdy se vazné rozhodnes publikovat! Nacasovani kampané je nemirné
dilezité!

DileZité upozornéni: vibec nikdo ti nezaruci, Zze i pri peclivém dodrzeni nasledujicich instrukci prorazis na knizni
trh. Tva Sance je mal3, ale udélas-li pro jeji vyZivu maximum, tfeba vyroste. Zaruku ovsem neceke;j ...

Prikazani prvni: nejlepsi kniha je prodana kniha

Neni uménim napsat dobrou knihu. To dokaze hodné lidi. Uménim je dobrou knihu (nebo tfeba i ne UpIné dobrou)
dostat mezi ¢tenare. Cili zpené¥it jeji naklad a ziskat zpét investici, idedlné i s n&jakym ziskem. S timto zfetelem
musi k publikaci pfistoupit nejen vydavatel, nybrz i autor sam. Knizka je pisatelovo dilko, musi se o ni starat a
zamést ji cesticku do knihovnicek. Vydavatel se na této snaze podili, ovSsem pouze jako mrzky kapitalista, lacnici po
vlastnim zisku (to je nadsazka ©).

Prikazani druhé: dobré mireni = trefa do ¢erného

Oblec¢ se do Zanru, co ti bude sedét jako ulity. Jinymi slovy: sém ho rad c¢tes, rozumis mu a tvdj tep pulsuje v jeho
rytmu. Stejné tak volba tématu a redlii pribéhu: idealné pi$ o vécech, co jsou ti blizké, a déj zasad do prosttedi,
které znas. Velice ti to usnadni cestu k ddvéryhodnosti.

KdyZ uz jsme u dlvéryhodnosti: chces-li sepsat pfibéh realisticky a touZzis-li mu vtisknout uvéfitelnost, povaz, Ze to
je jeden z nejnesnadnéjsich Ukoll spisovatele. Zaznamenas-li bizarni (le¢ skute¢nou ptihodu) tak, Ze ji ¢tenar
neuvéri ani za zlaté prase, pak je Uplné fuk, Ze se jednd o autentickou uddlost. Et vice versa: zkonstruujes-li
kolosdlni blaf, jemuz bude bez okolkd uvéreno, splnil jsi zadani a ovénci se vaviinem vitéze. Dalsi moznosti je
rezignace na dlvéryhodnost, Cili dat cestné najevo, Ze si nehordzné vymyslis. To je zcela v pofadku — za
pfedpokladu, Ze do pfibéhu zakddujes nosné sdéleni, jez ctendrfe ukotvi v pfesvédceni, Zze necetl koninu, nybrz
promyslené postavenou fikci, protkanou v druhém planu myslenkovou hloubkou.

Prikazani treti: dobry spisovatel je cizelérem slova

Prace kvapna malo platnd. Ze vSeho nejhorsi je honem, honem chvatat, aby uZ to bylo na papife, svdzané a na
pultech. Takhle ne. Tak jako klenotnik vybrusuje Sperk, spisovatel vybrusuje text. Napis$ knihu, pak ji popadni a zacni
ji Cist pékné od prvniho slova — a vZij se do kdze kritického ctenafe, jemuz se kniha ma libit. Jed a Skrtej vatu —
prosté veskeré zbytecné vyplné, které drhnou v toku vypravéni. Az dospéjes k posledni vété, zacni znovu a celé to
opakuj jesté né&kolikrat. Skrtej, opravuj, hledej lepsi a plisobivéjsi formulace. Makni na stylistice. Davej si pozor na
Casté opakovani nékterych slov (kazdy mame ,svou oblibenou” slovni zdsobu, tu je vSak nutno fedit). Snaz se o
péknou a pestrou cestinu, ale neprezen to. Tvé vyjadfovaci schéma musi pUlsobit pfirozené, nikoli jako kiecovity
pokus o navrat do 19. stoleti.

A dulezité upozornéni: nenapodobuj! Vytvor si vlastni, osobity, nezaménitelny vypravécsky styl. Je to cosi jako tvij
podpis.

Prikazani ctvrté: logicka chyba je trapas

KdyZ uz budes porad dokola procitat rukopis, zamér se i na logické chyby. Téch udéld skoro kazdy autor hodné a
musi je pak vychytat. Je-li v pfibéhu namoceno vice postav, je-li déj komplikovanéjsi (a napf. proSpikovan
prolindnim casovych rovin apod.), pak je nezbytné vytvofit si schéma déje i jednotlivych postav, napf. formou
komentované casové osy. Aby se ti nestalo, Ze modrookd blondyna Sally, kterou ve druhé kapitole obletuje
nesmély svobodny Robert, projde ve Ctvrté kapitole zdzraénou metamorfézou v cernookou brunetu Sally, chlipné
prondsledovanou oplzlym Zendéem Robertem. Nebo Ze své hrdiny posadiS do autobusu a na pfisti strance
konstatujes, jak jim ta cesta viakem pékné ubiha. A podobné.

Jinou formou logické chyby je fakticky lapsus. Napf. konstatovani, ze 1. svétova valka skoncila v roce 1919 nebo Ze
Karel IV. bojoval s Matyasem Korvinem. No, tohle je hodné prehnané, ale nemalo autord si nabéhlo tim, Ze psali o
vécech, v nichZz védomostné plavou. TakZze co nevim a na ¢em bych mohl byt nachytan, musim si nejprve najit a
ovéfit. Slouzi k tomu internet a napt. nastroj s velkym ,G“ na zacatku. Tam najdes Uplné vse. | to, na které pllce
zadecku méla Marie Stuartovna rozkosnou pihu (neméla, pokud vim).
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Mas-li rukopis v maslickach, nech si ho lektorovat. Ty sdm ho mUlzes povazovat za fenomenalini, le¢: co kdyzZ se
myli§? Dopfej sluchu nezdvislému odbornému hodnoceni. A pokorné se z néj pouc.

Prikazani paté: anotace je nejdulezitéjsi pasazi knihy

Mzes napsat 500 stran brilantniho textu, ale zvores-li 3 odstavce anotace, knihu tim zbytecné popravis nebo ji
pfinejmensim velmi ztiZi§ cestu ke Ctenafi.

Anotace neslouZi k tomu, aby poskytla informaci, o ¢em ta kniha je a proc ji pan spisovatel stvofil. Anotace slouzi
k tomu, aby clovék, co si anotaci precte, dospél k nezvratnému zavéru, ze jeho dalsi existence neni mozna bez
zakoupeni a precteni daného titulu. Rovnou klikne mysi, Soupne knihu do kosicku a maze k pokladné.

Doporucuji ucit se od nejlepsich. Vybrat si opravdu dobrd nakladatelstvi a podivat se, jakymi anotacemi jsou
opatreny tituly jejich hvézdnych autor(. To je ten nejlepsi vzor, co mize byt. Uéme se z Uspéchu druhych.

Prikazani Sesté: obal prodava

Prijdes do sédmosky a v regale objevis dvé rlGzna baleni bonbond. Obsah je Uplné stejny, ale jeden balicek ma
nadherny design a druhy vypada Uplné pro ostudu. Po kterych cukratkdch sahnes? To je asi jasné, Ze.

S knihami je to stejné. Bude-li potenciondinimu kupci pfipadat obalka amatérsky zfuSovana, k jakému asi tak
dospéle zavéru? Ze amatérsky zfudovany je i vnitfek.

Obdlce vénuj velikou pozornost. Mas-li vlastni napad, vnukni ho grafikovi. Nemas-li, nech si néco navrhnut. A nech
si poradit od lidi, co o grafice néco védi, nejsi-li ty sam graficky vzdélan. Nezabij knihu tim, Ze bude blbé vypadat.

Prikazani sedmé: sebeprezentace neni projevem narcisismu (tedy vétSinou)
Svému détatku (mysleno knize) musis$ zajistit publicitu. A potazmo sobé, protoZe pfijdou dal3i détatka, ktera taky
budes chtit prodat.
TakZe potrebujes osobni webové stranky a blog (Ize dva v jednom, tedy obé na stejném webu). MzZes si zaplatit
doménu prvniho fadu a vtrhnout do svéta napf. jako www.spisovatel.franta.vomacka.cz. Stoji to hromadu penéz.
Nebo to jde UpIné zadarmo na jednom z mnoha severl, kde si bez haléfe vytvori$ stranky z pékné a pfriléhavé
Sablony. Napt. mozello funguje velice dobfe. A cela fada dalsich.
Tva osobni prezentace by méla obsahovat:

a) néco o tobé, co jsiza ptacka, proc a jak pises, ceho tim chces docilit.

b) bibliografii — na zacatku bude chudicka, le¢ rozroste se, neboj.

c) sumar recenzi, ctenarskych komentar(, ocenéni (nobelovka za literaturu) apod.

d) vyhled co chystas: nesmirné dilezité! Navnad své pfiznivce na novy kus.

e) blog: vyuzij ho co nejvic. Jednak k informovani o tom, na ¢em pracujes a co chysta$ do budoucna, ale glosu;j i

dojmy z Cetby a jiné aktuality, tfeba vybuch atomové elektrarny v Pobrezi slonoviny nebo momentalni formu
levé strany Utoku fotbalové Sparty. Zalezi na tom, jaké zajimavosti maji néjaky vztah k tvé tvorbé.
Tvé stranky si na netu nikdo nenajde, uz proto, Ze je nebude hledat (a Ze nebude védét, Ze je ma hledat). Musis na
né zdjemce navést. Jak, o tom pojedndva devaté prikazani.

Prikazani osmé: zadarmo ani kufe nehrabe

Fajn, mame zvoleny zanr i téma, mame knihu napsanou, mame ji vybrousenou, zkorigovanou, opatfenou brilantni
anotaci a obleCenou do slusivé réby. Mame i Zivotné dlleZitou sebeprezentaci. Je nacdase proménit se
z filantropického idealisty v bezohledného materialistu. Je nacase nastavit doporu¢enou prodejni cenu.

Zde plati trojice jasnych pravidel:

f)  neminout odpovidajici hladinu: co je podezrele levné, je podezrelé; co je pfemrsténé drahé, je premrsténé.
Oboji je Spatné.

g) zohledni své Usili a naklady spojené se stvorenim dila —ale pouze v intencich predchoziho bodu a).

h) nezapomen, Ze z findIni ceny produktu budou ,odloupdvat” vsichni, kdo k jeji vyrobé a trini realizaci pfilozi
ruku. Nakladatel ti predlozi navrh. Dobfe ho zvaz. Dol to vétsSinou tla¢it moc nelze, nahoru je prostor
nekonecny ... ale aby pak kniha neskoncdila jako predrazeny neprodejny lezak.

Prikazani devaté: najdi si své odbytisté

Knizni trh je bezbrehy. Ctendiska obec je bezbteha. Vypustit do tohoto ocednu rybi¢ku a cekat, Ze si sama najde
cestu k bezpecnému ukrytu, je blahovost.

Zacileni na konkrétni segment trhu je nezbytnost tak nezbytna, Zze nezbytnéjsi byt nemUze. Jo, az napises nového
Harry Pottera, jehoZ budou sjizdét prodavacky v samosce stejné jako univerzitni profesofi, pak to nebudes muset
resit. Ale takovy Stouch se povede jednou za mnoho let.
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Tvym prvnim pfirozenym odbytistém je okruh rodiny, pratel, kamaradd, zndmych. Tento bazén absorbuje zpravidla
par desitek, mozna stovek vytiskd prvotiny. U druhé knihy uz bude konverze drasticky nizsi. Dlvod je jasny: tvi blizci
se nechali zldkat tou fantastickou novinkou, Ze jsi napsal a vydal knihu! Tu pfece museji mit! Tak trochu jako
suvenyr. Druha a kaZzda dalsi publikace uZ tohle kouzlo panenského stvofeni postrada. TakZe na okruh blizkych
nespoléhat!

Musime najit jind odbytisté. A k tomu slouZi internetové socialni sité.

V prvni fadé to jsou socidlni sité tematické — nejprve ty literarni. V pripadé knihomoll se jedna o nékolik kniznich
databazi a nékolik vétsich a vlivnéjsich kniznich klubd. Vyguglit, vlézt tam a naucit se brouzdat v kalnych vodach je
nezbytné. Zde si fandové pisemnictvi sdileji knizni tipy, hodnoti, komentuji, lamentuji ... Jejich Usili vétSinou (vice Ci
méné) usmérnuji nebo prfimo predurcuji moderatofi. Je dobré je kontaktovat a zjistit, za jakych podminek by ti
mohli pomoct dostat se do povédomi. Kazda tato sit ma své zakonitosti. A jeji moderator se pro tebe mizZe stat
neocenitelnym gejtkiprem. Ale nezapomen, Zze mu musi$ nabidnout protihodnotu, zadarmo to neudéld (a nemusi
byt fec zrovna o penézich).

Pak existuji tematické socidlni sité zamérené uzsim zplsobem, a zde uz ma tvé zacileni vétsi sanci na konverzi.
Napf. komunity milovnik( fantasy literatury rostou jak houby po desti. Vtomto prostfedi se vsechna ta
dobrodruzstvi z nerealnych svétl daji docela dobre realizovat. Nebo dalsi pfiklad: jsi vasnivym rybarem a napsal jsi
Uchvatné dramaticky thriller o souboji v chladivych vodach aljasské bystfiny. Kde s nim zkusi$ seznamit kamarady
shodné krevni skupiny? Spravné: v socialni siti/skupiné rybich nadsencd.

No, a pak je tady socidlni sit nejvétsi a nejzndméjsi. A i v ni lze velice efektivné zvefejnit svou tvorbu. Facebook je
Zumpa. To vi kazdy. Presto se Ize chovat velice efektivné. Pisatel téchto radkl na tom uz néjakou dobu pracuje a
ma s tim zajimavé zkusenosti.

V podstaté nejlepsi je najit si na fb vhodnou tematickou skupinu (nebo vic), tedy jakysi uzavfeny klub, v némz se
schazi relevantni segment trhu. Napf. zacinajici literati, ctendfi, diskutéfi o literature, tlachaci o kniznich novinkach,
sdileci kniznich tipl apod. Ano, zde jsi na spravné adrese. Ale pozor: ve vétsiné téchto skupin plati pravidlo, Ze tato
platforma neslouZi k neplacené propagaci. Chces-li se zde uzitecné etablovat, musis byt uzite¢ny a musis navnimat,
co se tu od ¢lenl o¢ekdva a za co budou kladné hodnoceni. Komentuj, poskytuj tipy, lajkuj, dostan se do povédomi.
A teprve vokamZiku, kdy uz mas v komunité dobrou historii (pozor, administratofi a moderdtofi to neleni
vyhodnotit, je-li tfeba), zacit naldkdvat zdjemce na své kousky. A to jeSté davno predtim, nez kniha vyjede
z tiskarny.

Naldkdvat ... ¢im? Jednak informacnim servisem, ale hlavné ochutndvkou. Poustéj zdarma ukdzky, idedIné ve formé
ucelenéjsich kust (napf. z povidkovych knizek je Sikovné zverejnit cely jeden pfibéh chystaného souboru).

Prikazani desaté: co jeden napise, to druhy pohani

kolem sebe maji dostatecné vykrmené auditorium ¢tendar(, hltajicich jejich analyzy.

Najdes je snadno: kde jinde, nez na socidlnich sitich. Tam se prezentuji, tam o sobé davaji védét, tam na sebe
nabaluji publikum. Vytipuj si bazén téchto nesmirné cennych kontakt( a vyhodnot si portfolio jejich recenzi. Jednak
co se tyce Zanrové skladby, tak i co se tyce zplsobu hodnoceni. Vytvor si zizeny vybér takovych, co by na tvém
dilku mohli spocinout pfivétivym okem. A oslov je. Bacha: jsou to gejtkipti! TakZe: ocekavaji protihodnotu. Idealnim
scénafem je navazat oboustranné uspokojivou spolupraci.

Recenze nesmi zUstat jen na blogu pisatele. Je nutno ji efektivné nasdilet do socialnich siti. To je i tvoje prace. A
casem i tvych pfiznivel. Az zjistis, Ze pfiznivci délaji tuto praci za tebe a ty se mizes plné vénovat vymysleni novych
dobrodruzstvi svych hrdin(, pak véz, Ze mas vyhrano. A ve schrance ti mozna lezi pozvanka na predavani néjakych
téch literarnich cen.



