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1 

L'économie française stagne au premier trimestre 2024 avec une croissance nulle du PIB. La 
consommation des ménages reste atone (+0,1%) du fait d’une inflation encore supérieure à sa 
moyenne de long terme (+3%), de la remontée du taux de chômage et des incertitudes sur l’avenir. 
Côté offre, l'investissement des entreprises se contracte (-0,5%) et les défaillances d'entreprises 
augmentent sensiblement, notamment dans le bâtiment. Les perspectives économiques pour l'année 
restent prudentes, avec une croissance estimée à 0,5%, dans un contexte de tensions internationales 
et d’inflation persistante. 
. 

RAPPEL DU CONTEXTE ECONOMIQUE 
Une économie stagnante 

2 
1

COMMERCE DE GROS 
Un début d’année marqué par une baisse de l’activité 

Alors que le Commerce de gros suivait une dynamique de croissance depuis deux ans, il voit son 
activité marquer le pas en début d’année 2024. L’effet prix induit par la diminution de l’inflation 
conjugué à la baisse du volume des ventes mènent à une diminution du chiffre d’affaires de -3% au 
premier trimestre 2024, à un an d’intervalle.  
Le bilan est toutefois divergeant en fonction des secteurs. Les difficultés de l’activité bâtiment 
entamées en 2023 s’aggravent début 2024 (-7%). Particulièrement impacté par la baisse des prix, le 
secteur des produits manufacturés présente la situation la plus tendue avec une baisse de 15% de son 
activité. Dans une moindre mesure, les  produits agricoles et alimentaires fléchissent également  
(-3,5%). À l’opposé, les secteurs de la santé et des pièces détachées automobile, continuant sur leur 
dynamique de fin d’année 2023, sont quant à eux à la hausse (respectivement +5,5% et +3%).  
Dans ce contexte, les attentes pour le printemps restent mitigées : la crise de l’activité bâtiment et 
celle des produits manufacturés pourraient persister dans les prochains mois tandis que l’activité des 
produits agricoles et alimentaires devrait au contraire se ressaisir. Les intentions d’embauche restent 
élevées, par rapport à l’année dernière, avec plus d’un quart des entreprises planifiant de recruter au 
printemps.  

LETTRE TRIMESTRIELLE 
D’INFORMATION 

Activité du 1er trimestre 2024  
(janvier-février-mars 2024) 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 
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 1T 23 2T 23 3T 23 4T 23 1T 24 

Evolution (1) +11,1% +3,2% -1,5% +0,8% -5,1% 

Tendance (2) +16,5% +12,0% +6,7% +3,4% -0,7% 
 

Source : INSEE / Xerfi Spécific 
 

 

 

 

 1T 23 2T 23 3T 23 4T 23 1T 24 

Evolution (1) +5,5% -4,5% -1,7% -1,9% +1,8% 
 
 

 

Source : CNR 
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Début d’année 2024 en repli 
 

 Venant confirmer les anticipations émises par 
les grossistes lors du précédent baromètre, 
l’activité du Commerce de gros se dégrade 
début 2024. En comparaison à ce qu’il était un 
an plus tôt, le chiffre d’affaires de la profession 
recule de -3% au premier trimestre 2024.  

 Les tensions du secteur bâtiment enregistrées 
en 2023 s’intensifient début 2024, le repli du  
chiffre d’affaires atteint -7%. En lien avec la 
baisse des prix des produits manufacturés, le 
chiffre d’affaires de ce secteur chute de -15% 
au premier trimestre 2024. De manière 
comparable, le ralentissement des prix de 
l’alimentation se répercute sur les ventes en 
valeur des produits agricoles et alimentaires 
qui fléchissent de -3,5% par rapport à l’année 
passée. 

 En revanche, le secteur des pièces détachées 
automobile et celui de la santé enregistrent de 
belles performances, avec des hausses 
respectives de 3% et 5,5%.  

Contexte : 

­ L’activité économique nationale (hors 
services) se détériore en début d’année 2024.  

­ Les coûts logistiques longue distance 
augmentent de 1,8%, après trois trimestres 
consécutifs de baisse. 

Evolutions(1) des principales activités au 1T24 Evolution(1) du chiffre d’affaires Commerce de gros 
 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année 
précédente (en %) 

(2) Evolutions sur quatre trimestres cumulés (en %) 
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Evolution (en valeur) de l’activité économique nationale 
(hors services)  

Indice coût logistique longue distance  
 

ENSEMBLE DU COMMERCE DE GROS 

* donnée corrigée 
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(1) Evolution par rapport au trimestre précédent  

Les indicateurs d’opinion  

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Evolution(1) des taux de marges brutes  Défauts de paiement de la clientèle(1)   

Délais de paiement réellement appliqués à la 
clientèle(1) 

Niveau des stocks 
(solde d’opinion) 
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Situation de trésorerie(1) 
 

Poids(1) des coûts logistiques (transport et stockage) 
dans l’ensemble des charges d’exploitation  

ENSEMBLE DU COMMERCE DE GROS 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 

-3

3

14

-11

8

17

8

-3
-6

-25

-15

-5

5

15

25

1T22 2T22 3T22 4T22 1T23 2T23 3T23 4T23 1T24

Su
p

ér
ie

u
rs

  
à 

la
 n

o
rm

al
e 

In
fé

ri
e

u
rs

  
à 

la
 n

o
rm

al
e 



 

 

   

 LE BAROMETRE DU COMMERCE DE GROS 

1T2024 4 
 
 

To
u

te
 r

ep
ro

d
u

ct
io

n
 t

o
ta

le
 o

u
 p

ar
ti

el
le

 d
u

 p
ré

se
n

t 
d

o
cu

m
en

t 
e

st
 f

o
rm

el
le

m
e

n
t 

in
te

rd
it

e
 

Source : CGI/ Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

 Forte hausse     Hausse       Stable         Baisse      Forte baisse
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 Anticipations 

Bâtiment   

Pièces détachées automobile 

Produits manufacturés 

Produits agricoles et alimentaires  

Santé ND
 

          
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

Remplacement 
des effectifs 

Accroissement 
des effectifs 

Ensemble 

25,0% 18,0% 27,0% 

 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
   
 
Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 

 
 

 

 
 

 
 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution par rapport au trimestre précédent (en %)  

Perspectives très divergentes selon les 
secteurs 

 

 L’activité pourrait être globalement assez atone 
au second trimestre 2024. En effet, les 
professionnels s’accordent notamment sur une 
stabilisation de leur activité lors des prochains 
mois. 

 La reprise envisagée  sur les produits agricoles et 
alimentaires pourrait rattraper les tensions 
encore prévues sur le bâtiment et les produits 
manufacturés.  

 Plus d’un quart des entreprises (27%) 
envisagent d’embaucher lors du printemps. 

 Les tensions  de recrutement tendent à se 
relâcher quelque peu tout en restant à un 
niveau élevé (58% des entreprises concernées). 

 Les tarifs des fournisseurs devraient augmenter, 
selon un quart (26%) des grossistes. 

Anticipations d’activité des grandes familles de produits  Anticipation(1) d’activité du Commerce de gros 
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Difficultés de recrutement Evolution(2) prévue des tarifs fournisseurs  
de marchandises  
(hors frais de logistique et de fonctionnement) 
 

Intentions d’embauche 

ENSEMBLE DU COMMERCE DE GROS 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 
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 Nettement au-dessus de l'ensemble 
 Plutôt au-dessus de l'ensemble 
 Conforme à l'ensemble 
 Plutôt en dessous de l'ensemble 
 Nettement en dessous de l'ensemble 

 

 Forte hausse 
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 Evolution Position 

Sanitaire-chauffage   

Electricité   

Décoration   

Quincaillerie  

 
 
 
                                           
 
                                                                    Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Source : Xerfi Spécific en bâtiment / FNTP  
(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution sur quatre trimestres cumulés (en %)  
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Les tensions s’aggravent 
 

 Le recul de l’activité bâtiment amorcé au 
second semestre 2023 s’intensifie en ce début 
d’année 2024. Le chiffre d’affaires accuse une 
baisse sensible au premier trimestre 2024, à 
hauteur de -7% à un an d’intervalle. Ainsi, la 
tendance annuelle marque le pas et s’établit à 
-2,5% à l’issue de la saison hivernale. 

 Ces tensions se retrouvent sur tous les 
segments du bâtiment et s’avèrent 
particulièrement importantes pour le 
sanitaire-chauffage, l’électricité et la 
quincaillerie. 

 L’ampleur du repli est un peu moindre pour la 
décoration.  

 

Contexte : 

­ Le chiffre d’affaires du BTP affiche un léger 
fléchissement par rapport au premier 
trimestre 2023 (-0,6%). 

­ Les travaux de performance énergétique 
diminuent leur croissance, entrainant le 
premier recul depuis 2020 de l’activité 
d’entretien-amélioration, jusqu’ici porteuse 
du secteur bâtiment.   

 

Evolution(1) du chiffre d’affaires bâtiment  Position des segments par rapport à la moyenne 
du  bâtiment  

Evolution de l’activité BTP 

BÂTIMENT  

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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 (1) Evolution par rapport au trimestre précédent  

Evolution(1) des taux de marges brutes   Défauts de paiement de la clientèle(1)   

Délais de paiement réellement appliqués à la 
clientèle(1) 

 

Situation de trésorerie(1) 
 

Poids(1) des coûts logistiques (transport et stockage) 
dans l’ensemble des charges d’exploitation  
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Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Remplacement 
des effectifs 

Accroissement 
des effectifs 

Ensemble 

26,4% 19,8% 33,0%

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

*Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 

 
 

 
 

 

 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution par rapport au trimestre précédent (en %) 

Pas de sortie de crise prévue 

 Les tensions que rencontrent les professionnels 
du négoce bâtiment devraient persister lors des 
prochains mois mais pourraient peut-être 
s’atténuer. S’ils sont toujours plus nombreux à 
craindre une baisse de leur activité qu’à espérer 
une reprise, la majorité des professionnels 
interrogés mise désormais sur une stabilisation.  

 Un tiers des entreprises envisage d’embaucher 
dans les prochains mois et ce, notamment pour 
remplacer les effectifs déjà partis ou en instance 
de départ.  

 Les difficultés de recrutement tendent à se 
relâcher actuellement. 

 Les tarifs des fournisseurs devraient rester 
stables au second trimestre 2024, selon les trois 
quarts des entreprises.  

 

Anticipation(1) d’activité 

Difficultés de recrutement  Evolution(2) prévue des tarifs fournisseurs de 
marchandises  
(hors frais de logistique et de fonctionnement) 
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12%

8%
9,5%
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Taux d'évol. (1) Tendance (2)

Source : INSEE / Xerfi Spécific 
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(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution sur quatre trimestres cumulés (en %)  
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Tx évol. (1) Tendance (2)

Une croissance modérée toujours positive 

 Le secteur des pièces détachées automobile 
enregistre une augmentation de 3% de son 
chiffre d’affaires au premier trimestre 2024 
par rapport à un premier trimestre 2023 déjà 
en hausse. Cette croissance, plus contenue 
que celles observées précédemment, mène 
la tendance annuelle à 6,4%.  

 

Contexte : 

­ La production industrielle enregistre une 
diminution de -5% à un an d’intervalle, 
faisant passer la moyenne annuelle sous 
l’équilibre, avec une baisse de -1,4%. 

Evolution(1) du chiffre d’affaires pièces détachées 
automobile 

Evolution de la production industrielle 
(hors énergie) 

PIÈCES DÉTACHÉES AUTOMOBILE 
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 (1) Evolution par rapport au trimestre précédent  

Evolution(1) des taux de marges brutes   Défauts de paiement de la clientèle(1)   

Délais de paiement réellement appliqués à la 
clientèle(1) 

 

Situation de trésorerie(1) 
 

Poids(1) des coûts logistiques (transport et stockage) 
dans l’ensemble des charges d’exploitation  
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PIÈCES DÉTACHÉES AUTOMOBILE 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Remplacement 
des effectifs 

Accroissement 
des effectifs 

Ensemble 

8,0% 6,0% 12,0%

 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
*Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 

 
 

 
 

 

 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution par rapport au trimestre précédent (en %)  

Atonie prévue au printemps 

 L’activité du secteur des pièces détachées 
automobile pourrait être plus atone au printemps. 
De fait, une large majorité de professionnels 
prévoie une stabilisation dans les prochains mois, 
les autres se répartissant équitablement entre les 
tenants d’une hausse et les tenants d’une baisse. 

 En lien avec ces prévisions, à peine plus d’une 
entreprise sur dix prévoit d’embaucher au 
deuxième trimestre 2024.  

 La moitié des entreprises cherchant à embaucher 
rencontre toujours des difficultés de recrutement.  

 Les tarifs appliqués par les fournisseurs sont 
prévus à la hausse par 38% des professionnels et à 
la baisse par seulement 2%.  

 
 

Anticipation(1) d’activité 
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Difficultés de recrutement Evolution(2) prévue des tarifs fournisseurs de 
marchandises  
(hors frais de logistique et de fonctionnement) 

Intentions d’embauche 

PIÈCES DÉTACHÉES AUTOMOBILE 



 

 

   

 LE BAROMETRE DU COMMERCE DE GROS 

1T2024 11 
 
 

To
u

te
 r

ep
ro

d
u

ct
io

n
 t

o
ta

le
 o

u
 p

ar
ti

el
le

 d
u

 p
ré

se
n

t 
d

o
cu

m
en

t 
e

st
 f

o
rm

el
le

m
e

n
t 

in
te

rd
it

e
 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

 Nettement au-dessus de l'ensemble 
 Plutôt au-dessus de l'ensemble 
 Conforme à l'ensemble 
 Plutôt en dessous de l'ensemble 
 Nettement en dessous de l'ensemble 

 

 Forte hausse 
 Hausse 
 Stable 
 Baisse 
 Forte baisse
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

 
 
 
 

 
 

 

                                        

 

 EvolutionPosition

Fournitures pour buralistes   

Tissu   

Communication par l’objet   

Armes et munitions  

Carte postale  
 

 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 

 
 

                        Source : Banque de France                  Source : INSEE 
(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution sur quatre trimestres cumulés (en %) 
(3) Indice normalisé de moyenne 100 et d’écart-type 10 sur la période 1987-2010 
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Chute de l’activité 

 Les produits manufacturés accusent une chute 
de leur activité au premier trimestre 2024 :  
-14,5% à un an d’intervalle. Cette forte 
dégradation affecte la tendance annuelle qui 
passe dans le négatif à l’issue du trimestre  
(-3,6%).  

 Les premiers mois de l’année 2024 ont été 
marqués par de fortes baisses d’activité sur le 
segment du tissu ainsi que sur celui de la 
communication par l’objet.  

 À contrario, les fournitures pour buralistes, les 
ventes des armes et munitions, et les cartes 
postales se portent nettement mieux qu’un an 
plus tôt.  

 

Contexte : 

­ L’activité du commerce de détail de biens de 
consommation non alimentaire est stable au 
premier trimestre 2024 par rapport à la même 
période de l’an passé. 

­ L’indice de confiance des ménages reste en 
dessous de sa moyenne de long-terme.  

Evolution(1) du chiffre d’affaires produits manufacturés 

Evolution du commerce de détail  
de biens de consommation non alimentaire 

Position des segments par rapport à la moyenne 
des produits manufacturés 
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PRODUITS MANUFACTURÉS 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 
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 (1) Evolution par rapport au trimestre précédent  

Evolution(1) des taux de marges brutes   Défauts de paiement de la clientèle(1)   

Délais de paiement réellement appliqués à la 
clientèle(1) 

Situation de trésorerie(1) 
 

Poids(1) des coûts logistiques (transport et stockage) 
dans l’ensemble des charges d’exploitation   

   
   

 A
C

TI
V

IT
É 

D
ES

 P
R

O
D

U
IT

S 
M

A
N

U
FA

C
TU

R
ÉS

 
PRODUITS MANUFACTURÉS 

Les indicateurs d’opinion  

Niveau des stocks 
(solde d’opinion) 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Remplacement 
des effectifs 

Accroissement 
des effectifs 

Ensemble 

14,4% 1,6% 16,0% 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

*Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution par rapport au trimestre précédent (en %) 

Pas de consensus sur l’activité future 

 Les professionnels des produits manufacturés 
sont mitigés quant à leur prévision d’activité du 
prochain trimestre : 22% misent sur une baisse, 
17% sur une hausse. 

 Avec seulement 16% des entreprises prévoyant de 
recruter au printemps, les intentions d’embauche 
sont les plus faibles depuis 2022. 

 Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 
en hiver 2024, plus des deux tiers (67%) ont 
rencontré des difficultés. C’est moins que le 
trimestre précédent mais cela reste supérieur aux 
60% de l’hiver 2023.  

 Les entreprises s’accordent sur une augmentation 
des tarifs fournisseurs sur les trois prochains mois.  

Anticipation(1) d’activité 
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Difficultés de recrutement Evolution(2) prévue des tarifs fournisseurs de 
marchandises  
(hors frais de logistique et de fonctionnement) 

Intentions d’embauche 

PRODUITS MANUFACTURÉS 
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(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année 
précédente (en %) 

(2) Evolution sur quatre trimestres cumulés (en %) 
 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

 Nettement au-dessus de l'ensemble 
 Plutôt au-dessus de l'ensemble 
 Conforme à l'ensemble 
 Plutôt en dessous de l'ensemble 
 Nettement en dessous de l'ensemble 

 

 Forte hausse 
 Hausse 
 Stable 
 Baisse 
 Forte baisse
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 EvolutionPosition

Fruits et légumes   

Produits avicoles  

Surgelés, produits laitiers et d’épicerie  

Boissons  
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 1T 23 2T 23 3T 23 4T 23 1T 24 

Evolution (1) +8,6% +7,1% +5,3% +2,5% +2,5% 

Tendance (2) +5,2% +6,9% +6,9% +5,8% +4,3% 
 

Source : Banque de France 
 

 

 

 

  1T 23 2T 23 3T 23 4T 23 1T 24 

Evolution (1) +15,9% +15,1% +11,5% +7,7% +3,4% 
 

Source : INSEE 
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Dégradation de l’activité 

 Après deux ans en croissance continue, le 
chiffre d’affaires du secteur des produits 
agricoles et alimentaires se détériore en début 
d’année 2024. Les ventes en valeur diminuent 
de -3,5% à un an d’intervalle. Ainsi, le rythme 
annuel de croissance ralentit pour s’établir à 
3,9% à l’issue de la saison hivernale.  

 Seule l’activité des boissons demeure 
porteuse sur ce premier trimestre 2024. 

 La baisse est de mise pour l’ensemble des 
autres segments, notamment pour les 
surgelés, produits laitiers et d’épicerie qui font 
face à d’importantes difficultés en ce début 
d’année. 

 

Contexte : 

­ L’activité du commerce de détail alimentaire 
progresse à nouveau modérément au premier 
trimestre 2024. 

­ La hausse des prix à la consommation des 
produits alimentaires s’atténue encore pour 
s’établir à +3,4% ce trimestre. 

Evolution du commerce de détail alimentaire Indice des prix à la consommation  
des produits alimentaires 

Evolution(1) du chiffre d’affaires produits agricoles  
et alimentaires 
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Position des segments par rapport à la moyenne 
des produits agricoles et alimentaires  

Source : CGF /Xerfi Spécific 

PRODUITS AGRICOLES ET ALIMENTAIRES 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 
Source : CGF / Xerfi Spécific Source : CGF / Xerfi Spécific 
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(1) Evolution par rapport au trimestre précédent  

Evolution(1) des taux de marges brutes 
 

Défauts de paiement de la clientèle(1)   

Délais de paiement réellement appliqués à la 
clientèle(1) 

Situation de trésorerie(1) 
 

Poids(1) des coûts logistiques (transport et stockage) 
dans l’ensemble des charges d’exploitation  
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PRODUITS AGRICOLES ET ALIMENTAIRES 
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Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
Source : CGF / Xerfi Spécific 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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Remplacement 
des effectifs 

Accroissement 
des effectifs 

Ensemble 

23,1% 19,3% 27,0% 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

*Parmi les entreprises ayant cherché à embaucher 

  
  

  
 

 

 

 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année précédente (en %) 
(2) Evolution par rapport au trimestre précédent (en %)  

Reprise des ventes prévue au printemps 
 

 Le repli du chiffre d’affaires des produits agricoles 
et alimentaires initié début 2024 ne pourrait être 
que temporaire. En effet, les professionnels misant 
sur une reprise de leur activité lors du printemps 
sont plus nombreux que ceux craignant une 
nouvelle baisse (38% versus 23%).  

 Les intentions d’embauche restent au même niveau 
qu’un an auparavant : 27% des entreprises 
prévoient de recruter.  

 Les difficultés de recrutement se sont étendues à 
l’ensemble des entreprises concernées. 

 Les professionnels sont un peu plus partagés en ce 
qui concerne l’évolution des tarifs fournisseurs pour 
les prochains mois : un tiers mise sur une hausse et 
près d’un cinquième envisage une baisse de cet 
indicateur. 

Anticipation(1) d’activité 

   
  P

ER
SP

EC
T

IV
ES

 D
’A

C
TI

V
IT

É 
D

ES
 P

R
O

D
U

IT
S 

 A
G

R
IC

O
LE

S 
ET

 A
LI

M
EN

TA
IR

ES
 

Difficultés de recrutement Evolution(2) prévue des tarifs fournisseurs 
de marchandises  
(hors frais de logistique et de fonctionnement) 

Intentions d’embauche 

PRODUITS AGRICOLES ET ALIMENTAIRES 
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 Nettement au-dessus de l'ensemble 
 Plutôt au-dessus de l'ensemble 
 Conforme à l'ensemble 
 Plutôt en dessous de l'ensemble 
 Nettement en dessous de l'ensemble 

 

 Forte hausse 
 Hausse 
 Stable 
 Baisse 
 Forte baisse
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 Evolution Position 

Fournitures dentaires   

Répartition pharmaceutique   
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

Source : AMELI 
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Croissance renouvelée 

 La croissance du secteur de la santé continue 
sur sa lancée des deux derniers trimestres, 
enregistrant une hausse de 5,5% de son chiffre 
d’affaires par rapport au premier trimestre 
2023.  

 Le bilan est néanmoins mitigé selon le 
segment : la croissance est portée par la forte 
hausse de la répartition pharmaceutique alors 
que l’activité fournitures dentaires est en 
baisse et se situe nettement en-dessous de 
l’activité du secteur santé. 

 

Contexte : 

­ La production industrielle de produits 
pharmaceutiques diminue fortement au 
premier trimestre 2024. 

­ Le remboursement de soins de médicaments 
est en hausse sur le trimestre (+5,4%) alors 
que celui de soins dentaires est en baisse  
(-10,3%).  

 

Evolution(1) du chiffre d’affaires santé Position des segments par rapport à la moyenne 
de la santé 

Evolution de la production industrielle de produits pharmaceutiques 

Remboursement de soins (médicaments) 

(1) Evolution du trimestre par rapport au même trimestre de l’année 
précédente (en %) 

(2) Evolution sur quatre trimestres cumulés (en %) 
 

Source : CGF / Xerfi Spécific 

Remboursement de soins (dentaires) 

SANTÉ 

Source : CGF / Xerfi Spécific 
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