
À propos d’Inside Out

Inside Out est un projet d’art participatif, qui aide les individus et les communautés du monde entier à faire 
passer un message en affichant leurs portraits dans la rue. Chaque "Action" menée fait ainsi résonner les 
voix des participants à travers le monde, permettant d’initier des conversations et de créer des passerelles 
entre les différentes communautés.

Depuis 2011, ce sont plus de 500 000 personnes, issues de 149 pays et de tous les continents, qui ont 
participé au projet Inside Out. Au total, grâce aux donations des participants, plus de 2 300 Actions ont 
été menées, autour de sujets aussi variés que le féminisme, le racisme, le changement climatique, la 
diversité, l'éducation, les droits de l'enfant et l'art, pour n'en citer que quelques-uns. Ces messages sont 
non seulement visibles au sein des communautés locales, puisque les portraits sont collés dans l’espace 
public, mais aussi à travers le monde, puisque chaque Action est documentée et partagée en ligne.

Guidelines pour la presse

Merci de respecter les guidelines suivantes pour la rédaction des éléments de communication autour de 
votre Action (communiqués de presse, courriels, entretiens avec la presse et/ou contenu multimédia). Si 
besoin, l'équipe d'Inside Out pourra vous fournir des images de nos précédentes actions pour les inclure 
dans vos éléments de communication. Le contenu fourni par l'équipe Inside Out devra être crédité 
conformément aux informations transmises.

 Inside Out ne peut être utilisé à des fins commerciales ou être affilié à la promotion 
d'organisations, d'ONG, de produits, d'entreprises, de collectes de fonds ou de marques, de 
quelque manière que ce soit. Il est primordial qu’Inside Out reste libre de toute association avec 
une marque.

 Les sponsors ou mécènes de l’action doivent rester anonymes et aucun logo, marque ou 
produit ne peut être utilisé en lien avec une Action Inside Out ou sa documentation ; y 
compris, mais sans s'y limiter, les photos, les vidéos, les enregistrements audios, les publications 
sur les réseaux sociaux…

 Les Actions Inside Out ne sont pas organisées par JR. Les organisateurs ne peuvent pas parler 
au nom de JR, du projet Inside Out, ou au nom de TED.

 Dans votre communication, veillez à ne pas dire qu'une action Inside Out est "en partenariat 
avec", "en collaboration avec", "organisée par JR", "sponsorisée par JR", "un événement 
officiel de JR", ou que "JR vient à [nom de la ville]", car JR n'est pas directement impliqué dans 
les Actions Inside Out.

Tout élément de communication doit être approuvé par l'équipe Inside Out avant d'être publié.

Une fois rédigés, veuillez envoyer tous vos éléments de communications à l’adresse email suivante 
: jr@insideoutproject.net.

Si la communication autour de votre Action Inside Out ne respecte pas nos guidelines, nous 
n'approuverons pas sa publication, et nous ne la diffuserons pas sur notre site web. Nous nous réservons 
le droit de ne pas publier la page d'une Action sur notre site web.

Pour toute demande, veuillez contacter jr@insideoutproject.net             @insideoutproject
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