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Total
180 ECTS
Social Media Social Media Marketing | Konfliktmanagement und Meinungs- Community Management Weitere Informationen zu Deinem Studiengang findest Du im
bildungin Social Media Modulhandbuch auf unserer Website.
Online Marketing Search Engine Marketing Influencer Marketing Digitale Kampagnen
und Social Selling AuBerdem kannst Du héufig gestellte Fragen und Antworten rund
E-Commerce E-Commerce Webshop Preis- und Sortimentspolitik im E-Commerce ums Fernstudium hier nachlesen.
sales Vertrieb Sales and Procurement i Vertrieb
PublicRelations und Public Relations Public Affairs and PR Public Diplomacy and PR
Entrepreneurship Design Thinking und Entr i Social Entrepreneurship ional HR and Leadership

...und weitere Wahlmaglichkeiten:
Applied Content Marketing

Business Intelligence in Marketing
Community Management

Digitale Kampagnen

Digitale Produktentwicklung

Diversitit und Kommunikation
Fremdsprachen

International HR and Leadership
International Management

Internationale Medienwirtschaft
Multichannel Vertrieb

Negotiation

Preis- und Sortimentspolitik im E- Commerce
Projektmanagement

Public Diplomacyand PR

Salesforce Platform Management

Smart Services

User Experience
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