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z Marktforschung BMFOO1 Marktforschung 5 |Klausur prifung noch aus, solltest Du kelne
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]
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£ |Content Management Systeme DLBDBCMSO01 Content Management Systeme 5 |Fallstudie erfolgreich abschlieRen kannst steht
e im Modulhandbuch.
| Projekt: Online und Crossmedia Journalismus DLBJMPOCJO1 Projekt: Online und Crossmedia Journalismus 5 |Portfolio
o}
3 Seminar: Aktuelle Trends im Journalismus DLBJMSATJOL Seminar: Aktuelle Trends im Journalismus 5 |Portfolio
E |«
5 & % Digitales Redaktionsmanagement DLBPRDRMO1 Digitales Redaktionsmanagement 5 |Fachprésentation
I
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g
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3 * Wahlpflichtféicher: Drei Module zur
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o WAHLPFLICHTMODUL B * 2.B. TV- und Web-Moderation 10
2 VZ: Vollzeit Modell, 36 Monate
g . o
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8 ~ |Bachelorarbeit BBAKOL Bachelorarbeit 9 |Bachelorarbeit
- BBAK02 1l 1 |Priifung miindlich
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180 ECTS

Redations-Lab

Social Media Marketing |
TV- und Web-Moderation

Corporate Communication and PR
Internationale Medienwirtschaft
Kommunikation und PR
Medienmarketing

Public Affairs and PR

Public Diplomacy and PR
Redations-Lab

Social Media Marketing |

Sport Media Management
TV-und Web-Moderation

Advanced Leadership

Big Data und Datenschutz
Business Consulting

Content Strategy

Corporate Communication and PR
Eventmanagement
Fremdsprachen

Medienmarketing
Online- und Social Media Marketing
Personalwesen Spezialisierung
Projektmanagement (Spezialisierung)
Public Affairs and PR

Public Diplomacy and PR
Redations-Lab

Social Media-Marketing

Marketing und Branding
Kommunikation und PR
1

TV-und Web-Moderation

Markt- und Werbepsychologie

User Experience
Studium Generale

2u Deinem

findest Du im

Modulhandbuch auf unserer Website.

AuRerdem kannst Du haufig gestellte Fragen und Antworten rund ums

Fernstudium hier nachlesen.
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