FERNSTUDIUM, 120 ECTS
Semester .
Modul Kurscode Kursname ECTS |Priifungsform
VZ | TZ1|TZ1l
5 5 Internationales Marketing MMARO02-01 Internationales Marketing 5 [Klausur INTERNATIONALE
1 1
3 3 . . . .
E E Online- und Social Media Marketing DLMWOMO1 Online- und Social Media Marketing 5 |Fallstudie HOCHSCHULE
P I B )
I
*%’ - ~ |Customer Relationship Marketing MWMA02 Customer Relationship Marketing 5 |Klausur _
=
5’3 5 5 Marktforschung DLMKUMO02 Marktforschung 5 [Klausur
— 2 2 Du hast bereits eine genaue
[ [ . .
£ £ |Design, Lean und Game: Soziale und kreative Methoden DLMOMDLGO01_D Design, Lean und Game: Soziale und kreative Methoden 5 |Fachprésentation Vorstellung zu Deinem idealen
& ] Studienablaufplan? Super!
N | Marketing Projekt DLMMFS01 Marketing Projekt 5 Projektbericht DJe IU‘ bietet Dir die nétige Flexibilitat
samtliche Module aus allen Semestern
. . . . . . frei nach Deinem Geschmack zu
5 Nationales und internationales IT-Recht DLMIMWITRO1 Nationales und internationales IT-Recht 5 |Klausur wanleny
5 Jﬁ Du kannst mehrere Module
? g User Interface und Experience DLMAIEUIUX01_D User Interface und Experience 5 |Klausur gleichzeitig bearbeiten oder auch
5 aE) 0 einfach ein Modul nach dem anderen.
| @ |Performance Marketing: Search und Social DLMOMPMSS01_D Performance Marketing: Search und Social 5 |Hausarbeit
E o™
(un"' % Performance Marketing: Affiliate und Mail DLMOMPMAMO1_D Performance Marketing: Affiliate und Mail 5 |Fachprésentation
o~ | < 9
£ .
& |Forschungsmethodik MMETO01-01 Forschungsmethodik 5 |Klausur _
9] =
5 % Projekt: Agiles Onlinemarketing DLMOMPAOMO01_D Projekt: Agiles Onlinemarketing 5 |Projektbericht
S E w [
gl . .
ﬁ | Digital Analytics und Strategies DLMMADASO1 Digital Analytics und Strategies 5 |Fallstudie * Wahlpflichtfacher: Zwei Module zur
9] = Auswahl, jedes Wahlpflichtfach kann
5 % Seminar: Marketing Responsibility DLMMASMRO1 Seminar: Marketing Responsibility 5 |Seminararbeit nur einmal gewahlt werden
€ © 2
= £ .
‘%. I & [WAHLPFLICHTMODULA* 2.B. SEA and Social Media Marketing 10 VZ: Vollzeit Modell, 24 Monate
L é TZI: Teilzeit | Modell, 36 Monate
| ~ |WAHLPFLICHTMODUL B * z.B. Data Driven Marketing and Controlling 10 V2B TElE el e
< | © | o |Masterarbeit MMTHO1 Masterarbeit 27 |Masterarbeit
MMTH02 Kolloguium 3 [Prifung miindlich
Total
120 ECTS

Data Driven Marketing and Controlling
E-Commerce

Mobil

le Marketing

SEA and Social Media Marketing
Salesforce Consultant Specilaization

Artificial Intelligence

Data Driven Marketing and Controlling
Digitale Transformation

Digital Business und Society
E-Commerce

Innovation and Entrepreneurship
Kommunikation und Public Relations
Mobile Marketing

Product Development and Design Thinking
Sales, Pricing and Brand Management
SEA and Social Media Marketing
Salesforce Sales Specialization
Salesforce Developer Specialization

Weitere Informationen zu Deinem Studiengang findest Du im
Modulhandbuch auf unserer Website.

AuBerdem kannst Du haufig gestellte Fragen und Antworten rund ums
Fernstudium hier nachlesen.
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