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g Einfiihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaften DLBMDEMKWO01-01 Einfiihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaften 5 Advanced Workbook INTERNATIONALE
©
5 € |Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten BWIR01-01 Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten 5 |Basic Workbook HOCHSCHULE
s 8|9
g £ - 2.B. Personal und Unternehmensfiihrung 5 _
E| & Pflichtwahlbereich Pool 1
) - 5 |Kommunikation und Management 2.B. Typografie: Schrift entdecken 5
- % |3Module zur Auswahl Du its eine genaue
£ 2B. Storytelling 5 Vorstellung zu Deinem idealen
3 i Super!
R Projekt aus Projektpool wéhlbar 2.B. Projekt: Brand Management 5 ?;le“‘:i::e';:z:l':':::::lg::sleeﬁ::;e:"
3 R N R N - K frei nach Deinem Geschmack zu
2 | 5 [Kollaboratives Arbeiten DLBKAO1 Kollaboratives Arbeiten 5 |Fachprésentation wahlen.
El B - - Du kannst mehrere Module
sl E und ethische + DLBIHK01 Inter und ethische 5 |Fallstudie gleichzeitig bearbeiten oder auch
- einfach ein Modul nach dem anderen.
E e 2.B. Gesprachsfiihrung und Verhandlungstechniken 5
£ Pflic ich Pool 2
t‘/v’. 5 Psychologie, Kommunikationstechniken und Personal Skills 2.B. Medienpsychologie 5
o % |3 Module zur Auswahl
218
7
2 )
£ < |1 Projekt aus Projektpool wahlbar 2.B. Design Thinking 5 Wihle am Anfang Module, die Dich
(S ) i oderdie Du
™ | 5 |Digital Skills DLBDSO1 Digital Skills 5 |Advanced Workbook unmittelbarin Deinem Job nutzen
£ kannst. Das motiviert und verschafft
2 : .
£ Geschichte und Ethik der Medien DLBJMGEMOL Geschichte und Ethik der Medien 5 |Klausur if::;::'egm" iR
3 o [Pflichtwahlbereich Pool Grundlagen Medien, Marketing und donrech Steht das Ergebnis der Anerkennungs-
g Gkonomie, 1 Modul zur Auswahl 2B Medienrecht 5 priifung noch aus, solltest Du keine
5l s " N Kurse wahlen, welche Du zur Priifung
a g 5 Pflichtwahlbereich Pool 3 2.B. Marketing Controlling 5 beantragt hast. Wird Kurs |
@ | E | g |Marketing, Medien und Personal angerechnet, schreibst Du nur noch
L4 g 2 Module zur Auswahl 2.B. Digital and Mobile Campaigns 5 eine Priifung iiber Kurs .
13
S Projekt aus Projektpool wéhlbar 2.B. Agiles Projektmanagement 5
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? - - - -
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2 |3 Module zur Auswahl ital dont Modulpriifung statt zwei Klausuren
£ 2.B. Digitale Medienformate 5 erfolgreich abschlieen kannst steht
o im Modulhandbuch.
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g -
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£ ) - - - -
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g g P licl tW§ lbereich Pool Grundlagen Medien, Marketing und 2.B. Mobile Medien 5
. < 3 Okonomie, 1 Modul zur Auswahl
5 )
§ @ |Studium Generale | siehe Kursbeschreibung 5
£ *Wahipflichtmodule: Drei Module zur
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© g nur einmal gewahlt werden
5 g Studium Generale Il siehe Kursbeschreibung 5
2|2 VZ: Volizeit Modell, 36 Monate
E|l= Projekt aus Projektpool wahlbar 2.B. Projekt: Public Speaking 5 TZI: Teilzeit | Modell, 48 Monate
1 & TZ I: Teilzeit Il Modell, 72 Monate
~ 5 |Thesis Lab DLBTLO1 Thesis Lab 5
7
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Total
180 ECTS
Personal und und Marketing Controlling Public Affairs and Lobbying

Storytelling

Professionelles Texten

Typografie: Schrift entdecken
Typografie: Schrift anwenden

Kommunikation und Public Relations

International Brand Management

Konsumentenverhalten
Marktforschung
Konfliktmanagement und Mediation
Medienpsychologie

Web-Analytics

Digital Publishing

FsE

Produkt- und Markttests

Y g
Gestaltung interaktiver Medien

Medienrecht
Interkulturelles Management
Marketing |

i Recherche und

Digital and Mobil Campaigns
Global Journalism

Onlinemarketing
‘al-Media-Mark

Personal und Unternehmensfiihrung
Statistik

Pressestrategie und PR-Controlling
Empirische Sozialforschung

Projekt:

Proje
Personlichkeitsentwic
Professionalisierung
Projel
Projekt:
Projekt: Kommunikati
Problem(8sung

Projekt:

ser Interface Design
Beziehungs- und Beratungsmanagement
Projekt: Digitale Medienproduktion

ublic Speaking

ross Media Marketing

onzeption und Planung in der Kultur -
und Medienpédagogik

Web-Analystics

Operatives Medienmarketing
Bild- und Videobearbeitung
Content Marketing.

Corporate Communication
Digitale Medienformate

Digitales Redaktionsmanagement
Storytelling

Grundlagen audio-visuelle Medien
Social Media Monitoring

Search Engine Optimizatioon - SEO
Search Engine Advertising - SEA

Aktuelle Themen in der Wirtschaftspsychologie

: Corporate Social
ital Entrepreneurship
Projekt: Audio-visuelle Medien

Projel

chreibwerkstatt

Klung und Projekt: Pressemappe
Projekt: Pressestrategie
terationales Medienmanagement  Projekt: Public Affairs and Lobbying

rintmedien
rintmedien

Projekt:
Projel
Projekt: Crossmediamanagement

jon zur praktischen

: Aktuelle Themen der Digit
: Gesellschaft und Digitale Medien
: Kommunikation und PR

Semin:
Semin:
Publikationsprozesse und Workflows

Seminar: Berufsfeldentwicklung
Kommunikationsdesign

Seminar: Crossmediamanagement

/ebdesign
tion

Projekt: P

Projekt: Organisationsinternes Projekt Medienprozesse: Realisation und Seminar: Aktuelle Themen
Kommunikationsmanagement Produktion des Internationalen Managements

Projekt: Neue Formen der Zusammenarbeit : Online und Crossmedia Seminar: Wi

Projekt: Fashin Marketing rowth Hacking Trends Seminar: Aktuelle Trends im Journalismus

+ Aktuelle gesellschaftliche Diskurse
in der Kultur- und il

Seminar:

Seminar: Aktuelle Themen des
Internationalen Marketing

Seminar: Bildung im internationalen Kontext
Seminar: Politische Bildung.

AuRerdem kannst Du haufig

sehen und versteh Psychologie: Ge- bile Medi Influencer Marketing Influencer Marketing

Grundlagen Print- und Layoutsysteme déchtnis, Sprache, Denken und Problemlgsen Content Marketing Change Management Marketing Controlling

ion und ikati von Beratung Social-Media-Marketing i in die Kultur-und F ik und
in Organisationen Kommunikationspsychologie Onlinemarketing Medienwirkungsforschung Datenanalyse

i Recherche und Positive Psychologie Medienkonomie Diversity Management Printproduktion
ligemeine Psychologie: Ge- ion von Gruppen Digitale Business-Modelle I Augmented, Mixed und Virtual Reality
déchtnis, Sprache, Denken und Begriffe, und der Kultur Englisch Marketing Controlling Medienplattformen und -systeme
Leadership 4.0 und Medienpadagogik Leadership 4.0 Qualitative Forschungsmethoden
Customer Relati ion und ikation in Digitale Business-Modelle
Grundlagen Growth Hacking Organisationen Einfilhrung in die
Grundlagen des Produktmanagements sozialwissenschaftliche Statistik
Change Management Corporate Publishing
Content tem:

Projekt: Brand Management. Projekt: Konfliktmanagement und eminar: Zi Kultur-und
Design Thinking Meinungsbildung in Social Media g che Meil ildung und i
Agiles Projektmanagement Stimm-und Sprechtraining Soziale Medien Seminar: Diversitat und Kommunikation i u Deinem findest Duim
Projekt: Marketing Analystics. Native Advertising in Untemehmen Modulhandbuch auf unserer Website.

gestellte Fragen und Antworten rund ums.

Fernstudium hier nachlesen.
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