FERNSTUDIUM
Semester - o
Modul Kurscode Kursname e Priifungsform
vz | TZ1|TZ1l Punkte
Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten fiir Wirtschaft, BWIRWMK Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten fiir Wirtschaft, s Basic Workbook
3 und Kommunikation Mar und Kommunikation asic Workboo INTERNATIONALE
4
5 § Nachhaltigkeit aus Konsumentenperspektive DLBCCNKPO1 Nachhaltigkeit aus Konsumentenperspektive 5 Hausarbeit HOCHSCHULE
. g
2 g ~ |Internationales Konsumentenverhalten DLBIMAIKO1 Internationales Konsumentenverhalten 5 Klausur oder _
g K] Advanced Workbook
3 — Internationales Brand Management BWMI02 Internationales Brand Management 5 Klausur
— Du hast bereits eine genaue
Einfiihrung in User Research DLBUXEURO1 Einfiihrung in User Research 5  |Klausur Vorstellung zu Deinem idealen
i Super!
| Projekt: Nachhaltigkeit aus Konsumentenperspektive DLBCCPNKP02 Projekt: Nachhaltigkeit aus Konsumentenperspektive 5 |Projektprasentation Die U bietet D die nstige Flexibilitat
samtliche verfiigbare Module aus allen
] c Relationshin M c relationshin M Semestern frei nach Deinem
2 E ustomer Relationship Management DLBCRMO1 ustomer Relationship Management 5 Klausur Geschmack zu wihlen.
El g - - - - Du kannst mehrere Module
“ | E |Kollaboratives Arbeiten DLBKAOL Kollaboratives Arbeiten 5  |Fachprésentation gleichzeitig bearbeiten oder auch
5 o g einfach ein Modul nach dem anderen.
nﬁ: « Digital Skills DLBDS01-01 Digital Skills 5 Advanced Workbook
£
3 Customer-Centered Data DLBCCCCDO1 Customer-Centered Data 5  |Hausarbeit
N
S Digitale Konsumentenpsychologie DLBWPDMKPO1 Digitale Konsumentenpsychologie 5  |Klausur _
k7]
4
£ | ¥ |Projekt: Customer Journey DLBCCPCJOL Projekt: Customer Journey 5  |Projektbericht Wahle am Anfang Module, die Dich
I besonders i ieren oder die Du
” Digital and Mobile Campaigns DLBDBDMCO1 Digital and Mobile Campaigns 5 |Klausur unmittelbar in Deinem Job nutzen
kannst. Das motiviert und verschafft
Customer Centric Transformation DLBCCCCTOL Customer Centric Transformation 5 |Hausarbeit i‘:ﬁ:&:;ﬁg'"" Erfolge.
3 - N hologi N hologi Steht das Ergebnis der Anerkennungs-
gz Marktpsychologie DLBWPMUWO1 Marktpsychologie 5 |Klausur priifung noch aus, solltest Du keine
El 5 Kurse wahlen, welche Du zur Priifung
g z Change Management DLBWPOCMO02 Change Management 5  |Klausur beantragt hast. Wird Kurs |
E . schreibst Du nur noch
o Web-Analytics DLBECWCO1 Web-Analytics 5 Fallstudie eine Priifung iiber Kurs II.
<
° |Design Thinking DLBINGDTOL Design Thinking 5 Projektbericht
Storytelling DLBPRSTO1 Storytelling 5 Fachprésentation _
5 User Experience DLBMIUEX01-01 User Experience 5 Klausur
o B
g | g : . . . .
% | € | ™ |Medienpsychologie DLBMIMPS01 Medienpsychologie 5  |Klausur
gl g Ein Modul mit zwei Kursen besteht aus
ale Data Driven Marketing DLBIMADDMOL Data Driven Marketing 5 |Fachprasentation e T T s VR,
~ 0b du das Modul mit einer
Busi ntell Busi ntell Modulpriifung statt zwei Klausuren
usiness Intelligence Iwslio1 usiness Intelligence 5 |Klausur erfolgreich abschlieRen kannst steht
o im Modulhandbuch.
Projekt: Marketing Analytics DLBDBPMAOL Projekt: Marketing Analytics 5 |Projektbericht
g Einfiihrung in New Work DLBNWENWO1 Einfiihrung in New Work 5  |Klausur
£
5 3 Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen DLBIHKO1 Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen 5 Fallstudie
g| <
gz
g » | Seminar: Customer Centric Organisation DLBCCSCCO01 Seminar: Customer Centric Organisation 5 Seminararbeit
S| a
b - Agiles Projektmanagement DLBDBAPMO1 Agiles Projektmanagement 5 |Projektbericht
] - — * Wahlpflichtmodule: Drei Module zur
£ . |WAHLPFLICHTMODULA* 2.B. Online Sales Management und Distribution 10 Auswahl, jedes Wahlpflichtfach kann
— 2| = nur einmal gewahlt werden
5 ~ WAHLPFLICHTMODUL B * z.B. E-Commerce 10
z VZ: Volizeit Modell, 36 Monate
£ o |WAHLPFLICHTMODUL C * 2.B. Online-Retailing 10 TZ1: Teilzeit | Modell, 48 Monate
&S| o Sacheloa TZ I: Teilzeit Il Modell, 72 Monate
5 : N achelorarbeit i
< o |Bachelorarbeit BBAKO1 chelo i 9 Ba"chelorant!aelt.
BBAK02 1 Priifung miindlich
Total
180 ECTS-Punkte
Sales & E-Commerce Online Sales und Distributi E-Commerce Online-Retailing Weitere ionen zu Deinem Studi findest Duim
i S i Modulhandbuch auf unserer Website.
Data Analysis Big Data und Datenschutz i nicht-technische 5| ooz D
User Testing und Evaluation User Experience und User Interface Design Applikationsdesign
C i Influencer Marketing und Social Selling Social Media Ads und AuRerdem kannst Du héufig gestellte Fragen und Antworten rund ums
Growth Hacking Trends Growth Hack Analyse Digital Entrepreneurship ium hier nachlesen.
p i . i i Methoden und von, i
Produktmanagement Digitiale Marktforschungsmethoden Produktmanagement und -entwicklung Produkt- und Brand Management
Content i Content Marketing und infil Search Engine Marketing Content
HR Personalpsychologie und Digital HR Organizational Behavior und neue Formen i und Mei i Um Dir bei der Auswahl Deiner Module eine Richtung zu geben, haben
der Zusammenarbeit in Social Media wir einige mdgliche Wahlpflic inati an
Online Sales und Distributi Agiles und Leadership denen Du Dich orientieren kannst. Wenn Du Dir Deine Module véllig
Big Data und Datenschutz Grundlagen der Arbeits- und Organisationspsychologie frei zusammenstellen willst, ist das selbstversténdlich auch méglich.
User Testing und Evaluation P: ie der ikation und U
Community Management Fremdsprache ltalienisch
Growth Hacking Trends Fremdsprache Franzosisch
Unternehmensgriindung Fremdsprache Spanisch
Digitiale Englisch
Content Marketing und Markteinfiihrung E-Commerce |
Personalpsychologie und Digital HR Al Specialist

Microsoft ERP- Dynamics 365 Business Central -
Functional Consultant

SAP - SAP S/4HANA Business Process Integration -
Application Associate

Mastering Prompts

Karriere-Entwicklung

User Experience und User Interface Design
Influencer Marketing und Social Selling
Growth Hack Analyse

Entrepreneurial Management
Produktmanagement und -entwicklung
Search Engine Marketing

Organizational Behavior und neue Formen
der Zusammenarbeit

Online Sales Management und Distribution
Big Data und Datenschutz

User Testing und Evaluation

Community Management

Growth Hacking Trends
Unternehmensgriindung

Digitiale Marktforschungsmethoden
Personalpsychologie und Digital HR
Studium Generale
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