FERNSTUDIUM
S it - F
emester Modul Kurscode Kursname e Priifungsform
VZ | TZ1|TZ1l Punkte
- - . - : o - . - . Klausur oder
Einfiihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaften | DLBMDEMKW01-02 Einfiihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaften 5 Advanced Workbook INTERNATIONALE
_ Einfiihrung in das wissensd}aftl.iche Arbeiten fiir Wirtschaft, BWIRWMK Einfiihrung in das wissenschaftlliche Arbeiten fiir Wirtschaft, 5 |Advanced Workbook HOCHSCHULE
g Management und Kommunikation und Komr
| 3 ) - -
2 £ ~ |Marketing BMAROL-01 Market!ngl 5 Modulklausur
g8 BMAR02-01 Marketing Il
S | 4 L . L .
2 Digital Skills DLBDS01-01 Digital Skills 5 Advanced Workbook Du hast bereits eine genaue
L Vorstellung zu Deinem idealen
Corporate Communication DLBPRWCCPRO1 Corporate Communication 5 Klausur Studienablaufplan? Super!
— ) Die U i Hochschule
' |Projekt: Corporate Communication DLBPRWCCPR02 Projekt: Corporate Communication 5 Portfolio bietet Dir die nétige Flexibilitét
1 5 samtliche verfii Module aus allen
w Kommunikation und Public Relations DLBMDKPRO1 K ikation und Public Rel 5 Klausur Semestern frei nach Deinem
E Geschmack zu wéhlen.
A Seminar: Kommunikation und PR DLBMDKPRO02 Seminar: Kommunikation und PR 5  |Seminararbeit Mt i el
N o~ gleichzeitig bearbeiten oder auch
% o Marktforschung BMFO01-01 Marktforschung 5 Klausur Ehitchsnbiedkinasienandey
£
&f Typografie: Schrift anwenden DLBKDTSAOL Typografie: Schrift anwenden 5 Fachprésentation
o
5 Storytelling DLBPRSTO1 Storytelling 5 Fachprésentation _
2
3| ¢ _ i _ ) .
£ Projekt: Pressemappe DLBPRPPMAOL Projekt: Pressemappe 5 Portfolio Wahle am Anfang Module, die Dich
1 & i oder die Du
~ Medienrecht DLBMIMRO1 Medienrecht 5 |Klausur unmittelbar in Deinem Job nutzen
kannst. Das motiviert und verschafft
Grundlagen audio-visuelle Medien DLBMDGAVMO1 Grundlagen audio-visuelle Medien 5  |Fallstudie ‘g"g“:‘lj:gfg'“" Erfolge.
§ “ i B B . N . Steht das Ergebnis der Anerkennungs-
] Kollaboratives Arbeiten DLBKAO1 Kollaboratives Arbeiten 5 Fachprésentation priifung noch aus, solltest Du keine
g 5 o Kurse wéhlen, welche Du zur Priifung
] ﬁ Corporate Publishing DLBMDCPO1 Corporate Publishing 5 Portfolio beantragt hast. Wird Kurs |
« E angerechnet, schreibst Du nur noch
@ Projekt: Schreibwerkstatt DLBPRPPMIO1 Projekt: Schreibwerkstatt 5 Portfolio eine Priifung iiber Kurs II.
<
@ Projekt: Public Speaking DLBPRPPTO1 Projekt: Public Speaking 5 Projektpréasentation
Medienpsychologie DLBMIMPS01 Medienpsychologie 5 Klausur _
5 Content Management Systeme DLBDBCMS01 Content Management Systeme 5 Fallstudie
. a
g | 2 : K
ﬁ £ ™ linterkulturelle und ethische Handlungskompetenzen DLBIHKO1 Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen 5 Fallstudie . ) .
£ 38 Ein Modul mit zwei Kursen besteht aus
é},f © Pressestrategie und PR-Controlling DLBPRPSPRCO1 Pressestrategie und PR-Controlling 5  |Fachprasentation A A U
< Ob du das Modul mit einer
L . R R R B Modulpriifung statt zwei Klausuren
Seminar: Aktuelle Themen in PR DLBPRSATPRO1 Seminar: Aktuelle Themen in PR 5 Seminararbeit erfolgreich abschlieRen kannst steht
. . N ) im Modulhandbuch.
| Digital and Mobile Campaigns DLBDBDMCOL Digital and Mobile Campaigns 5 Klausur
] )
ﬁ Werbepsychologie DLBWPMUWO02 Werbepsychologie 5 Klausur
£
5 3’{ Projekt: Pressestrategie DLBPRPPSO1 2.B. Projekt: Pressestrategie 5  |Portfolio
| e
4 L N
£ » | Digitales Redaktionsmanagement DLBPRDRMO1 Digitales Redaktionsmanagement 5 Fachprésentation
S|
o 5 Professionelles Texten DLBPRPTO1 Professionelles Texten 5 Portfolio
ﬁ * Wahlpflichtmodule: Drei Module zur
g X WAHLPFLICHTMODULA * 2.B. Public Diplomacy and PR 10 Auswahl, jedes Wahlpflichtfach kann
— 2 S nureinmal gewahlt werden
5 ~ WAHLPFLICHTMODUL B * 2.B. Public Affairs and PR 10
5 VZ:Vollzeit Modell, 36 Monate
£ = |WAHLPFLICHTMODUL C* z.B. Medienmarketing 10 TZ: Teilzeit | Modell, 48 Monate
S| o TZII: Teilzeit Il Modell, 72 Monate
S N . BBAKO1 Bachelorarbeit 9 Bachelorarbeit
o |Bachelorarbeit oo - -
BBAK02 K im 1 Priifung miindlich
Total

180 ECTS-Punkte

Public Affairs and PR

Public Affairs and PR

Public Diplomacy and PR Public Diplomacy and PR

Medienmarketing
Online- und Social-Media-Marketing

Advanced Leadership

Angewandter Vertrieb

Big Data und Datenschutz fiir nicht-technische Studiengéange
Eventmanagement

Fremdsprachen

Internationales Marketing
Medienmarketing

Online- und Social-Media-Marketing
Public Affairs and PR

Public Diplomacy and PR
Sportmedienmanagement
Mastering Prompts
Karriere-Entwicklung

Studium Generale

Weitere i zu Deinem i findest Duim
Modulhandbuch auf unserer Website.

AuBerdem kannst Du haufig gestellte Fragen und Antworten rund ums
Fernstudium hier nachlesen.



