Prof. Dr. Josef Arweck

Veroffentlichungen

Arweck, Josef (2011): Gesellschaftliche Verantwortung und Reputation von Unternehmen — eine
theoretische und empirische Analyse

Arweck, Josef (2016): Fallbeispiel Porsche: Ein Social Media Newsroom fiir Journalisten, Blogger und
Online-Multiplikatoren, S. 169-178, in: Moss, Christoph (2016): Der Newsroom in der
Unternehmenskommunikation. Wie sich Themen effizient steuern lassen

Arweck, Josef (2017): WR70 — 70 Jahre Walter Rohrl

Arweck, Josef (2017): Corporate Digital Solutions for Modern Media Consumption Habits, S. 21-27, in:
Tench, Ralph / Ver¢i¢, Dejan / Zerfass, Ansgar / Moreno, Angeles / Verhoeven, Piet (2017):
Communication Excellence: How to Develop, Manage and Lead Exceptional Communications

Arweck, Josef / Rathe, Daniela / Steiner, Maximilian (2018): Scheinbare Gegensatze verbinden —
Nachhaltigkeitskommunikation bei Porsche, S. 169-188, in: Heinrich, Peter (Hrsg.): CSR und
Kommunikation: Unternehmerische Verantwortung Gberzeugend vermitteln

Arweck, Josef (2018): 70 Jahre Porsche Sportwagen

Arweck, Josef (Hrsg.) (2019): Porsche Reader No 1 — Food for Thought

Arweck, Josef (Hrsg.) (2015-2019): Christophorus



