myStudium, 180 Credit Points
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Ein Semester setzt sich aus zwei Quartalen
zusammen, die jeweils mit einer zweiwdchigen
Priifungsvorbereitungsphase abschliefen. Falls
Du Priifungen nicht innerhalb dieses Zeitraums

ablegen mochtest, besteht die Moglichkeit,diese

flexibel nachzuholen.

In jedem Quartal bietet wir D eine

abwechslungsreiche Lernumgebung, bestehend

aus Onlinestudium und/oder Présenztutorien in

Form von professionell geleiteten Lerngruppen
am (Virtuellen) Campus.

Beachte, dass Prasenzzeiten entsprechend der
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Feb Corporate Design Storytelling A Corporate Design Storytelling und Verhandlungs- | ethische Handlungs- e . ethische Handlungs- | Kommunikation in
Speaking a wirkungsforschung Social Responsibility | wirkungsforschung a
Mir techniken’ kompetenzen kompetenzen Organisationen’
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Kursinformation
Bachelorarbei BBAKO1, BBAK02 Bachelorarbeit, Kolloquium 10 Schriftliche Ausarbeitung: Bachelorarbeit
Corporate Design DLBKDCDOL Corporate Design B Schriftliche Ausarbeitung: Fallstudie
Corporate Publishing DLBMDCPOL Corporate Publishing 5 Portfolio
Digial and Mobile Campaigns DLEDEDMCOL Digitaland Mobile Campaigns s Kiausur
Digital Skills DLBDSOL.01 Digital Skils 5 Advanced Workbook
? DLEWIRWHMKOL Wirtschaft s Advanced Workbook
oL d 5 Klausur oder Advanced Workbook
Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen DLBIHKOL Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen 5 Schriftliche Ausarbeitung: Fallstudie
Kommunikation und Public Relations DLBMDKPROL Kommunikation und Public Relations 5 Klausur
Marketing BMAROL.01, BMAR02.01 Marketing|, Marketing I s Modulllausur
Medienpsychologie DLBMIMPSOL Medienpsychologie 5 Klausur
Medienrecht DLEMIMROL Medienrecht s Klausur
Medienwirkungsforschung. DLBKMPMWFOL Medienwirkungsforschung; 5 Schrifliche Ausarbeitung: Hausarbeit
Pressestrategie und PR-Controlling DLEPRPSPRCOL Pressestrategie und PR-Controlling s Fachprisentation
Professionelles Texten DLBPRPTOL Professionelles Texten 5 Portfolio
Projekt: Corporate Social Responsibility DLBPRMWNCSROL Projekt: Corporate Social Responsibility B Schriftliche Ausarbeitung: Projektbericht
Projekt: Pressemappe DLBPRPPMAOL Projekt: Pressemappe 5 Portfolio
Projekt: Medienstrategie DLBPRPPSOL Projekt: Medienstrategie 5 Portfolio
Projekt: Public Speaking DLBPRPPTOL Projekt: Public Speaking 5 Projekiprasentation
Projekt: Schreibmanufaktur DLBPRPPMIOL Projekt: Schreibmanufaktur 5 Portfolio
Seminar: Kommunikation und PR DLBMDKPRO2 Seminar: Kommunikation und PR 5 Schifliche Ausarbeitung: Seminararbeit
Social-Media-Marketing DLEMSMO201 Social-Media-Marketing s Advanced Workbook
Storytelling DLBPRSTOL Storyelling 5 Fachprasentation
Wahlpflichtmodule

Corporate Communication

Medienmanagement

Public Affairs

Kiin Public Relations und Kommunikation

weitere Wahlpflichtmodule

Internationales Marketing

Kommunikationspolitik

Operatives Medienmarketing

Digitales Redaktionsmanagement

Public Afairs and Lobbying

Projek: Public Affairs and Lobbying.

Seminar: Gesellschaft und Digitale Medien

Artificial Intelligence

Corporate Communication
Projekt: Corporate Communication

Public Diplomacy and Government Relations
Projekt: Public Diplomacy and Government Relations

Marketi

Projekt: Internationales Medienmanagement
Public Diplomacy and Government Relations
Projekt: Public Diplomacy and Government Relations

Projekt: hiik

Internationales Brand Management
Sportmedienmanagement

Public Relations Management im Sport

K-basierte Medienproduktion: Synthetic Content

Eventmanagement I

Operatives Medienmarketing.

Seminar: Strategisches Medienmarketing
Internationale Medienwirtschaft

Projek: Internationales Medienmanagement
Medienprozesse: Recherche und Konzeption
Digitale Medienproduktion

Digitales Redaktionsmanagement
Mediendkonomie

Geschichte und Ethik der Medien

Arificial Intelligence

Projekt: KI-Exzellenz mit kreativen Prompt-Techniken

K-basierte Medienproduktion: Synthetic Content

Deinem Bundesland
variieren konnen.

Im Juni und September finden keine
Présenztutorien statt.

es Studiums,
rtes Praktikum (30

ier genannten Module belegen
méchtest. Mischformen zwischen Praktikum und
den alternativen Modulen sind nicht mdglich.
Information im Modulhandbuch.

? Bei diesem Kurs handelt es sich um eine
mehrmonatige Intensivierneinheit (Creative Lab),
die iber das Quartal hinaus stattfinden kann. Das

Creative Lab kombiniert die Erarbeitung eines
Produktes und dessen praktische Umsetzung mit
einer digitalen Dokumentation (Portfolio).

Online Studium

Wahle jeweils zwei Module (4 5 Credit Points) aus
den Wahlpflichtbereichen A, Bund C. Jedes.
Modul eines Wahlpflichtbereichs kann nur einmal
gewahit werden. Beachte die Anmeldefristen
Sowie mdgliche Zugangsvoraussetzungen fir
Kurse innerhalb des Wahlpflichtbereichs.
Kursinformation in Modulhandbuch.

Wenn Du dich fiir ein bestimmtes Thema
interessierst, hast Du im Wahipflichtbereich die
Moglichkeit, Module innerhalb dieser
Spezialisierung zu wahlen. Alternativ kannst Du
deine Module auch selbst zusammenstellen. Bitte
beachte dabei die oben genannte Buchungsregel.

* Wenn Du dich fiir eine Fremdsprache (5 Credit
Points) entscheidest, hast du die Moglichkeitim
selben Wahlpfichtbereich den entsprechenden
Zertifikatskurs (5 Credit Points) zu wahlen.
Beachte, dass der Zertifikatskurs nicht
unabhangig von der Fremdsprache absolviert
werden kann. Wenn du dich firbeide Kurse
entscheidest, wahlst Du kein weiteres Modul im
Wahlpfiichtbereich C.

s
Studiom Generale |

Studium Generale

Fremdsprache®

Zertifikatskurs®
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