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Modul Kurscode Kursname e Priifungsform
vz | TZI1 [Tzl Punkte
Einfiihrung in die Psychologie DLBPSEPO1 Einfiihrung in die Psychologie 5 Klausur INTERNATIOMNALE
. Einflhrungin c.las wissenschaftliche Arbeiten fiir Psychologie DLBWIRPSGOL Einfiihru ngJiIn (?as wissenschaftliche Arbeiten fiir Psychologie 5 |Aadvanced Workbook HOCHSCHULE
L2 und Gesundheit und
g | 8
] £ —  |Marktforschung BMFO01-01 Marktforschung 5  |Klausur _
£ &
3’3 - Konsumentenverhalten DLBMPS02 Konsumentenverhalten 5 Klausur Du hast bereits eine genaue
- — Vorstellung zu Deinem idealen
Projekt: Qualitative Forschungsanwendung DLBSWPQFMO1 Projekt: Qualitative Forschungsanwendung 5 Projektbericht Studienablaufplan? Super!
d Die IU Internationale Hochschule
™ |WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5 bietet Dir die ndtige Flexibilitat
— samtliche verfiigbare Module aus
] Marktpsychologie DLBWPMUWO1 Marktpsychologie 5  |Klausur allen Semestern frei nach Deinem
£ u wahlen.
& Statistik BSTA01-02 Statistik 5 |Klausur Du kannst mehrere Module
Lo« ichzeiti iten oder auch
3 : X N . X
3z ™ |Sozialpsychologie DLBWPSPS01 Sozialpsychologie 5 |Klausur CIfEEnGHm (L e GG e G,
£ -
ot N BMAR01-01 Marketing | 3
» Marketin, Modulklausur
o ¢ BMAR02-01 Marketing Il 2
5 Projekt: Quantitative Forschungsanwendung DLBSWPQNFMO1 Projekt: Quantitative Forschungsanwendung 5 Projektbericht
i Info zu Wahlpflichtbereich D:
GE) < |WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5 Entscheide Dich zu Beginn zwischen
12 N einem Praktikum bei einem
L Forschungsmethodik und Datenanalyse DLBWPFUDO1 Forscht hodik und D: 5 Fallstudie Unternehmen oder Modulen aus
eich D. Das Praktikum
Werbepsychologie DLBWPMUWO02 Werbepsychologie 5 Klausur schlieRt Du mit einer Praxisreflexion
5 g ab. Entscheidest Du Dich fiir die
2 | Wirtschaftspsychologie DLBMPS01 Wirtschaftspsychologie 5 |Klausur Module aus Wahlpflichtbereich D,
El s miissen alle Module aus diesem
& 3 Digitale Marktforschungsmethoden DLBWPWMWO1 Digitale Marktforschungsmethoden 5 |Klausur Bereich absolviert werden.
L £ I zwischen Prakitkum und
& Projekt: Digitale Marktforschungsmethoden DLBWPDMKP02 Projekt: Digitale Marktforschungsmethoden 5 |Projektbericht V"\::;:?c':"cmbe'e'd' D sind nicht
< 3
© | WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5
Psychologie der Uberzeugung DLBKPSPUEOL Psychologie der Uberzeugung 5  |Klausur _
5 Digitale Konsumentenpsychologie DLBWPDMKPO1 Digitale Konsumentenpsychologie 5 Klausur
= B
g| 8 -
ﬁ £ ™ |Internationale Marktforschung DLBIMAIMOL Internationale Marktforschung 5 Fallstudie N T
gl Ein Modul mit zwei Kursen besteht aus
g1 Seminar: Kl im Marketing & E-Commerce DLBOMSKIMECOL  |Seminar: Kl im Marketing & E-Commerce 5 |seminararbeit SheiEnfihing U SIne it
A 0b du das Modul mit einer
N o N N N N Modulprifung statt zwei Klausuren
Projekt: Datenvisualisierung DLBBUIPDVO1 Projekt: Datenvisualisierung 5  |Projektprésentation erfolgreich abschlieRen kannst steht
. im Modulhandbuch.
@ |WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5
]
ﬁ Projekt: Marketing Analytics DLBDBPMAO1 Projekt: Marketing Analytics 5 Projektbericht
5 £ - -
g
218 WAHLPFLICHTBEREICH A * 2B. Onlinemarketing 10
gl Internationales Marketing
H T TST— 28, Grundlagen Growth Hacking " -
w o Social-Media Marketing
5 WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5
2 § o : Zwei Module pro
2 WAHLPFLICHTBEREICH C * 2.8, \_Neb-Aralytlcs 10 Wahipflichtbereich zur Auswah,jedes
18l s ht Wahlpflichtmodul kann nur einmal
S| 7 |projekt: . N . gewahit werden
2 rojekt: Customer Journey DLBCCPCJO1 Projekt: Customer Journey 5 Projektbericht
£ - - ’
5] — |Bach " BBAKOL Bachelorarbeit 9 [Bachelorarbeit vz: Voll}elf Modell, 36 Monate
I elorarbeit BBAK02 Kolloauium 1 |Pritfune miindlich TZ1: Teilzeit | Modell, 48 Monate
@ " TZ II: Teilzeit Il Modell, 72 Monate
o |WAHLPFLICHTBEREICH D Praktikum oder Module zur Auswahl 5
Total
180 ECTS-Punkte

Marktforschung Internationales Konsumentenverhalten

Moderation von Gruppen

Psychologie des Marketings Onlinemarketing
Internationales Marketing

Data Analytics und Big Data

Grundlagen des Datenschutzes und der IT-Sicherheit fiir nicht-technische Studiengénge

Grundlagen Growth Hacking
Social-Media-Marketing

Internationales Konsumentenverhalten Data Analytics und Big Data Psychologie : P he
Moderation von Gruppen Grundlagen des Datenschutzes und der IT-Sicherhei Interkulturelle Psychologie oder

Onlinemarketing Grundlagen Growth Hacking ine P: je: g is, Sprache, Denken und und ikation in O
Internationales Marketing Social-Media-Marketing Personlichkeitspsychologie & Differentielle Psychologie und ethische

Medienpsychologie

Positive Psychologie

Kommunikationspsychologie

Personlicher Karriereplan

Persénlicher Elevator Pitch

Artificial Intelligence

Projekt: KI-Exzellenz mit kreativen Prompt-Techniken
Zertifikatskurs (Englisch, Italienisch, Spanisch, Franzésisch)
Fremdsprache (Englisch, Italienisch, Spanisch, Franzésisch)
Einfiihrung in die Medien- und Kommunikationswissenschaften
Medienrecht

Customer Relationship Management
Operatives Medienmarketing

Seminar: Strategisches Medienmarketing
Seminar: KI im Marketing & E-Commerce
Web-Analytics

Seminar: IT im Growth Hacking
Marketing Seminar

Projekt: Suchmaschinenmarketing
Projekt: Brand Management

Projekt: Cross Media Marketing

Projekt: igkeit aus
Data Driven Marketing
Projekt: ikation zur

Self-Leadership: Kompetenzen und Praktiken
Agiles Projektmanagement

Design Thinking

Projekt: Entwicklung von Geschiftsideen
Griindungsfinanzierung

[ i und

Projekt: Unternehmensgriindung
Unternehmensplanung und -kontrolle
Verhalten in Organisationen

Projekt: Agile Transformation in Organisationen
Projekt: Public Speaking

Personal Skills
Kollaboratives Arbeiten
Projekt: Public Speaking
Konfliktmanagement und Mediation



