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Bachelorarbeit |  Bachelorarbeit | Projekt: Format-Lab
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Kursinformation
Augmented, Mixed und Virtual Reality DLBMIAMVROL Augmented, Mixed und Virtual Reality s Klausur oder Advanced Workbook
Bachelorarbeit BBAKDL BBAK2 Bachelorarbei, Kolloguium 10 Schriftiche Ausarbeitung: Bachelorarbeit
Betriebswirtschaftschre BBWLOLOL, BBWLO20L BWLLBWLI s Modulkiausur
Digitale Medienformate oLBMIDNFOL Digitale Medienformate s Klausur
DLBWIRNMKOL s Advanced Workbook
s Klausur oder Advanced Workbook
Grundlagen audiovisuelle edien DLBMDGAVMOL Grundlagen audio-visuelleMedien s Schritiche Ausarbeitung: Falltudie
Kkbasierte Medienprodukion: Synthetic Content DLBMINCYSCOL Kkbasierte Medienprodukion: Synthetic Content s Fachprasentation
Kommunikation und Public Relations DLBMDKPROL Kommunikation und Public Relations s Kiausur
Mediendkonomie DLBMMIOEDL Mediendkonomie s Klausur
Medienpsychologie DLBMIMPSOLOL Medienpsychologie s Klausur
Medienrecht oLBMIMROL Medienrecht s Kiausur
Medienwirkungsforschung DLBKUPUFOL Medienwirkungsforschung s Schritiche Ausarbeitung: Hausarbeit
Projekt: Audio-visuelle Medien DLBMMPAVNOL Projekt: Audio-visuelle Medien s Portfolio
Projekt: Crossmediamanagement DLBMMPCHOL Projekt: Crossmediamanagement s Portfolio
Projekt: Format-Lab DLBIMPFLOL Projekt: Format-Lab s Portfolio
Projekt: Medienstrategie DLBPRPPSOL Projekt: Medienstrategie s Portfolio
Projekt: Professionelles Texten oLBRRPTOL Projekt: Professionelles Texten s Portflio
Projekt: Social Media Kampagne DLBOMPSHKOL Projekt: Scial Media Kampagne s Portfolio
Seminar:Geselschaft und Diitale Medien DLBMISGOMOL Seminar:Geselschaft und Digitale Medien s Schriftiche Ausarbeitung: Seminararbeit
SocialMedia-Marketing oLBSHO2OL SocialMedia-Marketing s Advanced Workbook
Statstik BSTAOLO2 Statstik s Kausur
Storytelling DLBPRSTOL storytelling s Fachprasentation
Wahlpflichtmodule

Internationales Medienmanagement

Medienmarketing.

Medienproduktion

Public Relations und Sport

Digitale Medien und Al

weitere Wahipflichtmodule

Projet:Internationales Medienmanagement
Operatives Medienmarketing

Seminar: Suategisches Medienmarketing
Medienprozesse: Recherche und Konzeption
Proje: SocialMedia Journalismus
Sportmedienmanagement

Public Relations Management im Sport
Digtales Redakdionsmanagement

Data Analytics und Big Data

Proje: Al Projelamanagement
Data Driven Marketing

Intemationales Brand Management
UserExperience

Digtale Medienproduktion

Digiales Sportmarketing
AktuelleThemen im Sportmanagement
Avtificial ntellgence

Projekt: K-Exzellenz mit kreativen Prompt-Techniken

Change Management
Investiton und Finanzierung
Grundlagen Growth Hacking,

Projet: Growth Hack Analyse
Kameratraining

Proje: V- und Web Moderation
Sportevents

Markipsychologie

Einfuhrung in Motion Capturing und Tracking
Projet: Alin XR

Deep Learning

DigitalFuture Industry

Content Marketing

Influencer arketing

Marktforschung

Konsumentenverhalten

Social Media Research Methoden

Digtale Business Modelle

ESportEvents

Fubballmarketing

perssnlicher Kariereplan

perssnlicher Elevator Pitch

Projet: Medienplattformen und -systeme
Experience Psychology

Marketing

Grundlagen des Rechnungswesens
printproduktion

Recht

Einfihrung in das astereichische Privatrecht
Mobile Medien

Seminar: Crossmediamanagement
Onlinemarketing

Proje: rintmedien

Content Management Systeme

Proje: Onlinemedien

Studium Generale |

Studium Generale

Self-Leadership: Kompetenzen und Praktiken

Wahle jeweils zwei Module (45 Credit Points)
aus den Wahlpflichtbereichen A, Bund C. Jedes.
todul eines Wahlpflichtbereichs kann nur
einmal gewéhit werden. Beachte die
Anmeldefristen sowie mogliche
Zugangsvoraussetzungen fiir Kurse innerhalb
des Wahipflichtbereichs. Kursinformation in
Modulhandbuch.

Wenn Du dich fir ein bestimmtes Thema
interessierst, hast Du im Wahlpflichtbereich die
Moglichkeit, Module innerhalb dieser
Spezialisierung zu wahlen. Alternativ kannst Du
deine Module auch selbst zusammenstellen
Bitte beachte dabei die oben genannte
Buchungsregel.



