i 180 Credit Points L4
Programmstart Oktober Programmstart Januar Programmstart April Programmstart Juli I
Monat Module Module Module Module
Okt Einfihrung in die INTERNATIONAL
Nov Kommunikation und | Medien- und Kollaboratives UNIVERSITY OF
Public Relations | Kommunikations- Arbeten’
oer et APPLIED SCIENCES
Jan ;
Betriebswirtschats! Professionelles | Betriebswirtschats! Kollaboratives
Feb e Storyteling Py Storytelling P
Mar
Apr Eifurvung indas Eirungin das Ein Semester setzt sich aus zwei Quartalen
Digitale T EEC e 0 Digitale wisensctaftiche | professionelles Digitale Kollaboratives zusammen, die jeweils mit einer zweiwschigen
Medienformate | ATpienir Wiselaf | Personal Skills® | - yiegiontormate | Aarasene Medienformate Stonyeling Arbeten Priifungsvorbereitungsphase abschiiefen. Falls
Mai Kommunikation Kommunikation Du Priifungen nicht innerhalb dieses Zeitraums
) ablegen machtest, besteht die Moglichkelt,
un diese flexibel nachzuholen.
Jul N
Social-Media- | Projekt: Social Social-Media- . Social-Media- | Professionelles Direine
Medienpsychologie | iz eting Media Kampagne* | Mecienpeyehologie Marketing Personal Skills! | Medienpsychologie | =y oring Texten® Medienpsychologie Marketing Arbeiten' abwechslungsreiche Lernumgebung, bestehend
Aug aus Onlinestudium und/oder Prasenztutorien in
Form von professionell geleiteten Lerngruppen
Sep am (Virtuellen) Campus.
Okt Einfiihrung in die Einfiihrung in die Einfiihrung in die
Grundlagen audio- | Augmented, Mixed | Projekt: Public | Kommunikation und | Medien- und Projekt: Social | Kommunikationund | Medien-und | o | Kommunikation und | Medien- und Projekt: Social Beachte, dass Présenzzeiten entsprechend der
Nov visuelle Medien | und Virtual Reality Speaking' Public Relations | Kommunikations- | Media Kampagne® | Public Relations | Kommunikations- | Persenal SKIlls™ | "o ic Rejations | Kommunikations- | Media Kampagne® Felertage oder Schulferien in Deinem
Dez wissenschaften wissenschaften wissenschaften St A
Jan Enfirvung indas Einfingn das I oo September indenk
Medienwirkungs- Projekt: Audio- Medienwirkungs- | Projekt: Public | Betriebswirtschafts| | _“issenschaftiche Projekt: Social | Betriebswirtschafts! issenschaftiche \ Im Juni und September finden keine
mi P i et r Wirtschat, . Avbeten fir Witschaf, torl
Feb Medienskonomie oraanung Viocallo Modior® | Mediendkonomie Torachung ‘Speaking' e o ishan, | ampegne e e Wi, | Personal Skls Prasenztutorien statt,
Mar Kommuikaton Kommurikaton
Apr Seminar. Interaktion und )
st Grundlagen audio- | Projekt: Audio- Grundlagen audio- | Projekt: Public Digitale Professionelles
Statistik Gosalschafiund | Kemmunikation Statistik visuelle Medien | visuelle Medien2 Statistic visuelle Medien Speaking' Medienformate Storyteling Texten®
Mai igitale Medien | in Organisationen
Jul Khbasierto Projekt Kibasierte Interaktion und Khbasierte Ki-basierte
Projekt: Audi Projekt: Publi
Medienrecht i Medienrecht | Medienproduktion: | Kommunikation Medienrecht | Medienproduktion: “"TI el o Medienrecht | Medienproduktion: "2’ o ublic
Aug ‘Synthetic Content ment Synthetic Content | in Organisationen’ Synthetic Content | Visuelle Medien' Synthetic Content peaking * Entschelde dich vor Beginn Deines
Sep Praktikum (30 Credit Points =900 Stunden)
Okt
iehiberei Seminar: Projekt: Seminar Interaktion und
Wahipfichtbereich | Wahipfichtoereich ethische Augmented, Mixed Augmented, Mixed eatian | Grundiagen audio- | Augmented, Mixed | Projekt Audio-
Nov A A Handlungs- | Gesellschaftund | gy oy pogiiy | Crossmediamanage(  Geselischaftund | g v ety | KOmmMunikation | =0 ouc'vieien | “und Virtual Realtty |  visuello Medien? 2wischen Praktikum und den alternativen
ver e Digtale Medien ment Digitale Medien in Organisationen Modulen sind nicht maglich. Information im
TR Modulhandbuch,
Jan Interkulturelle un §
Interaktion und
Wahipflichtbereich | Wahlpflichtbersich Projekt Wahipfichtbersich | Wahipflichtbereich ethisch rojelc Medienwirkungs- | ocrrior 4 p T
Feb B B Medienstrategie A A Handlungs- forschung s forschung | . "
Mér kompetenzen'
Apr Interkulturelle und eminar. Projkt * Zugangsempfehlung: DLBPRSTOL
iehiberei iehiberei iehiberei P : 5 o
Watlpfichtbereich | Whifichibereich | o .oy x| Wehpfichibereich | Wanlpficbereich Projekt Wahipflichtbereich | Wahlpflichtbereich sche — osarrenna | crossmenmanage Storytelling’
c c 3 8 Medienstrategie A A Handlungs- >
Mai a igitale Modien ment . §
kompetenzen' Zugangsempfehlung: DLBMSH02.01 "Social-
Jun Media-Marketing”
Tl Interkulturelle und
. Lap| Wahipfichtoereich | Wahipfiichtbereich + | Wahipfiichtbereich | Wahipfichtbereich Projekt Wahipflichtbereich | Wahipfiichtbereich ethische
Bachelorarbeit | Bachelorarbeit | Projekt: Format-Lab & & Leadership 4.0 i ) Medlenstraiogle A A e
Aug kompetenzen'
Sep
Okt
. . Lap | Wahipfichtbereich | Wahipfiichtbereich 1 | Wanipfichtbereich | Wahipfichtbereich Projekt:
Nov Bachelorarbeit |  Bachelorarbeit | Projekt: Format-Lab & & Leadership 4.0 ) i Medenstraiegle
Dez
Jan
Feb Bachelorarbeit Bachelorarbeit | Projok: Format-Lap | WanPfichibereich. | Waflpflchiberelch | -y oogorepip 4 g1
Mar
Apr Virtueller Campus
Bachelorarbeit | Bachelorarbeit | Projekt: Format-Lab
Mai Online Studium
Kursinformation
Augmented, Mixed und Virtual Reality DLBMIAMVROL Augmented, Mixed und Virtual Reaity s Klausuroder Advanced Workbook
Bachelorarbeit BBAKOL, BBAKD2 Bachalorarbeit, Klloguium 10 Schriftiche Ausarbeitung: Bachelorarbeit
Betrebswirtschaftslehre BEWLOL0L, BBWLO201 BWLLBWLI s Modulklausur
Digitale Medienformate DLBMIDNFOL Digitale Medienformate s Kiausur
Witschaf, DLBWIRWMKDL s Advanced Workbook
s Klausuroder Advanced Workbook
Grundiagen audio-visuelle Medien DLBMDGAMOL Grundlagen audio visuelle Medien s Schriftiche Ausarbeitung; Fllstudlie
Kebasierte Medienproduldion: Synthetic Content. DLBMICYSCOL Kibasierte Medienprodulion: Synthetic Content s Fachprasentation
Kommunikation und Pubiic Relations DLBMDKPROL Kommunilation und Public Relations s Kiausur
Medientkonomie DLBMMHOEDL Medienskanomie s Klausur
Medienpsychologie DLBMINPSOL Medienpsychologie s Kiausur
Medienrecht DLBMIMROL Medienrecht s Kiausur
Medienwirkungsforschung DLBKHPMIEOL Medienwitkungsforschung s Schriftiche Ausarbeitung; Hausarbet
Professioneles Texten oLBPRPTOL Professionelles Texten s Portfoio
Projelt: Audio visuelle Medien DLBMMPAVMOL Projet: Audio-visuelle Medien s Portfoio
Projelt: Crossmediamanagement DLBMMPCHOL Proje: Crossmediamanagement s Portfolio
Projet: Format.Lab DLBIMPFLOL Projet: Format-Lab s Portfoio
Projelt: Medienstrategie DLBPRPPSOL Proje: Medienstrategie s Portfoio
Projelt: Social Media Kampagne DLBOMPSMKOL Proje: Social Media Kampagne s Portfoio
Seminar: Geselschaft und Digitae Medien DLBMISGDHOL Seminar:Geselschaft und Digtale Medien s Schriftiche Ausarbeitung; Seminararbeit
SocialMedia-Marketing DLBMSHO20L SocialMedia-Marketing s Advanced Workbook
Statisic BsTAOLG2 Statstik s Klausur
Storyellng DLBPRSTOL Storytlling s Fachprasentation
Wahlpflichtmodule
Internationales Medienmanagement Change Management

Projekt: Internationales Medienmanagement

Medienmarketing

Seminar: Strategisches Medienmarketing

Medienproduktion

Operatives Medienmarketing

Medienprozesse: Recherche und Konzeption

Agiles Projektmanagement
Data Driven Marketing
Intemationales Brand Management

User Experience

Public Relations und Sport

Public Relations Management im Sport

Digitale Medien und Al

Data Analytics und Big Data

weitere Wahlpflichtmodule

Sportmedienmanagement

Digitales Redaktionsmanagement

Digitales Sportmarketing
Aktuelle Themen im Sportmanagement
Artificial ntelligence

Projekt Ki-Exzellenz mit kreativen Prompt-Techniken

Investition und Financierung
Grundiagen Growth Hacking.

Projet: Growth Hack Analyse.
Kameratraining

Projelt: V- und Web-Moderation
Sportevents

Marktpsychologie

Einfihrung in Motion Capturing und Tracking
Projekt: Al XR

Deep Learning

Digital Future Industry

Content Marketing

Influencer Marketing

Warktforschung

Konsumentenverhalten

Social Media Research Methoden

Digtale Business Hodelle

E-sport Events

Fussballmarketing

Personlicher K

fereplan
Persenlicher Elevato Pitch

Projet: Medienplattformen und systeme
Experience Pychology

Warketing

Kosten-und Leistungsrechnung
Prntproduktion

Recht

Einfihrung n das Ssterreichische Privatrecht
Mobile Hedien
Seminar:Crossmediamanagement
Onlinemarketing

Proeke: Printmedien

Content Management Systeme

Projet: Olinemedien

Studium Generale

Studium Generale

Wahie jeweils wei Module (45 Credit Points)
aus den Wahlpflichtbereichen A, B und C. Jedes
Modul eines Wahlpflichtbereichs kann nur

\nmeldefisten sowie mogliche

Zugangsvoraussetzungen flir Kurse innerhalb

desWahlpflichtbereichs. Kursinformation in
Modulhandbuch.

Wenn Du dich fir ein bestimmtes Thema
interessierst, hast Du im Wahlpflichtbereich die.
Maglichkeit, Module innerhalb dieser
‘Spezialisierung zu wahlen. Alternativ kannst Du
deine Module auch selbst zusammenstellen.
Bitte beachte dabei die oben genannte.
Buchungsregel



