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Internationales i isi in I und i Managerial Economics
Projekt: Internationales Medienmanagement Agiles Projektmanagement

T —— Operatives Medienmarketing

Recherche und

Medienproduktion

Sportmedienmanagement

Public Relations und Sport
Public Relations Management im Sport

Seminar: Strategisches Medienmarketing Internationales Brand Management

Projekt Medienprozesse: Realisation und Produktion Digitale Medienproduktion

Change Management

Data Driven Marketing

Investition und Finanzierung

Grundlagen Growth Hacking

User Experience

Projekt: Growth Hack Analyse

Kameratraining

Digitales Sportmarketing
Aktuelle Themen im Sportmanagement

Digitales Redaktionsmanagement

Digitale Medien und Al
Data Analytics und Big Data

Projekt: TV- und Web-Moderation

Sportevents

Marktpsychologie

Artificial Intelligence
Projekt: KI-Exzellenz mit kreativen Prompt-Techniken

Praktikum: Medien und Kommunikation
oder
Kollaboratives Arbeiten
Personal Skills
Projekt: Public Speaking
ion und ikation in O

Interkulturelle und ethische Handlungskompetenzen
Leadership 4.0

Einfiihrung in Motion Capturing und Tracking
Projekt: Al in XR

Weitere Wahlpflichtmodule:

Content Management Systeme
Content Marketing

Deep Learning

Digitale Business-Modelle
Digital Future Industry
E-Sport-Events

Experience Psychology
Fussballmarketing

Influencer Marketing
Konsumentenverhalten
Kosten- und Leistungsrechnung

Marketing

Marktforschung

Mobile Medien

Onlinemarketing

Persdnlicher Elevator Pitch

Persénlicher Karriereplan
Printproduktion

Projekt: Medienplattformen und -systeme
Projekt: Onlinemedien

Projekt: Printmedien

Recht

Seminar: Crossmediamanagement

Social Media Research Methoden
Studium Generale

Einfiihrung in das Ssterreichische Privatrecht



