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STUDIENDESIGN HERZLICH WILLKOMMEN ZUM
Hochschule: IU Internationale Hochschule IU MOB"‘ITY KOMPASS 2026

Durchfiihrung: Prof. Dr. Christian Lucas

) . . Der Knoten ist geplatzt: Die Elektromobilitit wird sich durchsetzen!
Grundgesamtheit: Studierende in Deutschland
Erhebungsgebiet: Deutschland

Das zeigen die Daten und Ergebnisse der vorliegenden Studie nun erstmalig. Damit unterscheidet sich der aktu-
. . elle Elektroautoboom in Deutschland von den vorhergingen Malen deutlich. Hierbei handelt es nicht mehr nur
Stichprobe: 1.389 Interviews ] . . . . . . ..
einen kurzfristigen Anstieg der Zulassungszahlen als Antwort auf die hohen Benzin- und Dieselpreise im Zuge
Art der Interviews: Online-Erhebung (CAWTI) des Irankrieges, sondern um ein fundamentales Umdenken in der Bevilkerung.
Erhebungszeitraum: 01.04.-22.04.2026
8 Erstmalig glaubt eine deutliche Mehrheit der Befragten, ndmlich 65,7 % (vs. 34,3 %), dass Elektromobilitit (vs.

Wasserstoff) die Technologie fiir den Antrieb der Zukunft ist (+18,4 Prozentpunkte).

Damit einhergehend stimmen auch immer weniger Befragte der Aussage zu, dass ihnen diese Technologie im
Gesamten nicht nachhaltig genug sei (nur noch 15,2 % statt 24,7 % im Vorjahr). Alle anderen empfundenen

Nachteile der Elektromobilitit verbleiben im Vergleich zum Vorjahr auf einem dhnlichen Niveau und in gleicher
Rangreihung.

Zur Wahrheit gehort aber auch, dass nun 60,5 % der Befragten (statt 37,4 % im Vorjahr) angeben,
dass das Laden von E-Auto mit Strom giinstiger sei als das Betanken von Verbrennern mit Sprit.

Neben dem Argument E-Autos sind besser fiir die Umwelt (62,1 %, vs. 57,7% im Vorjahr), ein
weiterer grofer Vorteil von E-Autos.

Diese und viele weitere spannende Ergebnisse und Erkenntnisse konnen Sie in der Thnen hier
Legzendeicons: vorliegenden Studie entdecken. Ich wiinsche Ihnen viel Spaf$ bei der Lektiire und stehe Ihnen
g : bei Riickfragen und Interpretationsideen gerne zur Verfiigung.

8 Alle Kein Auto E-Auto Fahrer

) . Herzlichst,
(eigenes oderim HH)

d‘ Mannlich Innovationsaffine

. Christian Lucas
E-Auto Befuirworter

- . Koln, im September 2026
Q Weiblich Breite Masse

E-Auto Erfahrene
a—g EigenesAuto Nachziigler
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EXECUTIVE SUMMARY - IU MOBILITY KOMPASS 2026

Die Ergebnisse des IU Mobility Kompass 2026 zeigen ein differenziertes Bild: Das Auto bleibt
im Alltag und in der geplanten Anschaffung ein zentraler Mobilitdtsbaustein. Gleichzeitig
gewinnt die Elektromobilitét deutlich an Akzeptanz - jedoch vor allem dort, wo sie konkrete
Alltagsanforderungen an Reichweite, Ladeinfrastruktur, Ladezeit und Preis erfiillt. Die Mo-
bilitatswende wird von den Befragten damit nicht grundsétzlich abgelehnt, sondern zuneh-
mend pragmatisch bewertet.

Mobilitit bleibt stark autoorientiert -
insbesondere aufRerhalb der Stiddte

Der Pkw-Fiihrerschein ist nahezu flichendeckend verbreitet: 90,8 % der in Stddten lebenden
Befragten besitzen einen Fiihrerschein, im ldndlichen Raum sind es 97,1 %. Beim tatsichli-
chen Zugang zu einem Auto zeigt sich jedoch ein deutlicher Standortunterschied: Wahrend in
Stiadten 50,8 % Zugriff auf ein Auto haben, sind es im ldndlichen Raum 76,1 %. Auch auf dem
Arbeitsweg ist das Auto das wichtigste Verkehrsmittel: 44,6 % fahren selbst mit dem Auto zur
Arbeit. Fiir den Studienweg spielen hingegen 6ffentlicher Nahverkehr und Home- bzw. Fern-
studium eine grof3ere Rolle.

Elektroantrieb ist fiir die Mehrheit die Zukunftstechnologie

Die technologische Zukunftserwartung hat sich klar zugunsten des Elektroantriebs ver-
schoben. 65,7 % der Befragten sehen batterieelektrische Fahrzeuge als Antrieb der Zukunft,
wahrend 34,3 % die Brennstoffzelle bevorzugen. Im Vorjahr lag der Elektroantrieb noch bei
47,3%. Damit zeigt sich ein substanzieller Wandel in der grundlegenden Bewertung der An-
triebstechnologien - auch wenn die konkrete Kaufentscheidung weiterhin von praktischen
und wirtschaftlichen Bedingungen abhingt.

E-Autos gewinnen bei Kaufabsichten deutlich hinzu

41,1% der Befragten planen, in den néchsten Jahren ein Auto zu kaufen oder zu leasen.
Innerhalb dieser Gruppe bleibt ein Benzinfahrzeug mit 40,4 % zwar die haufigste Wahl. Der
Anteil derjenigen, die ein vollelektrisches Fahrzeug bevorzugen, steigt jedoch deutlich auf
23,8% - nach 17,2 % im Vorjahr. Weitere 19,7 % planen die Anschaffung eines Plug-in-Hy-
brids. Damit entfallen zusammen 43,5 % der konkreten Kaufabsichten auf elektrifizierte
Antriebe. Der Verbrenner bleibt relevant, verliert aber seine frithere unangefochtene Domi-
nanz.

Das E-Auto-Image verbessert sich - Preis und Alltagstauglichkeit bleiben kritische Faktoren
Elektroautos werden vor allem als zuverldssig (70,9 %), innovativ (65,7 %) und umweltfreund-
lich (65,6 %) wahrgenommen. Besonders bei kleinen und kompakten E-Autos steigt die
Zustimmung: 72,6 % bewerten sie als umweltfreundlich, 65,9 % als sinnvoll. Gleichzeitig wird
der wirtschaftliche Nutzen stirker anerkannt: Fiir 22,2 % ist giinstigeres Laden der wichtigste
Vorteil eines E-Autos; im Vorjahr lag dieser Wert bei 14,5 %.

Dennoch priagen weiterhin konkrete Nutzungshiirden das Bild. Als wichtigste Nachteile
gelten die geringe Reichweite (25,1 %), eine zu lange Ladedauer (15,7 %) und fehlender einfa-
cher Zugang zu Ladepunkten (13,2 %). In der breiteren Top-3-Betrachtung nennen 62,0 % die
Reichweite und 48,0 % die Ladedauer als Nachteile. Die Akzeptanz der Elektromobilitdt hiangt
somit stérker als bisher von einer verlédsslichen Alltagserfahrung ab.

Die Erwartungen an E-Autos sind hoch und klar quantifizierbar

Ein akzeptables Elektroauto sollte nach Ansicht der Befragten im Durchschnitt eine Mindest-
reichweite von 497 Kilometern pro Batterieladung erreichen. Fiir 100 Kilometer zusétzliche
Reichweite werden im Mittel 24 Minuten Ladezeit akzeptiert. Preislich ist die Zahlungsbe-
reitschaft begrenzt: 26,2 % akzeptieren gegeniiber einem Verbrenner keinen Aufpreis; knapp
die Hilfte (48,8 %) wiirde maximal 1.000 Euro mehr zahlen. Der durchschnittlich akzeptierte
Aufpreis liegt bei 1.952 Euro.

Markenvertrauen bleibt ein zentraler Wettbewerbsfaktor

Sowohl bei Elektroautos als auch bei Verbrennern dominieren etablierte deutsche Marken
die Priaferenzen. Bei den bevorzugten E-Auto-Marken liegen Audi (14,9 %), BMW (12,8 %) und
Mercedes (9,1 %) vorn. Auch bei den Verbrennern fiihrt Audi mit 19,8 %, gefolgt von Volks-
wagen (11,1 %), BMW (11,0 %) und Mercedes (10,8 %). Tesla erreicht bei den bevorzugten
E-Auto-Marken 3,8 % und verliert damit im Vergleich zu den fithrenden etablierten Marken
an relativer Strahlkraft. Der Wandel zum Elektroauto ist daher zugleich ein Wandel innerhalb
bestehender Markenwelten - nicht zwingend zugunsten neuer Marktteilnehmer.



Quelle: Mercedes-Benz A8
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Fazit

Die Studie zeigt eine wachsende Offenheit fiir Elektromobili-
tét, die sich inzwischen deutlich in Technologiepréferenzen,
Fahrzeugimages und Kaufabsichten widerspiegelt. Der Elek-
troantrieb wird mehrheitlich als Zukunftstechnologie an-
gesehen und gewinnt bei geplanten Anschaffungen sichtbar
an Bedeutung. Fiir eine breite Marktdurchdringung miissen
jedoch die zentralen pragmatischen Erwartungen erfiillt wer-
den: ausreichend Reichweite, unkompliziertes und schnelles
Laden sowie ein wirtschaftlich {iberzeugender Gesamtpreis.
Die Mobilitdtswende entscheidet sich damit weniger an
grundsétzlicher Zustimmung als an der Qualitit und Verlass-
lichkeit des Nutzungserlebnisses im Alltag.
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Quelle: Porsche AG
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1 WER WURDE BEFRAGT?

Abb. 1: Alter der Befragten g 26,5 J d h re

12%
10% —
8%p — o -
6% —mMM — — — — —

4% ——— — — — — —

22— — — — — — — — — — — —

0%

18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 a7 48 49

Frage: Wie alt sind Sie? | Offene Frage | Angaben: in Prozent | n=1398

Abb. 2: Frei verfiigbares Einkommen

bis 249 Euro 100% (100%) Wieviel Geld haben Sie monatlich, nach Abzug der Steuern und Ihrer Mietzahlungen,

zur freien Verfiigung?

bis 499 Euro 78,9% (76,7 %) — e
g |9 || @ | O =
bis 749 Euro 51,8% (57,3%) n 354 1025 867 522 204 474 698
bis 249 Euro 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
bis 999 Euro 36,0% (43,4%) bis 499 Euro 85,4% 76,8% 82,0% 73,6% 84,3% 80,5% 76,4%
bis 749 Euro 65,4% 47,3% 57,9% 41,2% 60,9% 52,0% 49,1%
bis 1499 Euro 24,4% (32,4%) bis 999 Euro 48,7% 3L,7% 42,1% 25,6% 42,6% 34,7% 35,1%
bis 1499 Euro 34,0% 21,0% 30,2% 14,3% 27,9% 25,0% 22,9%
bis 1999 Euro 14,3 % (19,2%) bis 1999 Euro 21,5% 11,7% 17,2% 9,1% 19,3% 14,4% 12,7%
mehr als 2000 Euro 12,2% 5,7% 9,1% 4.4% 9,6% 7,1% 6,9%
mehr als 2000 Euro 7,4% (8,7 %) keine Ahnung/weiR nicht 5,4% 49% 3,5% 7,9% 3,4% 4,6% 6,0%
keine Ahnung/weif nicht 5,3 % (4,8 0/0)
Frage: Wieviel Geld haben Sie monatlich, nach Abzug der Steuern und Ihrer Mietzahlungen, zur freien Verfiigung? | & Alle " Mannlich @ Weiblich EigenesAuto @ KeinAuto i Innovationsaffine €% Breite Masse K Nachziigler

geschlossene Frage | Angaben: in Prozent, kummuliert, Werte aus 2025 in Klammern | n=1398



Abb. 3: Geschlecht der Befragten Abb. 4: Studienformat der Befragten

0,5%
0 Keine Ahnung
0,7% \ ot

divers

39,4 %

46,6 0/0 Duales Studium

Fernstudium

13,4 %

myStudium
73,8 %
weiblich

Frage: Geschlecht? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent | n=1389 Frage: In welchem Studienformat befinden Sie sich? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent | n=1389

Abb. 5: In welcher Stadt studieren Sie? (TOP 10) Abb. 6: Studieren Sie im Bachelor,
- Master oder MBA Programm?
Miinchen 7,1%

" 0,3%
Hamburg 6,0% Kei?\e Ahnung 0,8 0/0

Stuttgart 5,4% MBA
Frankfurt am Main 5,4 %
Berlin 5,3%

. Master
Koln 5,1%
Hannover 4,6 %
Diisseldorf 4,2%

Bremen 4,0%

Mannheim 3,6 %

Frage: In welcher Stadt, bzw. in der Nahe welcher Stadt studieren Sie? | geschlossene Frage | Angaben: Top 10 Nennungen in Prozent | n=1389 Bachelor
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Frage: Studieren Sie im Bachelor, Master oder MBA
Programm? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent |
n=1389
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Abb. 7: Welches Studienfach studieren Sie?

Wirtschaft & Management 23,3%
Sozialwissenschaften 18,1%
Marketing & Kommunikation 9,4 %
Design, Architektur & Bau 8,4%
Gesundheit 8,2 %

IT & Technik 6,3%

Hospitality, Tourism & Event 4,9 %
Human Resources 3,0%

Transport & Logistik 1,2%

Sonstiges 17,0%

Frage: Welches Studienfach studieren Sie? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent | n=1389
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2 INNOVATIONSAFFIN ITAT Abb. 8: Innovationsaffinitiit der Befragten
DER BE FRAGTEN Ich kaufe fiir mich relevante technische Produkte S

sofort nach dem sie auf den Markt gekommen sind ' ~
(spatestens 1 Woche nach Release).

/

Um die Innovationsaffinitit der Befragten zu bestimmen und so die Be-
fragten in unterschied- liche Segmente zu untergliedern, wurden die hier —~
dargestellten Fragen (vgl. ndchste Seite) mittels einer 5er Likert-type Skala

mit den Punkten 1 ,trifft voll und ganz zu“ bis 5 ,trifft gar nicht zu”“ abgefragt.

\Vi

Ich kaufe mir ein neues Handy erst wenn das alte
Gerat nicht mehr funktionstlchtig ist.

Eine anschliefend durchgefiihrte Cluster-Analyse (Ward Methode) fand drei - /
(3) Teilsegmente, die der Theorie ,,Diffusion of Innovation“ Rogers’ (1962) | =
folgend als Ich bin bereit ein neues, innovatives Produkt in ?’/

(1) Innovationsaffine, (2) die breite Masse, sowie (3) als Nachziigler benannt einem héheren Preissegment zu kaufen, wenn

wurden. ich mich dadurch von meinem sozialen Umfeld

abheben kann.
Im folgenden werden diese Teilsegmente in den Tabellen extra ausgewiesen,

um der von Moore (2014) in ,,Crossing the Chasm® beschriebenen besonde- Sobald meine Freunde ein neues Produkt kaufen

ren Unterscheidung zwischen den Innovationsaffinen und der breiten Masse ziehe ich in Erwagung das Produkt ebenfalls zu

Rechnung zu tragen. kaufen.

/[ —=\\

Ich informiere mich vor dem Kauf eines neuen \ \

Produktes (grofiere Investition) ausfihrlich im >

\_/

Freundeskreis, um das Kaufrisiko zu mindern. / |

Die Nutzung von Technologien erhoht / //

mein Ansehen in der Gesellschaft.
<

NN\

Technologische Produkte sind KEIN Uberflissiger \ N

Schnickschnack. \
NN\ |

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Frage: Zu Anfang ein paar kurze Fragen zu lhrem Konsum- und Sozialverhalten. Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Bitte benutzen Sie zur Beantwortung eine Skala
von 1, trifft voll und ganz zu“ bis 5, trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortméglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene Frage | Angaben:
Top2Box/Middle/Bottom2Box in Prozent | n=1389

& alle @ Weiblich " Mannlich Q" Innovationsaffine [l Breite Masse [l B Nachziigler
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»Der Fiihrerschein ist fast iiberall Standard - das eigene Auto bleibt dagegen eine Frage des
Wohnorts: In der Stadt hat nur etwa jede zweite Person Zugriff auf ein Auto, auf dem Land
sind es mehr als drei von vier. ‘ ‘

78,7 % (80,3 %) 93,0 % (93,7 %)

bis einschlieBlich 18 Jahre bis einschlief’lich 20 Jahre

Frage: Sind Sie im Besitz eines PKW-Fiihrerscheins? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent je Altersgruppe, Werte aus 2025 in Klammern | n=1389

In welchem Alter haben Sie lhren Fiithrerschein bestanden?

@ 9 N :_
o} Q s @ Q) g

bis einschliellich 18 Jahre 80,7% 78,1% 81,9% 72,4% 78,8% 77,7% 79,4%

bis einschliel’lich 20 Jahre 94,3% 92,7% 94,3% 90,3% 91,2% 92,9% 93,6%

bis einschlieRlich 25 Jahre 99,4% 98,2% 99,0% 97,7% 97,9% 98,6% 98,6%

n 332 957 862 435 193 439 655

Mittelwert 17,93 18,10 17,87 18,42 18,18 18,06 18,01

Median 17 18 17 18 18 18 17
Abb. 9: Fiihrerscheinbesitz Abb. 10: Autobesitz

0
wa(908% e [508% 492%
0,
swocn 1 92,8% T e 36,1%
0

wo OB e 23,9%
Frage: Sind Sie im Besitz eines PKW-Flihrerscheins? & Wie wiirden Sie Ihren Wohnort beschreiben? | Frage: Besitzen Sie ein eigenes Auto, oder haben Sie Zugriff auf ein Auto? Bitte klicken Sie alle Optionen an, die auf Sie zutreffen &
geschlossene Frage | Angaben: Kreuztabellierung, Werte in Prozent je Wohnort | n=1389 .ja nein Wie wiirden Sie lhren Wohnort beschreiben? | geschlossene Frage | Angaben: Kreuztabellierung, Werte in Prozent je Wohnort | n=1389 .ja nein

& alle & Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto O Innovationsaffine Breite Masse B Nachziigler



Abb. 11: Wie wiirden Sie lhren Wohnort beschreiben?

31,9 %

Land

0,2%

k.A./w.n.

27,9 %

Stadtnah

Frage: Wie wiirden Sie Ihren Wohnort beschreiben? | geschlossene Frage | Angaben: Werte in Prozent | n=1389

Wie wiirden Sie lhren Wohnort beschreiben?

o
g | Q | &
Stadt 463% | 378% 50,8%

Stadtnah 26,0% \ 28,6% 63,9%
Land 27,7% 33,5% 76,1%

Frage: Wie wiirden Sie Ihren Wohnort beschreiben? | geschlossene Frage | Angaben: Werte in Prozent | n=je Teilsegment

& alle I Mannlich @ weiblich &3 Eigenes Auto @ Kein Auto

Quelle: Audi AG
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4 INDIVIDUELLE MOBILITAT IM FOKUS

Abb. 12: Wie weit ist es zur Arbeit/zum Studium?

Alle

19,90 1317
eigenes Auto 22,28 20,80 830
kein Auto 15,83 16,99 487
Innovationsaffine 23,32 20,62 195 Frage: Wie weit ist Ihre Arbeit / der Studienort
Breite Masse 21,68 18,50 448 vrg:n;htLedTuvnvqosTSS\retreenntfzénbte?nws?g nbit‘g E)mbei der
Nachziigler 17,89 19,32 662 Kngsben:ittemerte n o i Telcegmment

Abb. 13: Hauptverkehrsmittel, auf dem Weg zur Arbeit/dem Studium

Fahre mit dem eigenen 44,6% (43,5%)
Auto als Fahrer 17,8% (14,8%)
Fahre per 6ffentlichem Nahverkehr 22,5% (23,0%)
(Bus, Bahn, StraRenbahn) 31,3% (25,5%)
Ich arbeite/studiere 8,5% (10,6 %)
von zu Hause aus 41,2% (49,7%)
, 7,9% (8,7%)
Fahre mit dem Fahrrad
2,6% (2,7%)
Fahre (als Fahrer) mit einem 6,5% (5,4%)
privaten Auto, das nicht mir gehort 2,5% (1,8%)
6,2% (5,1%)
Ich gehe zu Fufy
2,2% (1,2%)
Fahre bei jemandem 2,4% (2,2 %)
mit (Mitfahrgelegenheit) 1,3% (2,2%)
Fahre mit dem Elektro-Tretroller 0,3% (0,2%)
(eScooter) 0,1% (0,0%)
) ) 0,2% (0,3%)
Fahre (als Fahrer) mittels Carsharing
0,1% (0,0%)
‘ 0,9% (1,1%)
Sonstiges
0,9% (2,1%)
Zur Arbeit Zum Studium

Frage: Mit welchen Verkehrmitteln fahren Sie zur ,Arbeit“/zum ,Studium*? Wenn Sie nicht immer das gleiche Verkehrmittel nutzen, geben Sie bitte an, wie sich die
Verkehrsmittelwahl tiber das Jahr hinweg verteilt (in %) | geschlossene Frage | Angaben: Mittelwerte in Prozent | Angaben: in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1389
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zum zum zum zum

of
s
zum zum

Zum
zur Arbeit ) zur Arbeit . zur Arbeit . zur Arbeit . zur Arbeit . zur Arbeit . zur Arbeit .
Studium Studium Studium Studium Studium Studium Studium
Fahre mit dem eigenen Auto als Fahrer 449% 20,0% 44.8% 17,1% 66,7% 27,3% 6,3% 5,6% 50,1% 21,6% 42,1% 14,8% 44 9% 18,8%
Fahre per 6ffentlichem Nahverkehr
26,6% 35,4% 20,9% 29,6% 10,9% 21,8% 42,7% 3,9% 23,6% 33,4% 25,6% 33,7% 20,0% 28,6%
(Bus, Bahn, StralRenbahn)
Ich arbeite/studiere von zu Hause aus 7,0% 34,0% 8,9% 43,7% 7,9% 45,7% 9,5% 0,8% 5,8% 35,4% 9,5% 41,1% 8,6% 43,4%
Fahre mit dem Fahrrad 8,0% 4,1% 7,9% 2,1% 6,1% 1,8% 11,0% 0,3% 5,5% 2,1% 6,5% 2,0% 9,6% 3,0%
Fahre (als Fahrer) mit einem privaten
. . . 5,4% 1,6% 6,9% 2,9% 1,2% 0,6% 15,6% 0,3% 5,1% 2,7% 7,3% 3,1% 6,3% 2,1%
Auto, das nicht mir gehort
Ich gehe zu Fuf} 3,7% 1,9% 7,0% 2,4% 4,8% 1,1% 8,6% 33,9% 5,3% 1,4% 5,2% 2,2% 6,9% 2,5%
Fahre bei jemandem mit
. . 2,4% 1,4% 2,4% 1,3% 1,4% 0,8% 4,0% 46,7% 1,8% 1,2% 2,5% 1L,5% 2,4% 1,0%
(Mitfahrgelegenheit)
Fahre mit dem Elektro-Tretroller
0,5% 0,4% 0,2% 0,0% 0,1% 0,0% 0,6% 2,0% 1,0% 0,7% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0%
(eScooter)
Fahre (als Fahrer) mittels Carsharing 0,1% 0,3% 0,3% 0,1% 0,0% 0,0% 0,6% 4,0% 0,3% 0,2% 0,3% 0,2% 0,2% 0,1%
Sonstiges 1,6% 0,9% 0,7% 0,9% 0,9% 1,0% 1,0% 0,0% 1,5% 1,2% 0,7% 1,4% 0,9% 0,5%

Frage: Mit welchen Verkehrmitteln fahren Sie zur ,Arbeit“/zum ,Studium“? Wenn Sie nicht immer das gleiche Verkehrmittel nutzen, geben Sie bitte an, wie sich die Verkehrsmittelwahl (iber das Jahr hinweg verteilt (in %) | geschlossene Frage | Angaben: Mittelwerte in Prozent | n=je Teilsegment

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler




Abb. 14: Griinde fiir Verkehrsmittelwahl

Weg zur Arbeit
o 71,1% (69,5%)
Zeitvorteil
92,3% (96,1 %)
o 70,7% (71,3 %)
Zuverldssigkeit
93,4% (94,9 %)
S 68,4% (68,7%)
Bequemlichkeit/Komfort
87,3% (91,3%)
. 47,8% (51,1%)
Kostenvorteil
21,1% (33,1%)
) . 44,3% (46,0%)
Privatsphare
63,4% (72,0%)
29,2% (29,6 %)
Umweltschutz
6,1% (5,9%)
Ich fahre nicht oder nur ungern 12,7% (15,0 %)
selbst mit dem Auto 2,9% (1,2%)
) ) 7,3% (8,6 %)
Erscheinungsbild/Status
8,9% (11,4%)

Griinde fir Verkehrsmittelwahl (allgemein)

Wenn mit eigenen Auto gefahren (Teilsegment,
nur wenn Angabe (eigenes Auto) > 50 %)

Weg zur Hochschule

44,8% (41,0%)
86,1% (92,4%)

48,8% (43,9%)
84,8% (87,9%)

47,7% (42,0%)
83,0% (84,8%)

49,3% (40,8%)
28,3% (28,8%)

33,8% (31,8%)
65,9% (71,2%)

31,7% (26,5%)
9,9% (9,1%)

14,8% (13,9%)
3,1% (10,6 %)

8,1% (8,3%)
8,1% (9,1%)

Frage: Warum nutzen Sie das aktuell von Ihnen hauptséchlich genutzte Verkehrsmittel auf Ihrem Weg zur Arbeit/Hochschule?
Inwieweit treffen die folgenden Punkte auf Sie zu? Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Griinde auf einer Skala von 1 ,stimme voll
und ganz zu“ bis 5 ,stimme gar nicht zu“. Mit den Antwortméglichkeiten dazwischen konnen Sie lhre Meinung entsprechend abstufen |
geschlossene Frage | Angaben: Top2Box in Prozent | Angaben: in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1389

IU Mobility Kompass 2026 | 14

Quelle: BYD Auto
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5 MOBILITAT ALS TEIL DES GESELLSCHAFTLICHEN LEBENS

»Das Interesse an Mobilitat ist deutlich breiter ausgepragt als das Interesse an einzelnen Antriebstechnologien: 63 % interessieren
sich generell fiir Mobilitit, wihrend sich 29 % fiir Elektroautos und nur noch 20 % fiir Brennstoffzellenfahrzeuge interessieren.
Damit sinkt das Interesse an Wasserstoffautos um ca. 3 %-Punkte im Vergleich zum Vorjahr, wihrend das Interesse an Elektro-
autos um 3 %-Punkte ansteigt.

Abb. 15: Generelles Interesse an Themen der Mobilitat

63,1% 49,2 % 43,6 % 29,4 % 20,1%

(64,4%) (49,4%) (42,9%) (26,3 %) (23,4%)
Interesse an Mobilitat Interesse an Umwelt- Interesse an Autos Interesse an Interesse an Brennstoff-
schutz im Verkehr Elektro-Autos zellen-Autos (Wasserstoff)

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich fiir folgende Themen? Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Themen auf einer Skala von 1 ,interessiert mich sehr bis 5 ,interessiert mich gar nicht*.
Mit den Antwortméglichkeiten dazwischen konnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene Frage | Angaben: Top2Box in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern® | n=1389

Generelles Interesse an Themen der Mobilitat

d Q 5 @ QO =
n 354 1025 867 522 204 474 698
Interesse an Mobilitat 70,3% 60,7% 63,6% 62,3% 66,7% 68,8% 58,2%
Interesse an Umweltschutz im Verkehr 41,5% 51,6% 46,8% 53,1% 40,2% 52,5% 49,4%
Interesse an Autos 60,5% 37,9% 47.1% 37,7% 55,9% 47,9% 37,0%
Interesse an Elektro-Autos 44,1% 24,.3% 32,1% 24,9% 33,3% 34,4% 24.5%
Interesse an Brennstoffzellen-Autos (Wasserstoff) 31,6% 16,1% 21,8% 17,2% 25,0% 23,8% 16,3%

Frage: Wie sehr interessieren Sie sich fiir folgende Themen? Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Themen auf einer Skala von 1 ,interessiert mich sehr bis 5 ,interessiert mich gar nicht*. Mit den Antwortmaglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene Frage |
Angaben: Top2Box in Prozent | n=je Teilsegment

& Alle T Mannlich @ Weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse R Nachziigler
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Abb. 16: Welche Technologie, glauben Sie,
ist der Antrieb der Zukunft fiir PKW?

65,7 % (47,3 %)

Elektroantrieb

‘ \ \
0 50 100

Frage: Welche Technologie, glauben Sie, ist der Antrieb der Zukunft fiir PKW? Bitte entscheiden Sie sich zwischen den beiden Alternativen mittels einer Skala
von 1 (Elektroantrieb, zu 100%) bis 6 (Brennstoffzelle (Wasserstoff) zu 100%). | geschlossene Frage | Angabe: Top3Box in Prozent auf 6er-Skala | Werte aus
2025 in Klammern | n=1389

Welche Technologie, glauben Sie, ist der Antrieb der Zukunft fiir PKW?

gl |IE ®|0 | d] .

n 354 1025 867 522 204 474 698
Elektroantrieb 67,2% 65,4% 63,9% 68,8% 66,2 % 67,3% 64,9%
Brennstoffzelle (Wasserstoff) 32,8% 34,6% 36,1% 31,2% 33,8% 32,7% 35,1%

Frage: Welche Technologie, glauben Sie, ist der Antrieb der Zukunft fiir PKW? Bitte entscheiden Sie sich zwischen den beiden Alternativen mittels einer
Skala von 1 (Elektroantrieb, zu 100%) bis 6 (Brennstoffzelle (Wasserstoff) zu 100%). | geschlossene Frage | Angabe: Top3Box in Prozent auf 6er-Skala | n=1389 |
n=je Teilsegment

& alle O Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto ‘Y Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler

,Bei der Frage nach dem zukiinftigen Pkw-Antrieb zeigt sich eine klare
Priferenz fiir den Elektroantrieb: 66 % der Befragten sehen ihn als
Zukunftstechnologie, 34 % bevorzugen die Brennstoffzelle. Gegeniiber
dem Vorjahr hat sich das Verhaltnis damit deutlich zugunsten batterie-
elektrischer Antriebe verschoben.
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6 WAHRNEHMUNG AKTUELLER FAHRZEUGE

6.1 E-AUTOS IM FOKUS

Abb. 17: Top10 Beliebteste Marke (E-Auto)

Audi
BMW
e R
B
Volvo -/O)
MINI -5 %)

Frage: Welches dieser [zuvor offen von Ihnen genannten] Fahrzeug-Modelle geféllt lhnen am besten? |
offene Frage | Angaben: Top10 Nennungen in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=690

,»Bei E-Autos stehen nicht mehr die disruptiven Herausforderer,
sondern die klassischen deutschen Premiummarken vorn: Audi
und BMW machen das Rennen, Tesla bleibt im Mittelfeld. ‘ ‘
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Jd| @ |8 & | =
n 173 512 428 262 103 247 332
Audi 16,8 14,5 17,1 115 22,3 13,4 139
BMW 17,3 11,1 11,0 15,6 15,5 13,4 11,4
Mercedes 8,1 9,2 79 11,1 11,7 8,1 9,0
Volkswagen 6,4 9,4 10,0 6,1 58 9,7 8,7
Porsche 11,6 4,9 5,6 8,0 7,8 9,7 3,9
Tesla 6,9 2,7 42 3,1 3,9 4,0 3,3
Skoda 2,3 33 3,0 3,1 1,0 2,8 3,9
Fiat 0,6 3,7 3,0 2,7 2,9 12 42
Volvo 3,5 2,5 2,6 3,1 2,9 2,4 2,7
MINI 0,6 2,9 2,8 15 3,9 2,0 2,1
BYD 1,2 2,1 2,6 0,8 2,9 3,6 0,3
Hyundai 12 2,1 2,1 15 19 12 2,4
Renault 0,6 2,1 1,6 19 1,0 3,3
Toyota 12 18 1,2 2,7 1,0 2,4 15
Opel 1,7 1,6 1,9 11 1,9 2,4 0,9
Ford 1,7 1,0 1,2 11 1,6 0,9
Kia 1,7 1,0 1,6 0,4 1,0 2,0 0,6
: Peugeot 1,6 1,2 11 1,2 1,5
o \ “ - . Polestar 3,5 0,4 0,9 15 1,6 12
' = Seat 16 19 1,0 04 18

Frage: Welches dieser Fahrzeug-Modelle geféllt Ihnen am besten? Bitten entscheiden Sie sich fiir ein Modell | offene Frage | Angaben: Top20 Nennungen in
Prozent | n=je Teilsegment

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto Q' Innovationsaffine Breite Masse R Nachzlgler

Quelle: Volkswagen AG
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»Das Image des beliebtesten Elektroautos wird vor allem durch funktionale und zukunfts-
orientierte Eigenschaften bestimmt: 70,9 % bewerten es als zuverlassig, 65,7 % als innovativ
und 65,6 % als umweltfreundlich. Die wahrgenommene Kostengiinstigkeit bleibt mit 23,7 %
hingegen vergleichsweise gering.

Abb. 18: Image des beliebtesten E-Autos, allgemein

zuverlassig 70,9% (71,0%) Image des beliebtesten E-Autos
innovativ 65,7 % (65,0%) (DZ Q o V% e
59 Q. %
umweltfreundlich 65,6% (55,80/0) n 157 415 369 206 89 210 271
sinnvoll 63,4% (59,7%) zuverlassig 76,3% 68,9% 70,7% 71,4% 70,8% 72,7% 68,9%
innovativ 80,8% 60,3% 65,0% 67,0% 66,3% 73,6% 59,1%
erfolgreich 62,3% (58,5%) umweltfreundlich | 70,1% 63,9% 65,0% 66,7% 68,5% 66,3% 64,1%
frahlich 49,2% (40,6%) sinnvoll 61,1% 64,4% 62,9% 64,1% 53,9% 69,2% 62,2%
erfolgreich 69,4% 59,5% 64,2% 58,7% 69,3% 66,7% 56,1%
ehrlich 46,6% (51,7%) frohlich 55,1% 47,3% 49,7% 48,3% 59,6% 50,7% 44,2%
leidenschaftlich 45,9% (42,0%) ehrlich 54,5% 43,5% 46,6% 46,6% 46,1% 51,4% 43,3%
leidenschaftlich 60,4 % 40,5% 45,9% 45,8% 53,4% 51,0% 38,7%
temperamentvoll | 42,7% (40,6 %) temperamentvoll 57,3% 37,0% 43,6% 41,0% 56,2% 45,9% 35,2%
unverfalscht 41,5% (47,7%) unverfalscht 49,7% 38,7% 42,9% 39,0% 51,7% 41,0% 38,5%
bodenstandig 26,1% 42,2% 37,4% 37,9% 36,0% 37,1% 39,3%
bodenstandig 37,6% (42,5%) wagemutig 51,6% 28,1% 38,6% 27,4% 46,1% 34,6% 30,5%
i 0 0 0 0 0 0 0
wagemutig 34,6% (31,1%) phantasievoll 46,2 % 27,4% 34,1% 29,1% 40,9% 37,3% 24.9%
kostengiinstig 21,0% 24,9% 24,1% 22,9% 28,1% 23,4% 22,2%
phantasievoll 32,3% (33,7 %)
Frage: Wie wiirden Sie dieses Fahrzeug-Modell beschreiben? Dieses Elektroauto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen auf einer
L Skala von 1, trifft voll und ganz zu“ bis 5 ,trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortmaoglichkeiten dazwischen konnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen |
kostengtinstig 23,7% (23,7 %) geschlossene Frage | Angaben: Top2Box in Prozent | n=je Teilsegment

Frage: Wie wiirden Sie dieses Fahrzeug-Modell beschreiben? Dieses Elektroauto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen auf einer
Skalavon 1,trifft voll und ganz zu“ bis 5 trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortmaéglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen |
geschlossene Frage | Angaben: Top2Box in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=574

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
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Abb. 19: Image des beliebtesten E-Autos, nach Marke unterteilt

n zuverlassig L!.nver- ehrlich b(_)_der.‘- erfolgreich tempera- leider.1- phantasie- frohlich wagemutig | innovativ umwel.t- sinnvoll k?ster.l-

falscht standig mentvoll schaftlich voll freundlich glinstig
Audi 103 2,90 2,49 2,53 1,78 291 2,57 2,45 2,10 2,40 2,37 2,76 2,67 2,64 1,45
BMW 88 2,83 2,44 2,42 1,94 2,75 2,57 2,42 2,01 2,19 2,14 2,92 2,71 2,56 1,48
Mercedes 63 3,05 2,50 2,50 1,87 3,08 2,82 2,62 2,18 2,56 2,53 2,98 2,70 2,76 1,35
Volkswagen 59 2,98 2,45 2,62 2,64 2,69 2,02 2,14 197 2,55 1,74 2,86 3,14 3,12 2,00
Porsche 45 3,12 2,48 2,40 1,21 3,24 3,19 3,12 2,40 2,85 2,45 2,98 2,76 2,24 0,88
Tesla 26 2,84 2,52 2,32 1,68 3,28 2,29 2,54 2,56 2,48 2,28 3,64 2,76 3,00 1,36
Skoda 21 2,85 2,30 2,40 2,65 2,60 1,90 1,60 1,65 2,20 1,63 2,55 3,00 2,95 1,70
Fiat 20 2,85 2,50 2,40 2,80 2,45 1,65 1,90 2,05 3,20 1,60 2,40 2,95 3,00 2,10
Volvo 19 3,44 2,39 2,39 2,44 2,89 2,39 2,83 2,06 2,50 2,00 3,00 2,56 2,61 1,17
MINI 16 2,60 2,33 2,47 2,53 2,60 2,33 2,73 2,53 3,13 2,33 2,40 2,80 2,60 1,33

Frage: Wie wiirden Sie dieses Fahrzeug-Modell beschreiben? Dieses Elektroauto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschrei-
bungen auf einer Skala von 1 ,trifft voll und ganz zu* bis 5, trifft gar nicht zu*. Mit den Antwortméglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre
Meinung entsprechend abstufen |

geschlossene Frage | Angaben: Mittelwerte, je Marke, Top12, Werte invertiert | n=je Marke

Quelle: Audi AG




IU Mobility Kompass 2026 | 21

6.2 VERBRENNER IM FOKUS

Abb. 21: Top10 Beliebteste Marke (Verbrenner) % ;__ﬁ* e _—

Ford -,8 %)
Fiat -(2,3 %)
skoda - (3,2%)
Opel - (1,9%)
Seat - (2,3%)

Frage: Welches dieser [zuvor offen von Ihnen genannten] Fahrzeug-Modelle geféllt Ihnen am besten? | offene Frage |
Angaben: Top10 Nennungen in Prozent | Angaben: Top10 Nennungen in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=693

»Auch bei Verbrennern pragen deutsche Marken die
Priferenzen der Befragten: Audi liegt mit ca. 20 % klar = g ‘
vorn; Volkswagen, BMW und Mercedes folgen mit jeweils e Sy : o
rund 11 %. Zusammengenommen entfallen auf diese - y o
vier Marken 53 % der Nennungen. ‘ ‘

Quelle: Volkswagen AG
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Top20 Beliebtestes Marke (Verbrenner)

Jd| @ |8 & | =
n 181 507 438 255 100 227 361
Audi 19,3 19,9 19,9 19,6 18,0 22,0 18,6
Volkswagen 1,7 12,4 12,3 9,0 13,0 12,3 10,0
BMW 11,6 10,8 9,1 14,1 11,0 14,5 8,6
Mercedes 11,6 10,5 10,3 11,8 10,0 11,9 10,2
Porsche 13,8 3,0 5,0 7,1 9,0 4.4 58
Ford 4.4 2,6 4,1 1,2 1,0 3,5 3,3
Fiat 11 2,8 2,5 2,0 2,0 13 3,0
Skoda 1,1 2,8 2,7 1,6 2,0 2,6 2,2
Opel 0,6 2,6 2,3 2,0 1,0 0,9 33
Seat 2,2 2,0 3,0 0,8 2,0 1,8 2,5
MINI 0,6 2,6 2,7 0,8 3,0 3,1 11
Toyota 2,2 1,6 11 2,7 2,0 0,9 2,2
Hyundai 2,2 2,1 0,8 1,3 2,2
Kia 2,8 12 2,1 0,8 1,0 1,8 1,7
Tesla 1,7 1,4 1,8 0,8 2,0 2,2 0,6
Volvo 2,2 12 2,1 0,4 2,0 1,8 1,1
Dacia 11 1,2 0,9 1,6 0,9 1,7
Land Rover 1,6 0,7 2,0 1,0 0,9 14
Mazda 0,6 1,4 14 0,8 2,0 0,9 11
Citréen 1,1 1,0 1,1 0,8 4,0 0,8

Frage: Welches dieser Fahrzeug-Modelle gefallt Ihnen am besten? Bitten entscheiden Sie sich fiir ein Modell | offene Frage | Angaben: Top20 Nennungen in

Prozent | n=je Teilsegment

& alle T Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto O Innovationsaffine Breite Masse & Nachzuigler
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»,verbrenner geniefen einen Vertrauensvorschuss: Fast neun von zehn Befragten halten
sie fiir zuverldssig. Beim Thema Umwelt bleibt ihr Image jedoch deutlich zuriick. Nur noch
21% glauben, dass sie umweltfreundlich sind.

Abb. 22: Image des beliebtesten Verbrenner-Autos, allgemein

zuverlassig 88,6% (86,0%) Image des beliebtesten Verbrenner-Autos, allgemein
erfolgreich 72,6 % (69,8 %) Q o V% AN
( j e Q. %
sinnvoll 65,0% (62,2%) n 164 449 407 210 91 207 314
leidenschaftlich 63,8% (53.9%) zuverldssig 89,0% 88,4% 91,2% 83,7% 86,7% 89,4% 88,8%
erfolgreich 762% 71,3% 71,4% 75,0% 80,0% 74,6% 69,0%
efrlich 63,1% (58,1%) sinnvoll 57,1% 67,9% 67,5% 60,1% 57,8% 68,1% 65,4%
frohlich 59,3% (53,5%) leidenschaftlich 74,4% 60,2% 61,6% 68,3% 74,4% 65,7% 59,7%
ehrlich 65.2% 62,6% 64,6% 60,3% 67,8% 66,2% 59,9%
unverfdlscht 57,3% (55,3%) fréhlich 57,9% 59,7% 60,8% 56,3% 70,0% 63,8% 54,0%
emperamentioll  54,6% (51,89%) unverfalscht 61,6% 55,8% 57,8% 56,3% 55,6% 59,4% 56,6%
temperamentvoll 62,1% 52,0% 52,8% 58,0% 58,0% 56,1% 52,9%
innovativ 51,8 % (48,9%) innovativ 64,0% 47,4% 50,7% 53,8% 54.4% 52,9% 50,3%
3 i [0) [0) 0, 0, 0, 0, 0,
bodensténdig 44,9% (47.4%) bodensténdig 33,1% 492% 47,4% 40,0% 36,3% 473% 462%
wagemutig 46,6% 34,7% 35,8% 42,3% 41,1% 36,7% 37,3%
wagemutig 38,0% (35,9%) phantasievoll 40,2% 36,2% 347% 42,6% 44.4% 41,1% 32,9%
ohantasievoll 37,4% (30,4%) kostengtinstig 232% 27,3% 29,8% 19,7% 29,7% 22,7% 28,2%
umweltfreundlich 21,3% 212% 22,1% 19,6% 21,1% 21,3% 21,3%
kostengtinstig 26,4% (22,3%)

Frage: Wie wiirden Sie dieses Modell beschreiben? Dieses Verbrenner-Auto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen auf einer Skala von
1, trifft voll und ganz zu* bis 5, trifft gar nicht zu*. Mit den Antwortmaéglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene
Frage | Angaben: Top2Box in Prozent | n=je Teilsegment

umweltfreundlich 21,3% (16,1%)

Frage: Wie wiirden Sie dieses Modell beschreiben? Dieses Verbrenner-Auto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen auf einer Skala von
1, trifft voll und ganz zu* bis 5, trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortmaéglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene
Frage | Angaben: Top2Box in Prozent, Werte aus 2025 in Klammer | n=615

8 alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse B Nachziigler



Abb. 23: Image des beliebtesten beliebtestes Verbrenner-Auto, nach Marke unterteilt
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Audi
Volkswagen
BMW
Mercedes
Porsche
Ford

Fiat

Skoda
Opel

Seat

137
7
76
75
40
21
16
16
15
15

zuverlassig

3,34
3,49
3,21
3,38
3,45
3,40
2,93
3,50
3,33
3,43

unver-

falscht
2,52
2,62
2,71
2,62
3,24
3,30
2,36
2,94
2,73
2,79

ehrlich

2,59
2,86
2,75
2,68
2,84
3,10
2,57
3,06
2,60
2,43

boden-

standig
1,92
3,14
1,82
1,83
0,97
2,60
3,29
3,12
3,40
3,07

Polcirkel
Arctic circle

erfolgreich

2,96
2,88
3,15
3,15
3,74
2,80
2,21
3,20
2,67
2,29

Cercle polaire fs

Polarkreis
T

tempera-

mentvoll
2,68
1,69
3,04
2,89
3,53
2,80
1,64
2,00
1,60
1,57

leiden-
schaftlich
291
2,24
3,03
2,92
3,62
2,70
1,79
2,56
1,80
2,00

phantasie-
voll
2,11
1,73
2,30
2,38
2,79
1,95
1,57
2,12
1,80
1,50

frohlich

2,66
2,64
2,88
2,56
3,05
2,45
3,00
2,62
2,67
2,36

wagemutig

2,32
1,53
2,55
2,40
2,74
2,35
1,29
1,87
1,13
1,29

innovativ

2,47
2,42
2,58
2,61
2,71
2,00
1,64
2,80
1,67
2,00

umwelt-
freundlich
1,57
2,14
1,29
1,56
0,68
1,50
2,29
2,31
1,93
2,07

sinnvoll

2,50
3,28
2,52
2,58
2,00
2,95
2,93
3,69
3,13
3,29

kosten-

glinstig
1,16
2,20
0,96
1,20
0,26
1,75
2,64
2,50
3,20
2,71

Frage: Wie wiirden Sie dieses Fahrzeug-Modell beschreiben? Dieses Auto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen
auf einer Skala von 1, trifft voll und ganz zu“ bis 5 ,trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortmdglichkeiten dazwischen konnen Sie Ihre Meinung
entsprechend abstufen | geschlossene Frage | Angaben: Mittelwerte, je Marke, Top12, Werte invertiert | n=je Marke




6.3 E-KLEIN-/KOMPAKTWAGEN IM FOKUS

Abb. 25: Beliebtestes E-Auto der Klein- & Kompaktwagen-Klasse
Volkswagen
Audi

BMW

Fiat

MINI

Tesla

Opel
Mercedes

Renault

BYD

Frage: Welches dieser [zuvor offen von Ihnen genannten] Fahrzeug-Modelle geféllt Ihnen am besten? | offene Frage |
Angaben: Top10 Nennungen in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1354

»In der Klein- und Kompaktwagenklasse fiihren Volkswagen
mit 13,4 %, Audi mit 10,6 % und BMW mit 8,0 % die Priaferenzen
fiir Elektroautos an. Tesla verliert gegeniiber dem Vorjahr an
Zuspruch und sinkt von 7,1 % auf 5,2 %. ‘ ‘
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Top20 Beliebteste Marke (E-Klein-/Kompaktwagen)

Jg| Q|| @ | O =

n 346 999 847 507 19 469 676

Volkswagen 20,2 10,9 15,0 10,7 12,8 16,2 11,7

Audi 104 10,7 96 12,2 8,2 12,4 10,1

BMW 8,7 7.8 83 7.5 9,2 9,0 71

2 Fiat 29 83 6,5 75 6,6 7,0 6,7
| 4 MIN| 43 6,6 6,5 5,1 10,2 58 50
@ Tesla 6,4 48 50 55 6,6 55 40
3 Opel 40 3,8 4.4 32 36 45 3,7
. Mercedes 2,0 3,7 338 26 3,1 3,8 3,1
Renault 35 3,0 3,4 26 1,0 2,8 338

BYD 49 23 3,1 30 51 2,8 25

Hyundai 2,0 2,7 25 26 3,1 15 3,1

Smart 17 2,0 18 22 2,0 23 16

Skoda 2,0 18 22 12 1,9 2,4

Kia 17 11 15 1,0 15 13 13

Porsche 29 0,8 11 1,8 1,0 0,6 1,9

Dacia 17 1,0 13 1,0 15 13 09

Volvo 12 12 12 12 15 13

Toyota 14 1,0 0,8 16 2,6 09 09

Ford 12 0,9 0,8 1,0 09 09

Seat 06 1,0 13 02 2,0 09 0,6

Frage: Welches dieser Fahrzeug-Modelle der Klein- & Kompaktwagenklasse gefallt Ihnen am besten? Bitten entscheiden Sie sich wieder fiir ein Modell | offene Frage |
Angaben: Top20 Nennungen in Prozent | n=je Teilsegment

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto Q' Innovationsaffine Breite Masse R Nachzlgler

Quelle: Audi AG
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»Kompakte E-Autos gewinnen an Profil: Sie gelten nicht nur als
besonders umweltfreundlich, sondern zunehmend auch als sinn-
voll, zuverlassig und bezahlbarer.

Abb. 26: Image des beliebtesten E-Autos
(Klein-/Kompaktwagen), allgemein

umweltfreundlich  [772,6% (66,4%) Image des beliebtesten E-Autos (Klein-/Kompaktwagen)

sinnvoll 65,9 % (59,6 %) <)7\ Q o AN
o9 Q. ®
zuverlassig 63,4% (57,1%) n 287 690 646 336 155 262 456
ovativ 61,6% (59,9%) umweltfreundlich | 73,2% 72,1% 72,8% 72,0% 71,9% 75,6% 70,6%
sinnvoll 67,6% 65,3% 65,8% 66,1% 64,3% 67,9% 64,3%
frohlich 54,0% (54,5%) zuverlissig 66,9% 61,8% 64,0% 62,2% 63,3% 66,4% 61,4%
erfolgreich 53,7% (51.5%) innovativ 62,4% 61,4% 61,1% 62,6% 61,9% 64,4% 59,6%
fréhlich 53,7% 54,1% 54,4% 53,3% 52,3% 60,8% 49,0%
ehrlich 51,6 % (46,0 %) erfolgreich 54,6% 53,0% 53,7% 53,6% 47,7% 56,3% 53,4%
T 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
bodensténdig 49,9% (43.4%) ehrlich 56,4% 49,3% 50,2% 54,2% 56,1% 56,7% 46,4%
bodenstandig 51,4% 49,3% 48,5% 52,7% 50,3% 53,1% 47,5%
unverfdlscht 42,4% (38,0%) unverfalscht 432% 41,7% 432% 40,8% 413% 459% 40,3%
ostengiinstig 38,1% (30,8%) kostenglinstig 40,7% 36,3% 38,3% 37,9% 48,1% 35,9% 37,3%
leidenschattlich 44,2% 34,9% 37,0% 39,2% 46,5% 40,6% 32,7%
leidenschaftlich 37,8% (32,3%) phantasievoll 40,2% 35,6% 37,1% 36,6% 44,5% 37,6% 33,6%
[0) 0, [0) o) 0, 0, 0,
phantasievoll 36,9% (35,5%) temperamentvoll 36,3% 31,1% 33,5% 31,0% 36,1% 35,9% 29,1%
wagemutig 32,1% 27,3% 28,3% 29,6% 36,8% 26,3% 28,0%

temperamentvoll 32,6% (31,6%)

wagemutig 28,7% (29,3%)

Frage: Wie wiirden Sie dieses Modell beschreiben? Dieses Klein-/Kompakt-Elektroauto ist... Bitte bewerten Sie hierzu die folgenden Beschreibungen
auf einer Skala von 1,trifft voll und ganz zu*“ bis 5 ,trifft gar nicht zu“. Mit den Antwortmaéglichkeiten dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung entsprechend
abstufen | geschlossene Frage | Angaben: Top2Box in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=980

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
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Abb. 27: Image des beliebtesten E-Autos (Klein-/Kompaktwagen), nach Marke unterteilt

n zuverlassig L!.nver- ehrlich b(_)_der.‘- erfolgreich tempera- leider.1- phantasie- frohlich wagemutig | innovativ umwel.t- sinnvoll k?StEI:I-

falscht standig mentvoll schaftlich voll freundlich glinstig
Volkswagen 181 2,89 2,44 2,67 2,79 2,57 1,84 2,09 1,99 2,55 1,95 2,75 3,11 2,99 2,25
Audi 143 2,86 2,37 2,53 2,00 2,63 2,43 2,36 2,27 2,47 2,30 2,82 2,82 2,54 1,63
BMW 108 2,60 2,24 2,34 2,08 2,52 2,18 2,17 2,20 2,37 2,13 2,63 2,66 2,53 1,87
Fiat 93 2,90 2,46 2,65 3,00 2,58 2,00 2,26 2,28 3,23 1,79 2,57 3,14 3,04 2,33
MINI 81 2,91 2,39 2,69 2,55 2,70 2,21 2,62 2,46 3,22 2,04 2,78 3,12 2,84 1,88
Tesla 70 2,74 2,37 2,47 1,92 3,08 2,31 2,31 2,32 2,43 2,40 3,23 3,21 3,03 1,95
Opel 53 2,86 2,43 2,75 3,02 2,53 1,67 1,90 1,73 2,57 1,80 2,39 3,02 3,06 2,69
Mercedes 45 2,41 1,84 2,22 1,81 2,62 2,05 2,14 1,97 2,24 1,92 2,57 2,57 2,24 1,57
Renault 42 2,71 2,53 2,63 2,68 2,45 1,84 2,16 2,22 2,87 1,82 2,58 3,16 3,08 2,50
BYD 41 2,69 2,28 2,50 2,41 2,81 2,13 2,28 2,38 2,66 2,19 3,19 3,03 2,72 2,84

Frage: Wie wiirden Sie dieses Modell beschreiben? Dieses Klein-/Kompakt-Elektroauto ist... Bitte bewerten Sie
hierzu die folgenden Beschreibungen auf einer Skala von 1 ,trifft voll und ganz zu* bis 5 , trifft gar nicht zu®. Mit den
Antwortmaéglichkeiten dazwischen kénnen Sie lhre Meinung entsprechend abstufen | geschlossene Frage | Angaben:
Mittelwerte, je Marke, Top12, Werte invertiert | n=je Marke

Quelle: Fiat Automobiles S.p.A.
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,Elektroautos werden sichtbarer: Der VW ID.3 und der Fiat 500 Elektro sind inzwischen mehr
als der Halfte der Befragten bekannt - und auch der MINI Cooper SE holt deutlich auf.

Abb. 29: Bekanntheit von Elektroautos (,,kenne ich*)

od o > N # Dﬁ @
Fiat 500 Elektro 52,7 % (45,4 %) ()Z Q 9 @ Q. g e g
n 335 949 812 477 188 439 651 323 106 526
MINI Cooper SE 41,7 % (32 ,2 %) VW ID.3 78,8% | 50,0% | 64,2% | 46,5% | 63,1% | 61,6% | 533% | 66,5% | 62,3% | 63,1%
Fiat 500 Elektro | 62,0% | 49,6% | 56,0% | 47,0% | 56,1% | 57,2% | 48,7% | 633% | 49,1% | 56,4%
Opel Corsa-e 39,0 % (32,5 %) MINI Cooper SE | 482% | 395% | 446% | 369% | 492% | 42,1% | 39,5% | 47,5% | 39,6% | 44,6%
Opel Corsa-e 50,9% | 349% | 42,7% | 32,8% | 431% | 43,0% | 351% | 472% | 368% | 43,6%
Skoda Enyaq 26,2 % (23,3 %) Skoda Enyaq 444% | 198% | 30,3% | 19,2% | 289% | 27.9% | 242% | 30,6% | 283% | 28,6%
Cupra Born 36,0% | 209% | 284% | 18,7% | 299% | 257% | 225% | 32,1% | 27,4% | 28,6%
Cupra Born 24,8 % (23 ,0 %) Dacia Spring 315% | 147% | 20,6% | 16,2% | 20,4% | 183% | 18,6% | 27,4% | 22,6% | 22,2%
Citroén é-C3 26,1% | 133% | 18,0% | 14,1% | 193% | 169% | 157% | 20,1% | 245% | 18,6%
Dacia Spring 19,0% (12,9 %) KIAEV3 30,6% | 10,9% | 181% | 12,4% | 16,6% | 17.9% | 143% | 21,9% | 17,0% | 18,6%
Toyota Urban
, 146% | 63% | 91% | 75% | 86% | 83% | 85% | 11,1% | 113% | 9,0%
Citroén é-C3 16,6 % Cruiser
Hyundai Inster 185% | 10,6% | 13,8% | 105% | 123% | 11,4% | 13,5% | 169% | 21,7% | 153%
KIAEV3 0 Seat Cabrera E
16,0% 85% | 52% | 63% | 56% | 81% | 51% | 62% | 64% | 66% | 68%
(DUMMY)
i 0,
Hyundal Inster 12’6 /0 Frage: Bitte geben Sie an, welche der folgenden Elektro-Autos Sie kennen bzw. von welchen Sie schon einmal gehért haben | geschlossene Frage | Angaben:

Jkenne ich“in Prozent | n=je Teilsegment

Toyota Urban Cruiser 8 50/0 & alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto & Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
’ & E-Auto Fahrer (eigenes oder im HH) e} E-Auto Beftrworter ® E-Auto Erfahrene

Seat Cabrera E (DUMMY) 6,0 % (4,80/0)

Frage: Bitte geben Sie an, welche der folgenden Elektro-Autos Sie kennen bzw. von welchen Sie schon einmal gehért haben | geschlossene Frage |
Angaben: ,kenne ich“ in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1289



IU Mobility Kompass 2026 | 30

7 VO R' U N D NAC H T E I L E , »Beim E-Auto iiberzeugt vor allem das Umweltargument - und immer starker

auch das Sparpotenzial beim Laden. Doch Reichweite, Ladezeit und die Suche
VO N E 'AU TOS nach einer Ladesaule bleiben die grof3ten Hiirden bei der Adaption.*

Abb. 30: Vorteile von E-Autos... Vorteile von E-Autos... (Top 1: wichtigster Grund)
(Top 1: wichtigster Grund) T Y
JNPE@®| 0 DB |H |5 ®

1. Besser fir die Umwelt (geringere Emissionen) 31,8% (29,9%) n 354 | 1025 | 867 | 522 474 | 698 106
besser fuir die Umwelt (geringere Emissionen) 24,0% [34,4%[29,6% | 35,4% | 25,0% | 27,2% | 36,8% 43,4%)]28,1%

2, Fahkrzeug mit Strom zu laden ist guinstiger als Sprit zu 22,2% (14,5%) Fahrzeug mit Strom zu laden ist giinstiger als Sprit zu tanken |22,09%]22,3%24,1% | 19,2% | 19,6% | 26,6% | 20,3% 21,7%)23,4%
tanken

Steuervorteile/Rabatte beim Kauf 18,1%| 8,9% |11,6%(10,3%|10,3%(10,3%|11,9% 47% [11,8%

3. Steuervorteile/Rabatte beim Kauf 11,2 Yo (]_2,6 /o) Sonderrechte (eigene Parkplétze, Mitbenutzung spezieller 519 | 7.0% | 6.8% | 5.9% | 5.99% | 7.09% | 6.2% 19% | 68%

Fahrspuren wie Bus- oder Fahrgemeinschaftsspuren)
geringeres Motorengerausch 34% | 7,5% | 52% | 8,4% | 44% | 57% | 7,4% 3,8% | 5,8%

4. Sonderrechte (eigene Parkplatze, Mitbenutzung speziel-
0 ()
ler Fahrspuren wie Bus- oder Fahrgemeinschaftsspuren) 6’5 Yo (10)8 /0)

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groBten VORTEILE von Elektro-Autos (... gegeniiber herkdmmlichen Autos)? Bitte wahlen Sie [hre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie lhre
5. Geringeres Motorengeréusch 6,4 0/0 (6’0 0/0) Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Topl Nennung in Prozent | n=je Teilsegment

»Eine zu geringe Reichweite von E-Autos ist weiterhin der wahrgenommene
Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 gréften VORTEILE von Elektro-Autos (... gegeniiber herkdmmlichen Autos)? Hauptnachteil dieser Antriebstechnologie. Die ErwartungShaltung ngl. der

Bitte wahlen Sie Ihre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie Ihre Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben:Top1 Nennungen in

Prozent, Werte aus 2025 n Klammern | n=1389 Mindestreichweite steigt in diesem Jahr weiter, auf 497 km an. ‘ ‘

Abb. 31: Nachteile von E-Autos... Nachteile von E-Autos... (Top 1: wichtigster Grund)

(Top 1: wichtigster Grund) OZ @ 3 @ O g NGO

1. Geringe Reichweite 25,1% (22,0%) n 354 | 1025 | 867 | 522 474 | 698 | 343 | 106

geringe Reichweite 25,1%(25,1% | 25,5% | 24,5% | 18,1% | 26,6% | 26,5% | 27,4% | 26,4% | 27,6 %
2. Ladedauer dauert zu lange 15,7% (15,8 %) Ladedauer dauert zu lange 18,1%15,0% 15,7%| 15,7% | 17,2% | 15,6% | 15,2% 18,4% | 13,29% | 16,8%
ich habe keinen einfachen Zugang zu einer Ladestation 10,5%14,2%12,8%14,0% | 13,2% [ 12,0% [ 13,9%| 9,3% | 10,4%|12,9%
3.Ich habe keinen einfachen Zugang zu einer Ladestation 13,20/0 (12,40/0) hoher Kauf-/Leasingpreis (trotz Subventionen) 13,3%(10,8%12,3%]| 9,8% |10,3%|11,2% [11,6%|13,1%]15,1%10,0%

ich habe kein Vertauen in die Zuverlassigkeit der Batterie 51% | 7,8% | 7,2% | 7,1% | 54% | 84% | 6,7% | 50% | 4,7% | 5,7%

Leasingprei i % ( %)

4. Hoher Kauf /Leasw ngpreis (trOtZ Subventlonen) 11’4 /0 1 1’5 /O Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groften NACHTEILE von Elektro-Autos (... gegeniiber herkdmmlichen Autos)? Bitte wahlen Sie lhre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie lhre
Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Topl Nennung in Prozent | n=je Teilsegment

5. Ich habe kein Vertauen in die Zuvertasswgke\t der Batterie 7’1 0/0 (6’5 O/O) & alle O Mannlich @ Weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto ' Innovationsaffine Breite Masse R Nachziigler

& E-Auto Fahrer (eigenes oder im HH) e} E-Auto Befiirworter ® E-Auto Erfahrene

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groSten NACHTEILE von Elektro-Autos (... gegenlber herkémmlichen Autos)?
Bitte wahlen Sie lhre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie Ihre Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Topl Nennungen in Prozent,
Werte aus 2025 in Klammern | n=1389



Abb. 32: Vorteile von E-Autos... (Top 3 Gruppe)

—

. Besser fiir die Umwelt (geringere Emissionen)

2. Fahrzeug mit Strom zu laden ist glinstiger
als Sprit zu tanken

3. Steuervorteile/Rabatte beim Kauf

4. Sonderrechte (eigene Parkplatze, Mitbenutzung
spezieller Fahrspuren wie Bus- oder Fahrgemein-
schaftsspuren)

5. Geringeres Motorengerdausch

6. Regulierung: Fahrzeug nicht von moglichen Zufahrs-
beschrankungen betroffen (z.B. Stadt verbietet Ein-
fahrt von Fahrzeugen mit Verbrennungsmotor)

7. Aktuellste Technologie

8. Bessere Fahrleistungen/Beschleunigung

9. Geringere Wartungskosten

10. Ladevorgang ist komfortabler als der
Besuch einer Tankstelle

11. Connectivity Funktionen (Apps...)

12. Einzigartiges Fahrzeugdesign

13. Zuverldssigkeit

14. Mehr Fahrspal? als Fahrzeuge
mit Verbrennungsmotor

15. Hohe Reichweite des Fahrzeugs
16. Wiederverkaufswert

17. Sozialer Status Besitzer
eines E-Autos zu sein

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groften VORTEILE von Elektro-Autos (... gegentiber herkémmlichen Autos)?
Bitte wahlen Sie Ihre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie Ihre Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Top3 Nennungen in Prozent,

Werte aus 2022 in Klammern | n=1389

62,1% (57,7%)
60,5% (37,4%)
39,9% (37,2%)
26,0% (31,5 %)
22,2% (30,2 %)
16,6% (21,8 %)
16,2% (16,3%)
13,5 % (15,2 %)
10,1 % (9,9%)
9,0% (7,3 %)
4,5% (7,0%)
4,0% (3,8%)
3,9% (3,1%)
3,3% (5,6 %)
1,7% (2,9%)
1,7% (1,6 %)

1,6% (2,0%)
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Vorteile von E-Autos... (Top 3 Gruppe)

O P @ U || 8|S |56

n 354 1025 867 522 204 474 698 343 106 808

Besser flir die Umwelt
) o 478% | 668% | 594% | 66,2% | 50,0% | 63,9% | 648% | 59,1% | 74,6% | 60,1%
(geringere Emissionen)

Fahrzeug mit Strom zu laden ist
L ) 57,3% | 61,7% | 63,6% | 558% | 53,4% | 64,6% | 60,2% | 67,7% | 68,9% | 61,9%
glinstiger als Sprit zu tanken
Steuervorteile/Rabatte beim Kauf | 45,7% | 38,1% | 43,6% | 33,5% | 402% | 41,7% | 382% | 37,1% | 216% | 39,9%

Sonderrechte (eigene Parkplatze,
Mitbenutzung spezieller Fahr-

] . 20,3% | 28,1% | 26,8% | 24,6% | 26,0% | 245% | 26,9% | 21,5% | 16,1% | 26,4%
spuren wie Bus- oder Fahrgemein-

schaftsspuren)
Geringeres Motorengerdusch 150% | 245% | 19,7% | 26,4% 15,7% | 20,4% | 24,8% 18,3% | 26,4% | 20,3%
Regulierung: Fahrzeug nicht von
moglichen Zufahrsbeschrankun-
gen betroffen (z.B. Stadt verbietet | 156% | 17,0% | 16,1% | 17,5% | 162% | 142% | 186% | 12,8% | 151% | 154%
Einfahrt von Fahrzeugen mit
Verbrennungsmotor)

Aktuellste Technologie 195% | 152% | 149% | 184% | 22,0% | 16,3% | 142% | 17,1% | 17,0% | 16,6%
Bessere Fahrleistungen/
Beschleunigung 22,3% | 10,6% | 14,8% | 11,5% | 16,2% | 139% | 12,8% | 14,8% 8,5% 17,1%
Geringere Wartungskosten 16,6% 7,7% 11,3% 8,1% 13,7% 9,7% 9,0% 134% | 123% | 11,0%
Ladevorgang ist komfortabler als
der Besuch einer Tankstelle 9,6% 9,0% 7,1% 12,5% | 11,8% 9,2% 8,3% 9,6% 6,5% 7,9%
Connectivity Funktionen (Apps...) 5,1% 4.3% 4.4% 4,4% 4.5% 4,8% 3,9% 4.9% 5,6% 4.2%
Einzigartiges Fahrzeugdesign 5,9% 3,5% 3,7% 4.8% 6,4% 3,8% 3,7% 5,0% 2,8% 4,1%
Zuverlassigkeit 51% 3,6% 2,9% 5,7% 5,4% 3,2% 4,1% 3,8% 6,5% 4,0%

Mehr Fahrspal? als Fahrzeuge mit
6,2% 2,3% 3,3% 3,4% 5,5% 3,8% 2,4% 7,6% 7,5% 4,8%

Verbrennungsmotor
Hohe Reichweite des Fahrzeugs 2,2% 1,5% 1,4% 2,3% 4,0% 1,4% 13% 2,1% 4.7% 13%
Wiederverkaufswert 0,8% 1,9% 2,1% 0,8% 1,5% 1,2% 1,9% 1,2% 1,8% 1,1%

Sozialer Status Besitzer eines
. 1,5% 1,7% 1,6% 1,6% 3,0% 1,2% 1,4% 1,8% 2,7% 1,5%
E-Autos zu sein

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groRten VORTEILE von Elektro-Autos (... gegentiber herkémmlichen Autos)? Bitte wahlen Sie Ihre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie Ihre Auswahl
nach Wichtigkeit | Angaben: Top3 Nennungen in Prozent | n=je Teilsegment

& alle " Minnlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto @ Innovationsaffine Breite Masse B Nachzligler
& E-Auto Fahrer (eigenes oder im HH) [fb E-Auto Beflirworter @ E-Auto Erfahrene



Abb. 33: Nachteile von E-Autos... (Top 3 Gruppe)
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Nachteile von E-Autos... (Top 3 Gruppe)

o 1 N ~N éib D@ O
1. Geringe Reichweite 62,0 o/o (63,0 %) ()7\ Q m @ Q g Cﬁ 8
n 354 1025 867 522 204 474 698 343 106 808
2. Ladedauer dauert zu lange 48,0 % (48,6 %) Geringe Reichweite 59,5% | 632% | 655% | 56,3% | 553% | 62,4% | 64,0% | 69,1% | 622% | 653%
Ladedauer dauert zu lange 475% | 484% | 47,1% | 494% | 47,1% | 479% | 48,5% | 51,0% | 38,6% | 49,1%
3.Ich habe keinen einfachen Zugang zu 0 [0) Ich habe keinen einfachen
einer Ladestation 39’0 /0 (34’9 /0) 7 iner Ladestati 356% | 40,0% | 382% | 40,5% | 40,7% | 382% | 38,6% | 23,3% | 37,8% | 39,0%
ugang zu einer Ladestation
4. Hoher Kauf-/Leasingpreis (trotz Subventionen 0 0 Hoher Kauf-/Leasingpreis
/ &P ( ) 32’9 /0 (34’3 /0) (trotz Sub /t' %p 37,6% | 31,1% | 329% | 32,6% | 31,4% | 323% | 33,3% | 33,8% | 39,7% | 32,7%
rotz Subventionen
5. Ich habe kein Vertauen in die Zuverldssigkeit o 0, Ich habe kein Vertauen in die
der Batterie 21’3 /0 (19’2 /0) 7 lssiokeit der Batteri 175% | 22,6% | 22,0% | 20,2% 16,7% | 229% | 21,2% 178% | 11,3% 19,1%
uverldssigkeit der Batterie
6. IchBhibe Beﬁfnkzﬂ szgL ier igttirigabsicherung 20’7 % (20,6 0/0) Ich habe Bedenken bzgl. der
(z.B. Kurzschluss der Hochvoltbatterie) Batterieabsicherung (z.B. Kurz- 11,0% | 241% | 208% | 20,3% | 226% | 202% | 204% | 129% | 169% | 14,7%
7. E;ecgizflwtri]go\gc;gr:i;t mir im Gesamten nicht 15’2 o/o (24’7 0/0) schluss der Hochvoltbatterie)
Die Technologie ist mirim
G ; 'ght hhalti 9,9% 17,0% 152% | 15,5% 12,7% | 139% | 17,0% 13,1% 4,7% 14,0%
i i esamten nicht nachha en
Hlervrmungamotor e 12,5% (10,3%) | e
Weniger Fahrspalt als Fahrzeuge
'th b P ; g 16,9% | 10,8% 11,8% | 13,5% 152% | 145% | 10,4% 11,1% 5,7% 13,5%
i i i mit Verbrennungsmotor
R 11,5% (10,9%) etrennungsnot
Geringerer Wiederverkaufswert
. \/g b " 21,7% 8,0% 12,4% 9,9% 12,7% | 13,3% 9,9% 189% | 17,9% 15,3%
10. Hohe Wartungskosten 9,6 o/o (7,2 0/0) ggu. Verbrennungsmotor
Hohe Wartungskosten 8,8% 9,7% 8,7% 11,3% 7,8% 9,7% 10,2% 6,6% 10,3% 8,0%
11. Lange Wartezeiten bis Auslieferung 7.9% (5 60/0) Lange Wartezeiten bis Auslieferung | 9,4% 7,6% 7,2% 9,4% 11,7% 6,6% 8,0% 125% | 132% 9,0%
: b ’
Verfugbare Fahrzeuge haben kein
: 11,6% 5,7% 7,6% 6,5% 7,9% 8,6% 6,0% 8,1% 7,5% 8,5%
12. Verfligbare Fahrzeuge haben kein 7’1 % (7,1 0/0) ansprechendes Design
ansprechendes Design Meine Freunde/Familie haben
13. Meine Freunde/Familie haben mir von diesem 3.6 0/0 (l 9 0/0) mirvon diesem Fahrzeugtyp 3,4% 3,9% 2,9% 4.8% 6,4 % 4.2% 2,6% 2,1% 9,4% 3,1%
Fahrzeugtyp abgeraten ’ ’ abgeraten
) ) ) ) Meine bevorzugte Marke bietet
14. Meine bevorzugte Marke bietet diese Antriebsart 1.3 0/0 (1 7 0/0) _ ) g ) 2,3% 1,0% 14% 1,2% 1,5% 1,0% 1,4% 1,2% 2.8% 1,3%
nicht an ’ ’ diese Antriebsart nicht an
P ; ; Mein Handler hat mir von diesem
15. Mein Handler hat mir von diesem Fahrzeugtyp 1 3 0/o (O 7 0/0) 12% 1,5% 12% 1.8% 2,0% 0,6% 1,7% 0,9% 1,8% 0,7%
abgeraten ’ ’ Fahrzeugtyp abgeraten

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 gréRten NACHTEILE von Elektro-Autos (... gegentiber herkdmmlichen Autos)? Bitte wéhlen Sie Ihre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie lhre
Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Top3 Nennungen in Prozent | n=je Teilsegment

& alle d" Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto ' Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
& E-Auto Fahrer (eigenes oder im HH) 7 E-Auto Befirworter ® E-Auto Erfahrene

Frage: Was sind Ihrer Meinung nach die 3 groSten NACHTEILE von Elektro-Autos (... gegentber herkémmlichen Autos)?
Bitte wahlen Sie Ihre 3 Favouriten aus. Sortieren Sie Ihre Auswahl nach Wichtigkeit | Angaben: Top3 Nennungen in Prozent,
Werte aus 2025 in Klammern | n=1389
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8 WAHRGENOMMENER BEITRAG VON i i
11er Skala die Punkte 10 und 9 als Zusti (vgl. ,P toren®) aufgefasst, di

E -AU To S Z U M U M W E LTSC H U TZ Puirktez; Zn(I:IeS aulz n:utraLll?ng. jIZd;JffSelr?nTeLf‘r)]in\:jgdie I:E:qk(ieogfg aI::ngZ:rsusmg N
(vgl. ,Detraktoren®). Auch hier liegt der mogliche Punktebereich dementsprechend
zwischen -100 und +100.

Abb. 34: Wie hoch schatzen Sie den Beitrag ein, den Elektro-Autos insgesamt

zum Umweltschutz beitragen konnen?
Mittelwert 5,18 (4,9) Wie hoch schitzen Sie den Beitrag ein, den Elektro-Autos
insgesamt zum Umweltschutz beitragen konnen?

»Beflirworter” (Top2Box) 7,6% (5,1%)
Net Environment Score (NES) -50,2 (-62,9)
&16,7% (13,6%)

20 219,4% (13,4%)

215,3% (13,4%)
15

0 I
! I
2 I
215,3% (16,7%) 3 |
10 4 |
26,3% (6,7%) 29,9% (15,3%) 5 |
; |
84,3% (3,49 ! |
5 s3% (3,4 %)
25,2% (7,6%) 23,3%(1,7%) K |
22,8% (5,0%) 9 |
21,6% (3,1%) 10 |
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 LT TES
»Befilirworter” (Top2Box) |
Frage: Wie hoch schétzen Sie den Beitrag ein, den Elektro-Autos insgesamt zum Umweltschutz beitragen kénnen? Bitte vergeben Sie bis zu 10 Sterne, 5
wobei 10 Sterne ,,sehr umweltfreundlich® bedeutet. | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=581 | — Werte aus 2025 Net Environment Score

(NES)
Abb' 35 Wie hOCh SChatzen Sie den Beltrag eln’ den f°lgende Fortbewegungsmlttel Frage: Wie hoch schétzen Sie den Beitrag ein, den Elektro-Autos insgesamt zum Umweltschutz beitragen kdnnen? Bitte vergeben Sie

insgesamt zum Umweltschutz beitragen konnen? bis zu 10 Sterne, wobei 10 Sterne ,sehr umweltfreundlich“ bedeutet. | geschlossene Frage | Angaben in Prozent | n=je Teilsegment
& alle O Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto 0 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler

Einfache Fahrrader (OHNE E-Antrieb) 40,5 (53,3) 61,5%
Busse&Bahnen 15,1 (26,4) 40,9%
Elektro-Fahrrader 2 -30,9 (-36,5) 21,3%

E-Fuels -39,2 (-52,0) 10,8%

Wasserstoff-Autos -48,1 (-36,6) 12,8%
E-Autos ¢ -50,2 (-62,9) 7,6%
E-Scooter -51,8 (-69,4) 14,6%
Benziner-Autos -89,1(-89,2) 1,8%

Diesel-Autos -92,8 (-85,9) 0,6%
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9 MINDESTREICHWEITE, AUFPREIS & ERSPARNIS

Abb. 36: Akzeptierte Mindestreichweite »2Knapp 500 Kilometer Reichweite und in rund 24 Minuten
mit einer Batterieladung (in km) wieder 100 Kilometer nachladen: So sieht fiir viele Befrag-
2.99,5% (99,6%) te ein alltagstaugliches E-Auto aus. Beim Preis bleibt die
£95,4% (93,4%) Geduld allerdings begrenzt — mehr als ein Viertel will gar

286,9% (84,3% . .
0(843%) 2,97,0% (95,7%) keinen Aufpreis zahlen. ‘ ‘

279,3% (78,2%)
262,6% (61,9%)

& 37,5% (40,4 %)

24,4% (4,5%)
222,7% (24,2 %) .
Mittelwert 497,2 (497,2)

£10,4% (12,3%)

100 200 300 400 500 600 700 800 200 1000

Frage: Welche Mindestreichweite mit einer Batterieladung wiirden Sie fur ein reines Elektro-Auto akzeptable finden (in km)? | offene Frage | Angaben: kummuliert
Reichweite in Prozent, Mittelwert, Werte aus 2025 in Klammern | n=1333

1952,33 € 26,2%  48,8% 5,56 € 24min 50,7 kWh

(2025: 1773,92 €) (30,9 %) (52,3 %) (5,23 €) (27 min) (45,1 kWh)

Akzeptabler Aufpreis von 0 Euro Aufpreis bis zu Geschatzer Kostenun-  Akzeptable Ladezeit Daflir notige Lade-

Aufpreis fur E-Antrieb  (in Prozent) 1000 € (in Prozent) terschied pro 100km fir 100 km Reichweite  leistung (in kWh, bei @

(Mittelwert, in Euro) i.V.z.Verbrenner (Mit-  (Mittelwert, Verbrauch von 20kWh
telwert, in Euro) in Minuten) auf 100 km)

Mittelwert, in vollen Minuten
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Akzeptierte Mindestreichweite mit einer Batterieladung (in km)

Reichweite in km d\ Q Eaf' @ Q g é) Dﬁ @
n 348 977 847 486 190 455 675 334 102 784
100 2,0 52 2,1 8,2 4,2 4.4 43 2,4 39 3,7

200 49 12,4 59 18,1 9,5 9,2 11,3 9,3 11,8 9,7

300 15,8 25,0 16,3 33,7 20,5 21,8 23,9 26,6 21,6 22,4
400 30,2 40,0 30,2 50,2 36,3 39,1 36,9 44,0 44,1 37,6
500 56,0 64,7 56,9 72,4 59,5 64,8 62,1 68,9 66,7 63,6
600 77,9 79,7 76,3 84,6 4,7 81,8 79,0 84,4 76,5 78,3
700 85,3 87,3 85,7 88,9 85,3 89,9 85,5 90,7 85,3 87,0
800 95,1 95,5 95,4 95,5 93,2 97,1 95,0 95,8 94,1 94,9
900 96,0 973 96,9 97,1 94,7 98,5 96,7 97,6 96,1 96,7

Frage: Welche Mindestreichweite mit einer Batterieladung wiirden Sie fur ein reines Elektro-Auto akzeptable finden (in km)? | offene Frage | Angaben: kummuliert Reichweite in Prozent | n=je Teilsegment

& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler & Eauto Fahrer (eigenes oder im HH) @5 E-Auto Befiirworter ® E-Auto Erfahrene

Quelle: Volkswagen AG




Abb. 37: Planen Sie in den nachsten Jahren
ein Auto zu kaufen (oder zu leasen)?

motor (BENZIN)

Ja, ein vollelektrisches Fahrzeug

(BEV)
ngeE‘G)P‘Ug"” Hybrid-Fahrzeug -) Abb. 38: Wann, in wievielen Monaten, wollen Sie dieses
Fahrzeug kaufen (bzw. leasen)?
Ja, ein Auto mit Verbrennungs- - 0,
motor (DIESEL) 2 /0)
Ja, ein Brennstoffzellen 0, 0,
E-Fahrzeug (Wasserstoff) II_,Q % (2’0 /O) 19
Monate
Nein (Gesamt, in %) 58,9% (65,1%) 1,6 Jahre (umgerechnet)

Frage: Planen Sie in den ndchsten Jahren ein Auto zu kaufen (oder zu leasen)? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1389

Akzeptierte Mindestreichweite mit einer Batterieladung (in km)

Reichweite in km d\ Q ﬁ @ Q g é Dﬁ @

n 354 1025 867 522 204 474 698 343 106 808

Ja, ein Auto mit Verbrennungsmotor (BENZIN) 33,0% 43,3% 39,3% 42,4% 51,0% 40,5% 35,9% 24,3% 142% 35,1%
Ja, ein vollelektrisches Fahrzeug (BEV) 35,0% 19,3% 27,0% 18,6% 25,1% 21,3% 25,7% 40,8% 22,6% 28,4%
Ja, ein Plug-In Hybrid-Fahrzeug (PHEV) 18,1% 20,6 % 20,0% 19,6% 16,4% 22,6% 18,9% 22,5% 4,7% 21,4%
Ja, ein Auto mit Verbrennungsmotor (DIESEL) 12,6% 14,8% 12,0% 17,0% 5,5% 13,2% 17,8% 11,8% 2,8% 13,6%
Ja, ein Brennstoffzellen E-Fahrzeug (Wasserstoff) 1,3% 2,3% 1,8% 2,3% 2,2% 2,5% 1,6% 0,6% 55,7% 1,3%

Nein (Gesamt, in %) 100,0% 53,8%

Frage: Planen Sie in den nachsten Jahren ein Auto zu kaufen (oder zu leasen)? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent | n=je Teilsegment
& alle T manmnlich @ weiblich Eigenes Auto @ keinAuto O Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
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Abb. 39: Marke, die gekauft werden soll

Audi 15,9% (17,7 %) Opel 4,2% (3,9%) 2,5% (4,0%)

Volkswagen 14,0% (10,1 %) Tesla 3,0% (2,6 %) Kia 2,4% (2,5%)

BMW 11,9% (13,5%) Hyundai 2,8 % (3,5%) SONSTIGE 5,5% (4,7 %)
Mercedes-Benz 9,3 °/o (8,5 O/o) MINI 2,8 o/0 (1,6 0/0)
skoda 6,1% (6,9 %) Volvo 2,8% (2,6 %)

Frage: An welches Auto, an welche Marke, denken Sie hier aktuell? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent, Werte aus 2025 in Klammern | n=1389

Akzeptierte Mindestreichweite mit einer Batterieladung (in km)

o} Q &9 @ e) = & il ®
Audi 176% 15,2% 149% 17,4% 172% 14,8% 16,7% 16,0% 9,3% 17,0%
Volkswagen 12,1% 15,1% 15,6% 11,7% 112% 18,7% 11,4% 15,2% 18,5% 14,0%
BMW 15,1% 10,6% 12,5% 10,9% 14,2% 12,0% 11,0% 14,1% 14,8% 10,7%
Mercedes-Benz 9,9% 8,8% 7,7% 12,0% 10,5% 11,0% 7,4% 6,1% 1,9% 8,3%
Skoda 6,1% 5,7% 6,0% 6,2% 2,9% 5,9% 74% 6,6% 3,7% 57%
Opel 3,9% 43% 42% 4,1% 6,0% 3,9% 3,6% 3,3% 1,9% 3,4%
Tesla 5,2% 2,0% 3,4% 2,1% 5,2% 2,8% 1,9% 4.2% 3,7% 3,7%
Hyundai 1,7% 3,3% 2,2% 3,7% 3,8% 2,5% 2,8% 2,9% 3,7% 3,2%
MINI 0,8% 3,6% 2,5% 3,4% 2,9% 2,5% 2,8% 2,9% 7,4% 2,7%
Volvo 2,5% 2,9% 3,5% 1,3% 2,9% 1,8% 3,3% 3,3% 3,7% 3,7%
Ford 0,8% 3,3% 3,1% 1,8% 2,2% 1,8% 3,1% 1,9% 1,9% 2,0%
Kia 3,0% 2,0% 2,2% 2,4% 2,2% 2,5% 2,2% 2,3% 0,0% 2,0%
SONSTIGE 5,2% 5,6% 5,4% 5,5% 2,2% 5,6% 6,7% 5,2% 7,4% 6,2%

Frage: An welches Auto, an welche Marke, denken Sie hier aktuell? | geschlossene Frage | Angaben: in Prozent | n=je Teilsegment
& alle " Mannlich @ weiblich Eigenes Auto @ KeinAuto "9 Innovationsaffine Breite Masse & Nachziigler
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