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Création de produits spécifiques
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Des annonceurs de toutes
tailles et tous secteurs
expérimentent déja des
campagnes immersives

Si certaines mécaniques paraissent futiles
(ex : faire livrer une pizza a son avatar)
d‘autres sont beaucoup plus stratégiques

(ex : créer des produits hybrides virtuel/réel).
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Chaque cas marketing est
documenté dans notre

base de données pour des
présentations sectorisées

Dans tous les cas, clest
loccasion d'apprendre pour
adapter ses process de
création / production / mesure

La génération de
revenus est déja une
realité pour les marques
les plus avancées
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Découvrez Lucy & associés, plus d'informations sur ce benchmark et sa méthodologie
et d’'autres ressources stratégiques sur le Web3 sur




