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viva
(PT Visi Media Qsia Ték.)

Free-To-Air (FTA) TV New media (Online)

89.9% ,
we VRN 9 VIVA coid
(PT Intenmedia Capital Tok.)
| PT MMMMW (PT Viva, Media, Baruw)
Stasiun herita dan olahraga #1 selama 8 faun Portal digial terkemuka dengan mengfokuskan
09.9% @ herturul-turut dengan konten yang membidik segmen konten herita serta gaya hidup.
’ laki-laki.

(PT Cakrawala Andalas Televisi)

Stasiun TV entertaiment dengan posisi kedua sepanjang tahun 2016 dengan
membitik segmen perempuan dan anak-anak.
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VG, memiliki, dua, stasiun TV FTQ dar portal berita enline tenkemuha Q
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>175M

Jumlah Penonton

>70%

Konten diproduksi
secarain-house

40M

Pengunjung Digital
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bertumbuhnya segmen helas, merengaky
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Perempuan m  Lekilakigg viva

m2016
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Sumber: 1 Jan - 30 Apr 2016 & 1 Jan — 30 Apr 2017, Total TV, 11 Cities, Reach 000’s
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2013

64%

2014
mFTA

2,132
1,952

195

64%

2015 2016A

Digital (Online/Mobile)

. 275

Belanya, ifklan bersity di Indsnesin, tumbuh sebesar 53% untuk perisde 2011 - 2016
terus tumbubu TV FTQ tetap merupakan plzfvre utama, untuk beriklan

2,336

371

62%

2017F

m Others

viva
Belanja lklan Bersih Industry

Sumber: Media Partners Asia April 2017
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Stasiun TV FTQ VI terbukti sukses dalam membidik pangsa pemirsa yang Q
bernbeda
Audience Profile by Index

VIVA MNC EMTEK TRANS CORP
TARGET AUDIENCE ANTV ~ TVONE RCTI GTV MNCTV SCMA VM TRANS  TRANS7

MALE

GENDER  eviaLE 122
5.9 1% L]
10-15 ]
15-24

AGE 2534

35-44 104
45-54 105 -
55+ L]
UPPER 1 o
UPPER 2 105 104

SEC  MIDDLE 1 105

MIDDLE2 = 105 . 112

LOWER 102

Kurang Efektif

Sumber: AGB Nielsen Media Research 11 cities, index, 01 Jan — 30 Apr 2017 : . .
= W cfektif > Lebin Efekt
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Pangsa Pemirsa menurut Grup Media

2011 - 2017
40
35
30 MmN
25 Emtek
20 17,3
156 14 18’9g

15 /\
v ﬂg 10,7 1 TRANSCORP

5

0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Sumber: Nielsen TA All People, 1 Jan - 30 Apr 2016, 1 Jan - 30 Apr 2017
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Dengan pertumbuhan TV Share sebesar 92% sejak 2011,VIVA merupakan grup
media dengan pertumbuhan tertinggi dalam meningkatkan pangsa pemirsa

TV

RCTI
ANTV
SCTV

IVM
MNCTV
TRANS7
TRANS
GTV
NET
RTV

viva
Entertainment TV Berita
I 157 TVONE mammmmmm 3 3
I (5.6 METRO mmmm 1.8
I 14,0 INEWSTV HE 1,6
E— 105 KOMPASTV mmmE 15
B 93
. G 7
BN 59
BN 50
Bl 36
M 256

Peningkatan (Penurunan) Pangsa Pemirsa 2016 - 2017

VIVA SCMA  TRANS MNC
5 1,4
1
: N
-1
-2
-3
-4
JAN-APR 16 17,0 23,1
JAN-APR 17 18,9 24,5
#OF TV 2 2
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“ Hinenjo, Heuangan YW Huantal, I/2017

Peningkatan

(IDR miliar) 1Q 2016A 1Q 2017A | (Penurunan) %

Pendapatan 519,0 665,1 28,1%
Beban Program dan Penyiaran 149,5 205,3 37,3%
Beban Umum dan Administrasi 193,0 245,4 27,1%
Beban Penyusutan 25,1 24,3 -3,0%
EBITDA 176,5 214,5 21,5%
EBITDA Marjin (%) 34,0% 32,2%
Laba (Rugi) Bersih* 85,7 18,5
Laba (Rugi) Bersih terhadap Pendapatan (%) 16,5% 2,8%

* Laba bersih (rugi) yang diatribusikan kepada pemilik entitas induk
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Pentumbuhan pendapatar sebesar 27,4% seiring dengan keberhasilan meni

pangsa pemirsa

viva

&

(IDR miliar) 2012A 2013A 2014A 2015A 2016A

Pendapatan 1.252,9 1.689,9 2.272,7 2.108,7 2.685,7

Pertumbuhan Pendapatan (%) 25,4% 34,9% 34,5% -7,2% 27,4%
Beban Program dan Penyiaran (428,8) (390,8) (708,8) (674,0) (824,5)
Beban Umum dan Administrasi (498,3) (644,6) (697,7) (806,4) (1.003,0)
Beban Penyusutan (66,9) (67,7) (94,3) (105,8) (101,8)
EBITDA 325,8 654,5 866,2 628,4 858,1

EBITDA Marijin (%) 26,0% 38,7% 38,1% 29,8% 32,0%
Laba (Rugi) Bersih* 72,9 107,4 144,3 (511,8) 408,6

Laba (Rugi) Bersih terhadap Pendapatan 5,8% 6,4% 6,4% -24,3% 15,2%

(%)

* Rugi Bersih 2015 terutama disebabkan oelh kerugian forex yang belum direalisasi
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(Rp miliar)
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VIVO memiliki Hack recend dengan
21,0%. melampaw pertumbuhar industhy
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2,686

2016A

hineyja

ANTV

tvOne

ia, CAGR, pendopatan 2012-2016 sebesar,
medi.

PT
NPT
PT

viva
Kontribusi Pendapatan Prime Time (PT) vs. Non-Prime Time
(NPT)
2012 2013 2014 2015 2016
51% 50% 54% 58% 36%
49% 50% 46% 42% 64%
38% 36% 32% 33% 34%
62% 64% 68% 66% 66%

NPT

Belanja Iklan Kotor berdasarkan segmen Industri

F&B
Toiletries
Healthcare
Household
Telco
Tobacco
Automotive
Financials
Property
Others

343% 33,6% 39,9% 454%  41,8%
16,7%  146% 11,0% 12,3% 16,9%
10,8% 12,4% 12,0% 12,2% 11,9%
6,8% 6,4% 5,8% 6,9% 7,1%
6,7% 7,8% 10,2%  6,7% 6,6%
2,8% 3,0% 4,3% 3,8% 4,6%
3,3% 3,1% 3,6% 2,0% 1,2%
1,8% 2,1% 1,8% 1,6% 1,3%
1,1% 0,5% 0,4% 0,2% 0,1%
15, 7% 16,5% 11,1% 8,9% 8,5%
antVv VIVA cod
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Progham & an#am[%&&uﬂ

856

2016

dani; tahun ke tahun seiring
tenhadap Perdapatan tetap di 30

viva

% Beban Program & Penyiaran terhadap pendapatan VIVA vs.
Kompetitor

(%) 2012 2013 2014 2015 2016

VIVA 34,2% 23,1% 31,2% 32,0% 32,2%

MNCN  44,6% 42,4% 40,9% 42,4% 38,1%
SCMA  31,1% 34,% 36,2% 35,8% 39,2%

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan Tahunan

Beban Program & Penyiaran per jam VIVA vs. Kompetitor

2013 2014

VIVA 24,4 22,3 40,5 38,5
MNCN 106,1 105,1 103,6 103,9 73,0
SCMA 58,1 73,3 84,2 86,7 101,0

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan Tahunan
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menyetahal majyjir industh

“ Sepanjang tahun 2016, mayyin EBITAO mencapai, 32.0% dmddmapkmdnpatc

(Rp miliar)
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26,0%

2012

38,7% 38,1%

29,8%

866

2013 2014 2015
= EBITDA —EBITDA Margin

32,0%

858

2016

40.0%

35.0%

30.0%

25.0%

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

0.0%
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Belanja iklan khususnya perempuan mempresentasikan 60% total belanja iklan 2015

viva
INDEX
Year Female Male
2010 95 105
2011 96 104 OFemale O Male
130 2012 99 101
2013 102 98
2014* 104 96
120 2015 111 89
2016 125 75
110 2017** 122 78
1
1
100 O C—
I
1
90 :
1
1
1
80 :
1
I
70 :
1
:
1
60
™ = et S
= = S S
o IS o &
(] N a =
= = g g
5] “5 S 3
) — - ”

Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, Index by Month, 1 Jan 2013 — 30 Apr 2017
*) tanpa World Cup 2014, **) 1 Jan 2017 — 30 Apr 2017
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encapaian hata-nate pangsa peminsa selama 2017 mencapai 15,6%, menduduki posisi
diantara stasiun TV FTQ, melebihi ekpehtass untuk beradn di Tep 3

viva
CH0m arable /TVR /SHARE Rata-rata Pangsa Pemirsa ANTV 156
(2001-Sekarang) o,
ANTV 1.9 15.6 ™ .
SCTV 1.7 14.0 . s woni cr
IVM 1.3 10.5 § 114
[ 11,2
MNCTV 1.2 9.3 =
TRANS7 0.8 6.7 5
TRANS 0.7 5.9
GTV 0.6 5.0
NET 0.4 3.6
TVONE 0.4 3.3
RTV 0.3 2.6
METRO 0.2 1.8
INEWSTV 0.2 1.6
KOMPASTV [ 0.2 1.5

Sumber: AGB Nielsen Media Research, all people, 1 Jan 2001 — 30 Apr 2017
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viva

02.00 - 05.59 TVS %
EARLY MORNING SLOT (ALL PEOPLE)
SMI, Si W EIET , Topik, i
e an"‘l'u;L::Z‘;lll-ba:'?ul 1 2’1 %

06.00 — 12.59
Morning Slot | (ALL PEOPLE)

Animasi Pagi, Putri Duyung Animasi Siang

#1
~

19,6% q\/

13.00-16.29

Noon Time Slot (ALL PEOPLE)
Anandhi & GEET |

; #o
21,6% T

: : 16.30-22.29
Prime Time Slot #3

Archana, Gopi, Lonceng Cinta, Mohabbatein, ! (ALL PEOPLE) 12 2% N Tl/
’

Cahaya Cinta

22.30 - 25.59
(ALL PEOPLE)

Night Time Slot
Take Me Out Indonesia, PESBUKERS

Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, 1 Jan — 30 Apr 2017. All People
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DRAMA SERIES ENTERTAINMENT MORNING NEWS & SPORT
CINEMA PROGRAMS

PROGRAMS PROGRAMS

VIVa coid

<
H
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pana bintang” lebiky dehat ke peminsa tenbuhkti sukses
nwwvg&ntkwulayalda&pawztmmw Q

viva
Meet & Greet Veera Ketemu Uttaran Meet & Greet Lonceng Cinta Meet & Greet Thapki
(All People) (All People) (All People) (All People)
ANTV ANtV [ 2 ANTV ANTV — 2,9
SCTV TRANS7 1,7 RCTI RCTI
wNCTV reTi [ 17 TRANST v -'14
IVM IVM 1,4 IVM SCTV 1,1
RCTI SCTV 1,0 SCTV MNCTV 0,9
TRANS7 MNCTV 0,9 MNCTV 1,0 TRANS7 0,9
TRANS TVONE 0,7 TRANS - 1,0 TRANS r0'6
TVONE GTV 0,5 INEWSTV 0,8 GTV 0,5
GTV TRANS 0,5 GTV 0,7 TVONE 0,4
KOMPASTV INEWSTV 0,4 TVONE 0,7 NET 0,3
NET KOMPASTV 0,3 KOMPASTV 0,7 METRO 0,3
METRO NET 0,2 NET 0,3 KOMPASTV | 0,2
RTV METRO 0,2 RTV 0,2 RTV N 0,2
INEWSTV RTV | 0,2 METRO | 0,2 INEWSTV | 0,1

Meet & Greet Baalveer Meet & Greet Gopi Rahasia Hati Cansu & Hazal
(All People) (Female) (F 25+ Upper)

ANTV ANTV IVM 3,1

RCTI RCTI ANTV 3,0
SCTV IVM RCTI
TRANS SCTV SCTV
NET TRANS7 TRANS
MNCTV MNCTV MNCTV
IVM GTV GTV
TRANS7 TVONE TVONE
TVONE NET TRANS7
METRO KOMPASTV NET
GTV TRANS INEWSTV
RTV METRO KOMPASTV
INEWSTV INEWSTV METRO
KOMPASTV RTV RTV

wWww.vivagroup.co.id atVv/ VIVaA coid



mempenerat, hubungan dengan pemirsa, parn Bintang

Cinta Di Langit Taj Mahal 1 & 2 Roro Jonggrang

viva

A SYAORS

5 TAJ MAHAL

SENIN-JUMAT

30

Jodha Akbar: Veera: Uttaran:

Mahabharata:
Shaheer Sheikh Ravi Bhatia Ravi Bhatia Bhavesh Balchandani Vaishali Thakkar
Harshita Ojha

2017

PLAN
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Program-program baru ANTV di 2017

ANIMATION

’ Exciting Adventures of Littie Dog
Monk and friends!

’ ﬁ/ 5 ///} (/){”9'/ ’Wr/‘ oy *}
(1 ‘Wﬂﬁ(fz - ;

ORS¢ REL 297%F

SHAKTI ARORA
RADIKA MADHANS
MELAYU NICOLE

WWWANTY  Bavorss DI

Ek Hasina Thi
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MOST CREATIVE COMPANIES 2017

KATEGORI PERUSAHAAN UMUM

PT. KERETA API INDONESIA
1  (PERSEROD)

=
¥

TOTAL
95,00

INOVAS| & KREATIVITAS

Melakukan revolusi pelayanan KRL
Jabodetabek menggunakan tiket elektronik
sehingga mempercepat layanan,
menghilangkan penumpang tanpa tiket, dan

—INDONESIA—

PT HARTONO ISTANA
TEKNOLOGI (POLYTRON)

4

== TOTAL
¥ 91,00
INOVAS! & KREATIVITAS

« Merupakan perusahaan elektronik lokal yang
konsisten membangun merek

* Saiah satu produk andalannya, Home Theatre
Polytron, cukup berhasil di pasar

.

ujungnya
yang bisa diangkut

Memberiakukan reservasi online tiket KA jarak
Jauh untuk menghapus percaioan

Melakukan transformasi manajemen

KA commuter line dan jarak jauh untuk
meningkatkan layanan

Memberiakuan sistem check in dan boarding
pass bagi para penumpang kereta api jarak
Jauh yang telah membeli tiket secara online
Menyediakan E-Kiosk, yaitu mesin untuk
pemesanan tiket secara mandiri tanpa harus
mengantre di loket

Melakukan pembenahan di setiap stasiun baik
bangunan fisik maupun manajemen untuk
meningkatkan pelayanan

AC-nisas| seluruh KA Ekonomi

Larangan merokok di stasiun dan di atas KA

PT PRODIA UTAMA

TOTAL
= 93.00
INOVAS! & KREATIVITAS
jasa

. gelola j S

dengan manajemen modern untuk

daya saing dan pelay

kepada konsumen
Mengembangkan laboratorium Molekular
Diagnostik
Menghadirkan Prodia Health Care yang
berkonsep Wellness Clinic dengan semboyan
Bringing Wellness to Your Life
Terus meningkatkan jumiah cabang untuk
mendekati konsumen. Memiliki 128 cabang
(251 outlet) di 104 kota

PT ASTRA DAIHATSU MOTOR

TOTAL
s 9150
INOVASI & KREATIVITAS

Meluncurkan mini MPV berpenumpang 7 (yang
diberi merek Daihatsu Sigra & Toyota Calya),
yang merupakan mobil hasil penelitian Astra
Daihatsu yang dirancang dan di-desain untuk
pasar Indonesia. Sigra & Calya merupakan mo
LCGC (Low Cost Green Car) yang merupakan
kelanjutan dari Alya & Agya. Sigra & Calya
mencatat prestasi gemilang di pasar, masing-
masing terjual sebanyak 31.939 unit dan 47.287
unit selama 2016.

58 | SWA09 | 0001 | 27 APRR. - 9MEI 2017

mesin cuci betteknologi
(Zeromatic Belleza), yakni mesin cuci yang
dioperasikan dengan satu sentuhan untuk
memudahkan konsumen. Produk ini cukup
berhasil di pasaran.

* Meluncurkan Polytron Prime 7s: Smartphone
premium dengan harga terjangkau yang
diengkapi sistem operasi buatan dalam neger
(Fira 0S)

PT. TELEKOMUNIKASI
INDONESIA, TBK. (INDIHOME)

== TOTAL
¥ 90,00
INOVAS! & KREATIVITAS

* Menghadirkan Telkom IndiHome, yang
merupakan layanan triple play, meliputi
telepon, internet dan TV interaktif

* Sejak diluncurkan pada tahun 2015 IndiHome
berhasil menjaring banyak pelanggan, kini
jumiah pelanggannya mencapal 1,7 juta

6

PTPERTAMINA LUBRICANTS

TOTAL
5 88,00
INOVASI & KREATIVITAS

* Menghasilkan berbagal varian pelumas mobil
dan motor dengan kualitas yang tidak kalah
dengan merek asing

* Meluncurkan berbagal merek pelumas untuk
membidik segmen pasar yang berbeda-beda

 Menjadi makion produksi pelumas otomotif
dari berbagai merek

* Menjadi market leader pasac nat

di indonesia
PT CAKRAWALA ANDALAS
10 TELEVISI (ANTV)
= TOTAL
b
85,50
INOVAS! & KREATIVITAS

* Sukses melakukan reposisi menjadi TV yang
fokus menggarap segmen wanita

WWwWWw.vVivagroup.co.ia

ANTYV peringkat #10 dalam jajaran Perusahaan Terkreatif tahun 2017

viva

PT CAKRAWALA ANDALAS TELEVISI
(ANTV)

Strategi dan repositioning ANTV yang lebih
fokus kepada segmen perempuan

#1 Most Creative Company (MEDIA)
#10 Most Creative Company

PT PP PROPERTITBK

TOTAL
—

= 87,50

INOVAS| & KREATIVITAS

* Fokus menggarap mass market dengan
kisaran harga Rp 10-20 juta per meter persegi
untuk produk residensial (apartemen)

« Mengembangkan desain-desain inovatif
seperti apartemen 2 kamar untuk dihuni
sendirl dan disewakan

* Menjalin kerja sama dengan pemain lain
untuk mempercepat penetras (baik untuk
residensial, mall maupun hotel)

PT. D&V INTERNATIONAL RP39.600
a MAKMUR GEMILANG 1 Mex
(DV MEDIKA)
— ————
¥ TOTAL

87,00

INOVAS| & KREATIVITAS

o Membuat tempat tidur pasien yang ergoframe
sehingga pasien bisa tetap nyaman dalam
waktu yang lama

« Revolosi layanan kepada pelanggan dalam
tempo 60 menit sejak call, teknisi sudah hadir,
serta siaga non stop 24 jam

 Melayani konsumen dengan sepenuh hati dan
menjadikan konsumen yang puas sebagai
marketer yang akan merekomendasikan
kepada konsumen lain

ERHA CLINIC
TOTAL
= 86,00

INOVAS| & KREATIVITAS
* Menjadi pelopor kiinik modern untuk
kesehatan kulit di Indonesia yang didukung
tim dokter ahli kulit serta produk dan layanan
Inovatif
Jasa yang ditawarkan terus berkembang mulai
dari Personal Rejuvenation Program, Personal
Acne Cure Program, Personal Hair Growth
Deantam, Personal Body program,
Children D i Sonior Dermatology,
General Dermatology

* Menjadi trend setter dalam penayangan
sinetron India

pemirsa dengan acara off air yang
menghadirkan bintang-bintang sinetron asi
(dari India) yang juga ditayangkan ANTV
Membuat sinetron re-make tahun 90-an
misalnya Jinny oh Jinny, Tuyul & Mbak Yul

1SN 2.
9
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tvOne sebagai TV berita dan olahraga #1

NEWS TV AUDIENCE SHARE
April 2017 ; TA 15+UM1, 11 Cities

SENIN « JUMAT PKL. 06.30 Wi
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TVONE METRO INEWS KOMPAS

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share; 15+ UpperMiddlel; 1 Jan — 30 Apr 2017

2
-
3

VIVa coid

2

]

WWwWw.vivagroup.co.id



tvOne selalu #1 dalam rangkuman kejadian penting “Breaking News’

viva

) ¢ S 2 s = o i
DEPAN KEMENTAN . JAKA L A KEMENTAN [ MA AL TORILM 3 VIVA ONE, JAKARTA EPAN KEMENTAN, JAKARTA

= m\ - - SIDANG AHOK
KIMENKEU TEGASKAN TANPA JP MORGAN TAX AVNESTY TAX TERGANGGU PEMERINTAN TARGET JALAN TOL SEROPIRASI PADA 2018 JAD! 1.182,7 KM OOAMA INGATKAN TRUMP TAK USK PERIANIIAN NUKLIR DENGAN IRAN

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share; 15+ UpperMiddlel
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Liputan berita tvOne selalu #1 menjadi referensi pemberitaan oleh
stasiun TV asing

viva

ORI ADOLE EAST EXPERT

LRCHA WP ECTRD MORE THAM 378 000 FPEOPLE ANG NILLED MO

LICE AMN

v T OLAST SITES
e CHNTE S0 SR SR IRAL S AL IS B ol BaRE AT 3

2
—
3
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tvOne #1 pada program Talk Show

viva
oc oo ol or o7l oc ll os o
%) 0 ~ & - > x < - > > ) o w
o o o o0 < = < 0 < = , = L i S .
S W& <Ll fg'g mm% fgo:g() . T é'—a? =y
> =) z 5 E - Ot Sz3 DA Ex 0§ << 5 <JIS W=
=0 =0 <§LU Oz,¥,§ o< O=zvs OE D§ D?’Lr_)\ =>wuw
< <0 =35= - <A S S x3 0z 0z TZ=
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Sumber: Nielsen; 11 Cities; 15+ Upper Middle 1; 1 Jan—30 Apr 2017

SETELAH “AKSI 411” KANJENG DIMAS

[ INDONESI/
LAWYERS
CLUB 4

Talkshow unggulan tvOne dikemas secara apik dan kolosal
untuk membenkan pembelajaran hukum bagi para pemir-
sanya. Dipandu seorang jumalis senior berlatar belakang sar-
jana hukum, maka bahasan diskusi hukum menjadi lebih
mudah dicema dan ditonton, jauh dari kesan menjenuhkan

BENARKAH JESSICA MERACUN MIRNA? P SETIAP SELASA
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tvOne #1 pada program “Fighting Sports”
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Mosley vs Avanesyan Garciavs Guerrero ~~ Wilder vs Szpilka [7/01/2016 Ward vs Barrera 20/03/2016  Pacquiao vs Yargas
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Program-program baru tvOne di 2017
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Portal berita online viva.co.id membukukan 118 juta Pageviews dan 14 juta
pengunjung unik rata-rata setiap bulannya
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02:52
. i - . /
14 juta 118 juta 37 juta average time
Unique Visitors Page Views Visits
P o T =& 3.19
| / — | - / @ Page views/
' U] TR ' visit
d :s e —
—

13 juta 18 juta 6 juta
Desktop Site Mobile Site Mobile App
Visit Visit
= )\ B,/

1 juta Download ({ 100.000) dalam 2 minggu terakhir |
Jumlah pengguna aktif meningkat 149.000 ( | 50%) dalam dua minggu terakhir

'S Source: Google Analytics, 1 January — 30 April 2017
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69,6 K
likes

G+ 5396 K
followers

84,2 K
subscribers

Lebih dari 26 juta follower social media
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34K
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followers

~ *All Social Media Data as of 30 Apr 2017
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Meluncurkan channel dan microsite baru
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