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VIVA memiliki dua stasiun TV FTA dan portal berita online terkemuka
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>175M
Jumlah Penonton

>70%
Konten diproduksi 

secara in-house

40M
Pengunjung Digital

(PT Visi Media Asia Tbk.)

(PT Intermedia Capital Tbk.)

(PT Cakrawala Andalas Televisi)

(PT Lativi Mediakarya) (PT Viva Media Baru)

Free-To-Air (FTA) TV New media (Online)
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Demografi Indonesia didominasi oleh populasi perempuan, muda serta 
bertumbuhnya segmen kelas menengah

Upper 1 Upper 2 Middle 1 Middle 2 Lower

2016

2017

Social Economic Classification (SEC)

Umur

Perempuan

Laki-laki

51,2

48,8

51,7

48,3

Perempuan Laki-laki

2016 2017

Sumber: 1 Jan - 30 Apr 2016 & 1 Jan – 30 Apr 2017, Total TV, 11 Cities, Reach 000’s
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Belanja iklan bersih di Indonesia tumbuh sebesar 53% untuk periode 2011 – 2016 dan 
terus tumbuh. TV FTA tetap merupakan platform utama untuk beriklan
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(USD juta)

Belanja Iklan Bersih Industry
Sumber: Media Partners Asia April 2017
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Stasiun TV FTA VIVA terbukti sukses dalam membidik pangsa pemirsa yang 
berbeda

Sumber: AGB Nielsen Media Research 11 cities, index, 01 Jan – 30 Apr 2017 7

Kurang Efektif

Efektif  Lebih Efektif

MEDIA

ANTV TVONE RCTI GTV MNCTV SCMA IVM TRANS TRANS7 METRO

MALE 109

FEMALE 122

5-9 136

10-15

15-24

25-34

35-44 116 104

45-54 105 159

55+ 116 208

UPPER 1 111

UPPER 2 105 104

MIDDLE 1 105

MIDDLE 2 105 112

LOWER 102

TRANS CORP
TARGET AUDIENCE

GENDER

AGE

SEC

VIVA MNC EMTEK

Audience Profile by Index
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Dengan pertumbuhan TV Share sebesar 92% sejak 2011,VIVA merupakan grup
media dengan pertumbuhan tertinggi dalam meningkatkan pangsa pemirsa

9Sumber: Nielsen TA All People, 1 Jan - 30 Apr 2016, 1 Jan - 30 Apr 2017
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VIVA SCMA TRANS MNC

Peningkatan (Penurunan) Pangsa Pemirsa  2016 - 2017

JAN-APR 16 17,0 23,1 13,8 33,2

JAN-APR 17 18,9 24,5 12,6 30,0

# OF TV 2 2 2 4



Kinerja Keuangan VIVA Kuartal I/2017
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(IDR miliar) 1Q 2016A 1Q 2017A

Peningkatan 

(Penurunan) %

Pendapatan 519,0 665,1 28,1%

Beban Program dan Penyiaran 149,5 205,3 37,3%

Beban Umum dan Administrasi 193,0 245,4 27,1%

Beban Penyusutan 25,1 24,3 -3,0%

EBITDA 176,5 214,5 21,5%

EBITDA Marjin (%) 34,0% 32,2%

Laba (Rugi) Bersih* 85,7 18,5 -78,4%

Laba (Rugi) Bersih terhadap Pendapatan (%) 16,5% 2,8%

* Laba bersih (rugi) yang diatribusikan kepada pemilik entitas induk



Pertumbuhan pendapatan sebesar 27,4% seiring dengan keberhasilan meningkatkan
pangsa pemirsa
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* Rugi Bersih 2015 terutama disebabkan oelh kerugian forex yang belum direalisasi

(IDR miliar) 2012A 2013A 2014A 2015A 2016A

Pendapatan 1.252,9 1.689,9 2.272,7 2.108,7 2.685,7

Pertumbuhan Pendapatan (%) 25,4% 34,9% 34,5% -7,2% 27,4%

Beban Program dan Penyiaran (428,8) (390,8) (708,8) (674,0) (824,5)

Beban Umum dan Administrasi (498,3) (644,6) (697,7) (806,4) (1.003,0) 

Beban Penyusutan (66,9) (67,7) (94,3) (105,8) (101,8)

EBITDA 325,8 654,5 866,2 628,4 858,1

EBITDA Marjin (%) 26,0% 38,7% 38,1% 29,8% 32,0%

Laba (Rugi) Bersih* 72,9 107,4 144,3 (511,8) 408,6

Laba (Rugi) Bersih terhadap Pendapatan 

(%)

5,8% 6,4% 6,4% -24,3% 15,2%



VIVA memiliki track record dengan kinerja CAGR pendapatan 2012-2016 sebesar 
21,0%, melampaui pertumbuhan industri media.

(Rp miliar)
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Revenue

Kontribusi Pendapatan Prime Time (PT) vs. Non-Prime Time 

(NPT)

2012 2013 2014 2015 2016

ANTV
PT 51% 50% 54% 58% 36%

NPT 49% 50% 46% 42% 64%

tvOne
PT 38% 36% 32% 33% 34%

NPT 62% 64% 68% 66% 66%

Belanja Iklan Kotor berdasarkan segmen Industri

2012 2013 2014 2015 2016

F&B 34,3% 33,6% 39,9% 45,4% 41,8%

Toiletries 16,7% 14,6% 11,0% 12,3% 16,9%

Healthcare 10,8% 12,4% 12,0% 12,2% 11,9%

Household 6,8% 6,4% 5,8% 6,9% 7,1%

Telco 6,7% 7,8% 10,2% 6,7% 6,6%

Tobacco 2,8% 3,0% 4,3% 3,8% 4,6%

Automotive 3,3% 3,1% 3,6% 2,0% 1,2%

Financials 1,8% 2,1% 1,8% 1,6% 1,3%

Property 1,1% 0,5% 0,4% 0,2% 0,1%

Others 15,7% 16,5% 11,1% 8,9% 8,5%
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(Rp miliar)

Beban Program & Penyiaran (“PB Cost’) meningkat dari tahun ke tahun seiring dengan 
pencapaian peringkat Tier 1, namun rasio PB Cost terhadap Pendapatan tetap stabil di 30
-34%
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% Beban Program & Penyiaran terhadap pendapatan VIVA vs. 

Kompetitor

(%) 2012 2013 2014 2015 2016

VIVA 34,2% 23,1% 31,2% 32,0% 32,2%

MNCN 44,6% 42,4% 40,9% 42,4% 38,1%

SCMA 31,1% 34,% 36,2% 35,8% 39,2%

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan Tahunan

Beban Program & Penyiaran per jam VIVA vs. Kompetitor

(Rp

juta/ja

m)
2012 2013 2014 2015 2016

VIVA 24,4 22,3 40,5 38,5 49,3

MNCN 106,1 105,1 103,6 103,9 73,0

SCMA 58,1 73,3 84,2 86,7 101,0

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan Tahunan
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Sepanjang tahun 2016, marjin EBITDA mencapai 32,0% dan diharapkan dapat 
menyetarai marjin industri

(Rp miliar)
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ANTV
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ANTV sukses menjadi stasiun pilihan pemirsa wanita
Belanja iklan khususnya perempuan mempresentasikan 60% total belanja iklan 2015
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Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, Index by Month, 1 Jan 2013 – 30 Apr 2017

*) tanpa World Cup 2014, **) 1 Jan 2017 – 30 Apr 2017

INDEX

Year Female Male

2010 95 105

2011 96 104

2012 99 101

2013 102 98

2014* 104 96

2015 111 89

2016 125 75

2017** 122 78



Pencapaian rata-rata pangsa pemirsa selama 2017 mencapai 15,6%, menduduki posisi kedua 
diantara stasiun TV FTA, melebihi ekpektasi untuk berada di Top 3

17
Sumber: AGB Nielsen Media Research, all people,  1 Jan 2001 – 30 Apr 2017

Rata-rata Pangsa Pemirsa ANTV 

(2001-Sekarang)
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%
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4,5
4,0

4,6 4,7
5,4

6,1

5,0
5,5 5,6

7,2

6,1
6,9 6,7

11,2
11,4

14,0

15,6

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

RCTI 2.0 15.7

ANTV 1.9 15.6

SCTV 1.7 14.0

IVM 1.3 10.5

MNCTV 1.2 9.3

TRANS7 0.8 6.7

TRANS 0.7 5.9

GTV 0.6 5.0

NET 0.4 3.6

TVONE 0.4 3.3

RTV 0.3 2.6

METRO 0.2 1.8

INEWSTV 0.2 1.6

KOMPASTV 0.2 1.5



02.00 – 05.59

(ALL PEOPLE) 

06.00 – 12.59

(ALL PEOPLE) 

13.00 – 16.29

(ALL PEOPLE) 

16.30 – 22.29

(ALL PEOPLE) 

22.30 – 25.59

(ALL PEOPLE) 

Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, 1 Jan – 30 Apr 2017. All People

#1

#1

#3

#3

#3

TVS %

ANTV menerapkan strategi “setiap jam tayang (daypart) merupakan Prime Time 
untuk pemirsa yang dibidik”

Morning Slot
Animasi Pagi, Putri Duyung Animasi Siang

Noon Time Slot
Anandhi & GEET

Prime Time Slot
Archana, Gopi, Lonceng Cinta, Mohabbatein, 

Cahaya Cinta

Night Time Slot
Take Me Out Indonesia, PESBUKERS
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“Keberhasilan” ditopang oleh mengkombinasikan konten lokal dan asing
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DRAMA SERIES
PROGRAMS

ENTERTAINMENT
PROGRAMS

MORNING 
CINEMA

NEWS & SPORT
PROGRAMS
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Meet & Greet Veera

(All People)

Ketemu Uttaran

(All People)

Meet & Greet Lonceng Cinta

(All People)

Meet & Greet Thapki

(All People)

Meet & Greet Baalveer

(All People)

Meet & Greet Gopi

(Female)

Rahasia Hati Cansu & Hazal

(F 25+ Upper)

Membawa “para bintang” lebih dekat ke pemirsa terbukti sukses 
meningkatkan loyalitas penonton ANTV
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Mahabharata:
Shaheer Sheikh 

Jodha Akbar:
Ravi Bhatia

Uttaran:
Vaishali Thakkar

Jodha Akbar:
Ravi Bhatia

Cinta Di Langit Taj Mahal 1 & 2 Roro Jonggrang Malaikat Kecil Dari India

Veera:
Bhavesh Balchandani

Harshita Ojha

PLAN 

2017

Guna mempererat hubungan dengan pemirsa, para “Bintang”
membintangi program-program lokal

21



Signature show di ANTV dikembangkan dari program drama unggulan
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INDIAN SERIES

Swaragini Kasam Swabhiman Ishqbaaz

Shani Ek Tha Raja Ek Thi Rani Ek Hasina Thi

ANIMATION

Program-program baru ANTV di 2017
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ANTV peringkat #10 dalam jajaran Perusahaan Terkreatif tahun 2017

PT CAKRAWALA ANDALAS TELEVISI 

(ANTV)

Strategi dan repositioning ANTV yang lebih 

fokus kepada segmen perempuan

#1 Most Creative Company (MEDIA)

#10 Most Creative Company 

24



TVONE
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tvOne sebagai TV berita dan olahraga #1
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3,8

2,3
2,0 1,9

TVONE METRO INEWS KOMPAS

NEWS TV AUDIENCE SHARE
April 2017 ; TA 15+UM1, 11 Cities

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share;  15+ UpperMiddle1; 1 Jan – 30 Apr 2017



tvOne selalu #1 dalam rangkuman kejadian penting “Breaking News”

27

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share;  15+ UpperMiddle1

8,4

4,2 3,6 3,5

Choose Jakarta Leader 

Breaking News 16 Apr ‘17 

07:00-20:30

8,5

5,1
4,1

2,4

Ahok Trial Special News 

3 Jan ‘17 08:30-09:30

7,5
5,7

4,5 4,4

Ahok Trial Special News 

10 Jan ‘17 08:30-09:30

7,6

4,6 4,2
2,8

Ahok Trial Special News 

17 Jan ‘17 08:30-09:30

7,5

4,3 3,8 3,3

Rakyat Memilih Special News 

15 Feb ‘17 06:30-23:00
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Liputan berita tvOne selalu #1 menjadi referensi pemberitaan oleh 
stasiun TV asing



tvOne #1 pada program Talk Show
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Sumber: Nielsen; 11 Cities; 15+ Upper Middle 1; 1 Jan—30  Apr 2017

BENARKAH JESSICA MERACUN MIRNA?

8 Nov ‘16 TVR 4.4 TVS 19.2

11 Oct ‘16 TVR 2.5 TVS 11.4

SETELAH AHOK MINTA MAAF

SETELAH “AKSI 411”

4 Oct ‘16 TVR 2.8 TVS 14.3

KANJENG DIMAS

2 Feb ‘16 TVR 2.3 TVS 11.2



tvOne #1 pada program “Fighting Sports”

TOP WORLD BOXING LIVE 2016
(AUDIENCE SHARE)

ONE PRIDE MMA
(MILLION REACH)

Season 1 Season 2

5,37

9,10

One Pride Audition

17,7

15,6

11,811,210,8

30



Program-program baru tvOne di 2017

LIGA 1

203
LIGA 2

58 261
ALL MATCH
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DIGITAL
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Portal berita online viva.co.id membukukan 118 juta Pageviews dan 14 juta 
pengunjung unik rata-rata setiap bulannya

37 juta
Visits

02:52
average time/ 

visit

3.19 
Page views/

visit

14 juta
Unique Visitors

118 juta
Page Views

13 juta
Desktop Site 

Visit

18 juta
Mobile Site 

Visit

6 juta
Mobile App 

Visit

Source:  Google Analytics, 1 January – 30 April 2017
33

1 juta Download (    100.000) dalam 2 minggu terakhir

Jumlah pengguna aktif meningkat 149.000 (    50%) dalam dua minggu terakhir



Lebih dari 26 juta follower social media

34

69,6 K

likes

539,6 K

followers

84,2 K

subscribers

3,8 M

followers

665 K

followers

3,4 K

followers

11,1K

followers

820,9 K

likes

102,1 K

followers

46,2 K

subscribers

8,9 M

followers

1,5 M

followers

5,6 M

likes

5,8 M

followers

95,4 K

followers

14,7 K

subscribers

0,5K

subscribers

*All Social Media Data  as of  30 Apr 2017



Meluncurkan channel dan microsite baru 
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Web
Platform

Mobile Web
Platform

Mobile
Application



Terima Kasih




