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VIVA memiliki dua stasiun TV FTA dan portal berita online terkemuka

viva
(PT Visi Media Asia Thk.)

Free-To-Air (FTA) TV

89.9~% @

(PT Intermedia Capital Tbk.)

(PT Cakrawala Andalas Televisi)

Stasiun TV FTA tetap mempertahankan
statusnya sebagai TV Entertainmen Tier
1 sepanjang tahun 2018 dengan

membidik segmen perempuan dan
anak-anak

(PT Lativi Mediakarya)

Stasium berita dan olahraga
#1 selama 10 tahun berturut-
turut dengan konten yang
membidik segmen laki-laki

New media (Online)

CEN tv'?he 99.0% \
Vivs

(PT Viva Media Baru)

Portal digital terkemuka
dengan memfokuskan
konten berita serta gaya
hidup

itV
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Demografi Indonesia didominasi oleh populasi perempuan, muda
serta bertumbuhnya segmen kelas menengah

Social Economic Classification (SEC)

38.4 40.9

UPPER1 UPPER2 MIDDLE1 MIDDLEZ2 LOWER

m2018 m=2019

52%

19.418.8

R
10.007 9792

5-9 10-14 1524 2534 3544 4554 55+
m2018 ®2019

Sumber: 1 Jan — 30 April 2018 & 1 Jan — 30 April 2019, Total TV, 11 Cities, Reach 000’s

viva
Perempuan |l Laki-Laki |l

Perempuan— 92.6 —— 53.8

Laki-Laki 47 .4
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TV FTA tetap merupakan platform utama untuk beriklan di Indonesia

(USD Juta) 5 viva
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BTV FTA = Media Cetak Internet Lain-Lain X $e$umbuhan Net Adex TV FTA
(0]

Sumber: Media Partners Asia, “Asia Pacific Advertising Trends 2019”
Catatan: IDR:USD = 14,100.

(1) Lain-Lain melipuiti Pay TV, Radio, Out-of-home dan advertising mediums lainnya. m
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Stasiun TV FTA VIVA terbukti sukses dalam membidik pangsa pemirsa
yang berbeda

Target Audience

Gender

Age

SEC

viva

Audience Profile by Index

EMTEK ] TRANS CORP_[SMIEDIAY

VIVA

ANTV TVONE
Male
Female

10-14

15-24
25-34
35-44
45-54
55+

Upper 1 -
Upper 2
Middle 1

Middle 2
Lower

1 Efektif> Lebih Efektf - ECK TS Lehih Efeklit | Aeusssbrdvwa

vt Jll v ne QA

Sumber: AGB Nielsen Media Research 11 cities, index, 1 Jan — 30 Apr 2019
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Dengan pertumbuhan TV Share sebesar 44% sejak 2011, VIVA
merupakan grup media dengan pertumbuhan tertinggi dalam

meningkatkan pangsa pemirsa

Pangsa Pemirsa menurut Grup Media
2011 — April 2019

40.0
35.0
300 M/MNC@
Emtek
25.0
19.0
20.0 17.3 e
158 14,9 C 14
15.0 10
9.8 10.7 10.9 viva
10.0 TRANSMEDIA
5.0
0.0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 YTD
April
2019

Sumber: Nielsen TA All People, 1 Jan 2011 — 30 April 2019

viva

TV Entertainment

SCTV I 145
RCTI I 14.1
VM I 13.1

ANTV N 10.7

MNCTV I 9.5

GTV N 7.1

TRANS N 6.7

TRANS7 M 6.2
RTV HM 33
NET M 2.3

TV Berita

TVONE IS 34
KOMPASTV M 15

METRO M 15

INEWS Il 1.4
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Kinerja Keuangan VIVA Kuartal 1/2019

- Peningkatan
(IDR miliar) 1Q 2018A 1Q 2019A (Penurunan) (%)

Pendapatan

Beban Program dan Penyiaran
Beban Umum dan Administrasi
Beban Penyusutan
EBITDA

EBITDA Marjin (%)

Laba (Rugi) Bersih*

Laba (Rugi) Bersih terhadap
Pendapatan (%)

*Laba (Rugi) Bersih yang diatribusikan kepada pemilik Entitas Induk

viva
625,5 523,0 -16,4%

(219,6) (217,9) -0,7%

(277,0) (279,8) 1,0%
(24,4) (23,0) -4,8%
129,0 25,2 -80,4%
20,6% 4,8%

(100,0) (90,4) N/A

-16,0% -17,3%



Kinerja Keuangan Tahunan VIVA 2014A-2018A

(IDR miliar)
3,000.0

2,500.0

2,000.0

1,500.0

1,000.0

500.0

2.272,7

‘ 2.108,7

2.685,7

2.775,0

2.400,2

2014A 2015A 2016A 2017A 2018A

® Pendapatan

PT
ANTV

NPT

PT
tvOne

NPT

53,7%
46,3%
31,9%
68,1%

58,2%
41,8%
33,4%
66,6%

Time (NPT)
36,4%
63,6%
34,0%
66,0%

37, 7%
62,3%
33,5%
66,5%

vivda

Kontribusi Pendapatan Prime Time (PT) vs. Non-Prime

41,4%
58,6%
31,8 %
68,2 %

Belanja Iklan Kotor Berdasarkan Segmen Industri

F&B
Toiletries
Healthcare
Household
Telco
Tobacco
Automotive
Financials
Properti

Lain-Lain

39,9%
11,0%
12,0%
5,8%
10,2%
4,3%
3,6%
1,8%
0,4%
11,1%

45,5%
12,3%
12,2%
6,9%
6,7%
3,8%
2,0%
1,6%
0,2%
8,9%

41,8%
16,9%
11,9%
7,1%
6,6%
4,6%
1,2%
1,3%
0,1%
8,5%

39,1%
19,7%
10,1%
5,4%
10,9%
2,4%
1,2%
1,2%
1,0%
9,0%

34,4%
30,1%
10,6%
5,6%
7,8%
4,8%
1,8%
0,3%
0,0%
10,4%
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Beban Program dan Penyiaran VIVA 2014A-2018A

(IDR miliar)

1,200.0

1,000.0

800.0

600.0

400.0

200.0

979,2
888,0

824,5
7(i8 674,0 ‘

2014A 2015A 2016A 2017A 2018A

viva
% Beban Program dan Penyiaran terhadap Pendapatan VIVA vs.
Kompetitor
VIVA 31,2% 32,0% 30,7% 32,0% 40,8%
MNCN 40,9% 42,4% 40,4% 35,3% 35,5%
SCMA 36,2% 35,8% 39,2% 40,9% 42,7%

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan
Tahunan

Beban Program dan Penyiaran per Jam VIVA vs. Kompetitor

(IDR

juta/ 2014 2015 2017 2018

Jam)
VIVA 40,5 38,5 46,9 50,7 55,9
MNCN 103,6 77,9 77,4 71,0 75,4
SCMA 84,2 86,7 101,0 103,9 122,0

Sumber: IDX, Laporan Keuangan dan
Tahunan
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ANTV sukses menjadi stasiun pilihan pemirsa wanita
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viva

Year Female Male

2010 95 105

2011 96 104 OFemale O Male
2012 99 101

2013 102 98

2014* 104 96
2015 111 89
2016 125 75
2017 121 79
2018 114 86
2019 112 87
I
I
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I
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1
1
1
:
o < o O M~ 0 (o))
g g g g g g g
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N N N N N N N
= = = (= = = =
@ @ @ @ @ @ @
- - - - - - -
Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, Index by Month, 1 Jan 2013 — 30 April 2019 A G s oF viva

*) tanpa World Cup 2014 **) update to 30 April 2019
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Pencapaian rata-rata pangsa pemirsa selama 2018 sebesar 13,6%
dan 10,7% April 2019, ANTV tetap mempertahankan statusnya
sebagal TVFTATIER 1

viva

Rata-Rata Pangsa Pemirsa ANTV

(2001-Sekarang) 151

Channel ,
/ Variable

/TVR 5

SCTV 1.8 14.5
RCTI 1.8 14.1
IVM 1.7 13.1
e

ANTV 1.4 10.7 S
MNCTV 1.2 9.5 %

v ) 7.1 <
G 0.9 S
TRANS 0.8 6.7
TRANS7 0.8 6.2
TVONE 0.4 3.4
RTV 0.4 3.3
NET 0.3 2.3 4.5
METRO 0.2 1.5
KOMPASTV | 0.2 1.5
INEWS 0.2 1.4

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 *2019

A Group member of viva

Sumber: AGB Nielsen Media Research, all people, 1 Jan 2001 — 30 April 2019. All People m
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ANTV menerapkan strategi “Setiap jam tayang (daypart) merupakan

Prime Time untuk pemirsa yang dibidik”

Series & News Slot
Jejak Kriminal, Rajapati, Mawar Hitam,
Chandranandini, Tawakal

Morning Slot
Animation

Series Morning Slot
Pyar Ka Daard, Dev & Sona, Menembus Mata
Bathin The Series

Entertainment Slot
Pleboy Jaman Now, Hari Yang Aneh
Pesbukers

Local Series Prime Time Slot
Masjid Yang Tak Dirindukan
Firasat, Jodoh Wasiat Bapak

Night Time Slot
Menembus Mata Bathin

Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, 1 Jan — 30 Apr 2019. All People

Jam Tayang
(Segmen Perirsa) TVS Vlva
02.00-04.29
(Male)
10.8% #4

04.30-08.59 -

(Kids 5-14) o 4

)

09.00-13.59

(Mom With Kids <5)

124% % _

14.00 - 18.29
(Female 35-49)
9.7%
18.30-21.59
(Female 35-49)
9.3%
22.00-25.59
(Male)
(1)
1.5% 4#)
A ip member of viva
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Keberhasilan ini ditopang dengan mengkombinasikan konten lokal dan
asing

LOCAL SERIES FOREIGN SERIES ENTERTAINMENT MORNING NEWS and SPORT
PROGRAMS PROGRAMS PROGRAMS ANIMATION PROGRAMS

NCDN e
K| T

- MENEMBUS
MATABATHIN

& L , IN >
THE SERIES . I ’ 7 - . S
S W | . f !
- ¥ SOMAT g ‘ % n g . Y .

SENIN, wrs‘nn“s #RAJAPAT!
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Membawa “para bintang” lebih dekat ke pemirsa terbukti sukses

meningkatkan loyalitas penonton ANTV

Meet & Greet Goyang Keren
Kebumen 2018 Tasikmalaya 2018

Viva Youth Festival
Bandung 2018

24 Feb 2018 4 Maret 2018

21 Feb 2018
Kejutan Ngawi PGG Subang 2019
Road To Hut 26

Kejutan Cirebon 2019
Road To Hut 26 2019

Road To Hut 26

16 Maret 2019

Indofood i

THE SYMBOL OF \O/  QUALITY FOODS WI NGS FOOD

W @ YAMAHA
SEJAK 1951 . ’wﬁi{

SIDOMUNCUL

24 Maret 2019

SEMAKIN O DEPAN

viva

Pesbuker Mencari Bakat Kejutan Batang 2019
Jogja 2018 Road To Hut 26

23 Sept 2018 9 Maret 2019
Parade Goyang Gembira

Jalan Sehat Hut ANTV 26
2019

2019

24 Maret 2019 24 Maret 2019

y

MAMAYORA |
Csmartfren /A Kino

A Group member of viva

live smart — VIVA_



Program-program baru ANTV di 2019

E PANQLERAN
SALIM

8
0

DEV SEORANG ANAK YANG BERBAKTI DAN SANGAT
~ MENCINTAI IBU NYA SEHINGGA IA MENGANGGAP BAHW
& - CINTA SEJATI ADALAH 18U D‘?Ka‘lﬂm

W/ A

W S

MULAI SENIN
11 MARET
2019

TAKDIRI

DONITA REZA RAHADIAN FITA ANGGRIANI k},

O=

i 18-
2019 QNO p

N
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tvOne sebagai TV Berita dan Olahraga #1

NEWS TV AUDIENCE SHARE
Jan-Apr 2019 ; TA 15+UM1, 11 Cities

TVONE METRO KOMPASTV INEWS

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share; 15+ UpperMiddlel; 1 Jan—30 Apr 2019; 4 News Channels

A Group member of viva
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tvOne selalu #1 dalam rangkuman kejadian penting “Breaking News”

) Registration of The Tragedy of
Earthquake 6.1 SR Bomb Explosion Isbat Ramadan 1439 H il Presidential Candidates Lion Air JT-610

23 Jan ‘18 in Surabaya ‘ . . ‘
15 May ‘18 17:31-18:58 10 Aug ‘18 :
14:00-15:30 13 May “18 08:00-25:01 . 06:30 “916:29 0%952_0551_589

Indonesia Sunda Stait

) & .0 o
<2~ AN o Q- N
O Q o Q <&
< @“’ 0"‘\ FCEESN L@ o \w\((’ é .@ L @\ & \&
201&8/01/28 - ) &8 10:08:07:36 . 201E05HS 17:458:48:68

y o]
BREAKING NEws mw(m BOM DI SURABAYA
EMPAT TEWAS DAN 33 LUKA AKIBAT LEDAKAN

BREAKING NEWS _PESAWAT LION AIR J1-610 JATUH
PRESIDEN MIVIA KELIARGA ORMAN LION AR TEP TENANG

BREAKING NEWS
TSUNAMI DI SELAT SUNDA

LANGSUNG DARI KAWASAN NGAGEL - SURBABAYA, JAWA TIMUR

Tsunami
23 Dec ‘18 07:22-19:30 v l Va

A Group member of viva

Sumber: Nielsen - 11 Cities; Share; 15+ UpperMiddlel. m
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Liputan berita tvOne selalu #1 menjadi referensi pemberitaan oleh
stasiun TV asing

viva

EXSKLUSIF WOne

TERROR IN JAKARTA
Islamic State group claims deadly Jakarta bomb

LIVE
12MSNBC

BRAZEN ATTACKS IN JAKARTA LEAVE
FIVE GUNMEN, TWO CIVILIANS DEAD

the Harry Potter films dies at age 69 #%® "“The Revenant" nominated for 12 Acadc QEEKA 47.04

JAKARTA POLICE SAY THEY RECEIVED
THREATS FROM ISIL AHEAD OF ATTACKS

4 T4 INJURED IN CAR BC LED arTER Semew|

|A Group member of viva
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tvOne #1 pada program Talk Show

viva

CATATAN -TVONE LAWYERS CLUB -

TVONE

seach 20, 0TTROMY, KETUAUMUM PPP:
L MARET 00 PUKULAN BAGI KUBU 012

19 Mar 19 TVR 2.3 TVS 11.2

HoST, KRN wYAS

£2 EL CLASICO
éiLé‘éfﬁ " JOKOWIVS PRABOWO:
s 00 = SiAPAPEMENANGNYA?

9 Apr’19 TVR 2.2 TVS 10.1

MATA NAJWA - LAWYERS CLUB(R) -

TRANS7 TVONE

INDONESIA
LAWYERS

PERLUKAH PERNYATAAN
2% FEBRUARI 00 PERANG TOTAL DAN PERANG BADAR?

26 Feb’19 TVR 2.3 TVS 8.6

EDISI SPESIAE

20. SAATNYA DAMAI
oo 00 BERSENANDUNG KEMBALI

LA
16 APRIL

16 Apr "19 TVR 1.9 TVS 8.7

MENUJU
ISTANA(FO5) -
TVONE

DUA SISI - TVONE MENUJU

APA KABAR INDONESIA INDONESIA
PARLEMEN-  INDOMESIA MALAM BERBICARA -NET BUSINESS FORUM -
TVONE - TVONE TVONE

Sumber: Nielsen; 11 Cities; 15+ Upper Middlel; 1 Jan—30 Apr 2019
*Kecuali Election dan Special Programs

Talkshow unggulan tvOne dikemas secara apik dan kolosal
untuk membernikan pembelajaran hukum bagi para pemir-
sanya. Dipandu seorang jumalis senior berlatar belakang sar-
jana hukum, maka bahasan diskusi hukum menjadi lebih
mudah dicerna dan ditonton, jauh dari kesan menjenuhkan

a4 SETIAP SELASA
2L 19,30 WIB

A Group member of viva
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tvOne #1 pada program “Fighting Sports”

ONE PRIDE PRO NEVER QUIT
(Audience Reach in 000s) Vlva

TOP LIVE WORLD BOXING
g (Audience Share in %)

*n | 4;,:7/,, M\
M)~ LIVE S
MDEM BOXNE®

. aremmn THE
* PHENOMENAL |

2019

ONE ONE
PRIDE 560 PRIDE 636
tvOne tvOne

UFC
iNews

Garcla vs Rbs Wangek vs. Widervs. Oniz  Garclavs Liphets Laravs. Hud  Jacobs vs. Sukckl  Golovkinvs. Stevensonvs Jacons Vs PacouBo Vs
18022018 Estrada ovesR2018 11032018 08042013 290042013 Mariosyan Jack 20052018 Demvyachenko Bmoner20/012019
25022018 06/052018 28102018

Sumber: Nielsen 11 Cities; M 35+ Upper Middlel; Reach 000s; (1 Jan 2017—30 Apr 2019)
All Live MatchesA Group member of viva

atv VIVA..

Sumber: Nielsen 11 Cities; M 35+ Upper Middle1; Share
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Portal berita online viva.co.id membukukan 104 juta Pageviews dan
17 juta pengunjung unik rata-rata setiap bulannya

viva
- 01:16
17 Juta 104 Juta 38 Juta average time/
Unique Visitors Page Views Visits ‘ Visit
00,00 o —— = 2.72
: %/ Page views/
visit

1.3 Juta
Mobile App
Visit

34 Juta .

Mobile Device
Visit

2.7 Juta

Desktop Device
Visit

s o o8 o=

ﬁé, Sumber: Google Analytics, 1 Jan — 30 Apr 2019
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Lebih dari 31 juta follower di sosial media

viva
ViIN/
2.0M 9.8 M 6.0 M
followers ' followers followers
1.2 M
2.3 M 56M
followers
subscribers followers
925.6 K
subscribers 1.2M 268.3 K
likes followers
337.9K 2807 K
likes @ 826.0 K b' ib
. followers subscribers
145.6 K
subscribers
*All Social Media Data as of 30 April 2019
A Group member of viva
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Meluncurkan channel dan microsite baru

viva
VIVAa.co.id

Mobile
Application

Web
Platform

Mobile Web
Platform

A Group member of viva
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Program Web Series yang hanya ditayangkan di channel a

YouTube ANTV dan YouTube tvOne

Web Serles ANTV

viva

Web Serles tvOne

el

PLAYUNE

“|&E’i’|§|

HIDUP SELAMANYA 99
EPISODE (4.

A Group member of viva
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VIVA dan Entitas Anak memperoleh berbagai penghargaan
sepanjang tahun 2018

viva
PT VISI MEDIA ASIA TBK. (VIVA) PT LATIVI MEDIAKARYA (tvOne)
" i # Favorite News Talkshow and Favorite Talk
# HR Excellence Award 2018 — HR% I Show Presenter -21st Panasonic Gobel
SWA Magazine eSS Awards
== # Anugrah Syiar Ramadhan 1438 H/ 2018 —
o KPI dan MUI ;
5 # 2018 DIY Broadcasting Award- KPID DIY
= & °

PT CAKRAWALA ANDALAS TELEVISI (ANTV)

# The 55th Most Valuable Indonesian
Brand 2018 with US$112 million
Brand Value & A- Brand Rating -
SWA

# Best in Employee Engagement
Program of Indonesia Best
Companies in Creating Leaders —
SWA dan NBOGroup

A Group member of viva
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viva

Terima Kasih

ember of viva
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