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(PT Visi Media Asia Tbk.)

(PT Intermedia Capital Tbk.)

(PT Cakrawala Andalas Televisi)

(PT Lativi Mediakarya) (PT Viva Media Baru)

89,9%

99,9%

99,9% 99,0%

Free-To-Air (FTA) TV New media (Online)

Salah satu TV hiburan terkemuka yang

menyajikan konten entertainment untuk

keluarga dan anak

TV #1 untuk Berita dan Olahraga

dengan target market Pria

Salah satu digital Platform

terkemuka di Indonesia yang

memiliki beberapa Platform

Digital Publishing
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53,69%

PT. Bakrie Global 

Ventura

46,31%

Publik

Visi Media Asia Tbk. terdaftar di Bursa 

Saham Indonesia (Bloomberg: VIVA.IJ)

Total Saham: 16,464,270,400 saham

Kapitalisasi Pasar: Rp 823,2 miliar

(US$ 52.3 juta)*per 30 November 2022

Struktur Bisnis & Kepemilikan Saham



Susunan Pengurus

Dewan Komisaris

Ilham Akbar Habibie

Presiden Komisaris merangkap Komisaris Independen
Omar Luthfi Anwar

Komisaris

Setyanto Prawira Santosa

Komisaris Independen
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Direksi

Neil R. Tobing

Direktur

Anindra Ardiansyah Bakrie

Wakil Presiden Direktur
Anindya Novyan Bakrie

Presiden Direktur
Arief Yahya

Direktur
M. Sahid Mahudie

Direktur

Jastiro Abi

Direktur
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Sumber: Media Partners Asia, “Asia Pacific Advertising Trends 2022”

Catatan: IDR:USD = 14,300.

(1) Others include Pay TV, Radio, Out-of-home and other advertising mediums.

TV FTA tetap menjadi pilihan utama bagi pengiklan untuk
memasarkan produknya

96.2%

38.5%

95.5%

41.8%

96.5%

45.1%

95.2%

51.7%

94.7%

54.9%

88.8%

68.6%

84.9%
76.7%

81.1% 78.2%

TELEVISION (TOTALTV) INTERNET

Media Penetration 2015 - 2022
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Q32022

1,298 1,051 1,104 1,155 1,189 1,225 1,256 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

FTA Print Internet Others

4,5%
(19,0%) 5,0%

4,6%
3,0% 3,0%

2,5%

50% 46% 44% 42% 40% 38% 37%

33% 37% 42% 45% 49% 52% 55%

Internet

2017 2022

3 Jam 14 Menit 4 Jam 37 Menit

TV

2017 2022

4 Jam 54 Menit 4 Jam 35 Menit

50% dual 

screening

Internet 

Market 

Share

FTA Market 

Share
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Berdasarkan Survey, Pengguna Internet Masih 

Mengkonsumsi Tayangan Konten Televisi

Jumlah Pengguna Internet di Indonesia

(dalam juta)

• Jumlah pengguna Internet di Indonesia mencapai 73,7% atau sebesar 204,7 juta pengguna dari total populasi di Indonesia yang mencapai sebesar

277,7 juta

• Mayoritas pengguna internet sebesar 97,1% streaming konten TV di internet

• Pengguna internet menghabiskan waktu 1H 47M untuk membaca berita di portal berita online

Sumber: Hootsuite Digital 2022 Indonesia
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204,7

Mayoritas pengguna internet masih mengkonsumi konten yang 
ditayangkan di televisi
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Performance TVS ANTV masih terjaga sepanjang 2022

Chnl TVR Share Chnl TVR Share Chnl TVR Share Chnl TVR Share Chnl TVR Share Chnl TVR Share

IVM 1.8 13.9 ANTV 1.7 14.7 RCTI 2.6 22.9 RCTI 2.2 20.4 RCTI 1.9 17.0 RCTI 1.6 14.6

SCTV 1.7 13.7 IVM 1.6 13.4 SCTV 1.6 14.0 SCTV 1.6 14.4 IVM 1.7 15.3 SCTV 1.5 14.2

RCTI 1.7 13.5 SCTV 1.5 12.4 IVM 1.3 11.6 ANTV 1.5 13.3 SCTV 1.6 14.4 ANTV 1.4 13.3

MNCTV 1.3 10.1 RCTI 1.4 12.1 MNCTV 1.1 9.6 IVM 1.2 11.3 MNCTV 1.0 9.3 IVM 1.3 12.6

ANTV 1.1 9.1 MNCTV 1.1 9.4 ANTV 0.9 8.4 MNCTV 1.1 9.7 ANTV 0.9 8.1 MNCTV 1.0 9.8

TRANS7 0.9 7.4 GTV 0.8 7.1 GTV 0.7 6.4 GTV 0.7 6.7 GTV 0.7 6.7 GTV 0.7 6.9

TRANS 0.8 6.7 TRANS 0.8 6.8 TRANS7 0.7 5.9 TRANS 0.6 5.9 TRANS7 0.7 6.6 TRANS 0.7 6.6

GTV 0.8 6.5 TRANS7 0.6 5.4 TRANS 0.6 5.6 TRANS7 0.5 5.0 TRANS 0.6 5.5 TRANS7 0.7 6.2

RTV 0.4 3.2 RTV 0.4 3.0 RTV 0.5 4.7 RTV 0.4 3.2 RTV 0.4 4.0 TVONE 0.3 3.0

NET 0.4 2.9 TVONE 0.3 2.8 NET 0.3 2.6 TVONE 0.3 2.6 NET 0.3 2.7 RTV 0.3 2.6

TVONE 0.4 2.9 NET 0.3 2.3 TVONE 0.3 2.4 NET 0.2 1.8 TVONE 0.3 2.7 NET 0.2 2.1

INEWS 0.2 1.4 METRO 0.2 1.5 INEWS 0.2 1.5 METRO 0.1 1.2 INEWS 0.2 2.1 INEWS 0.2 1.8

METRO 0.2 1.3 INEWS 0.1 1.2 METRO 0.1 1.0 INEWS 0.1 1.2 KOMPASTV0.2 1.4 METRO 0.2 1.5

KOMPASTV 0.1 1.1 KOMPASTV 0.1 1.2 KOMPASTV0.1 1.0 KOMPASTV0.1 1.0 METRO 0.1 1.2 KOMPASTV0.2 1.5

SLOT POSITION CHANNEL, 2022

ALL MARKET NON JAKARTA

SLOT POSITION CHANNEL, 2020 SLOT POSITION CHANNEL, 2021

ALL MARKET NON JAKARTAALL MARKET NON JAKARTA

9,1
8,4 8,1

14,7

13,3 13,3

2020 2021 2022

Jakarta Non Jakarta

Performa ANTV berdasarkan Daypart
TVS 2020-2022

10
Sumber: Nielsen, 2020 - 30 Nov 2022, All People – SEC 



Strategi ANTV memperluas jangkauan pemirsa dengan
menayangkan variasi program baru

LOCAL SERIES
PROGRAMS

SPORT
PROGRAMS

Entertainment
PROGRAMS

Talent Search
PROGRAMS

Special Music
PROGRAMS
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Sejalan dengan pertumbuhan industri digital, ANTV 
terus memperkuat bisnis digitalnya

Portal

Sumber: Similarweb

1

1

2

4

8

10

23

32

78

188

0 50 100 150 200 250

Cosmopolitan.co.id

TabloidBintang.com

ANTVKLik.com

Celebrities.id

Wowkeren.com

IntipSeleb.com

Insertlive.com

Brilio.net

Kapanlagi.com

Grid.id

Video 
streaming

2 Juta Subscribers

Laki-Laki : 76% | Female : 24%

INTIPSELEB

3.3 M | Subscribers

Perempuan : 57% | Male : 43%

Social 
Media

Entertainment - Lifestyle

21,8 jt

Rata-rata PV/bulan

Entertainment - Lifestyle

600k 

Rata-rata PV/bulan

TOP 10 ENTERTAINMENT PUBLISHER 
(PAGEVIEWS BULANAN DALAM JUTA)

@antv_official

@intipseleb

@antv_official

@intipseleb

ANTVLOVERS

Intipseleb.com

antvofficial_

Intipseleb.com

2,1 jt

120 rb

1 jt

298 rb

5,9 jt

5,7 rb

1,1 jt

6,2 rb
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NEWS TV AUDIENCE SHARE

1 Jan—30 Nov 2020; TA 15+UM1, 11 Cities

tvOne Sebagai TV Berita #1

13

NEWS TV AUDIENCE SHARE

1 Jan—30 Nov 2022; TA 15+UM1, 11 Cities

3,1
2,5

1,5 1,6

TVONE INEWS METRO KOMPASTV
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Sumber: Nielsen; 11 Cities; 20+ Upper; 1 Jan—30 Nov 2022, Share 

*News Talkshow, excluding Election and Special Programs

Source: Nielsen 11 Cities; MF15+ Upper Middle1; Share (1 Jan—30 Nov 2022) Source: Nielsen 11 Cities;  15+ Upper Middle1 (1Jan—30 Nov 2022)

tvOne #1 Pada Program Talk ShowtvOne mendominasi segmen “Breaking News”

Tvone Menayangkan Sports Program 
Berkualitas

tvOne sebagai TV pilihan untuk breaking news, talk show, dan Olah Raga

3.4
3.8 3.9

2.9
3.3

2.7

3.4

2.3 2.4 2.4 2.2

4.1

4.7
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3,1jt 32,4 jt

Rata-rata PV/bulan

Sumber: Google Analytics

Jan – Nov 2021 Jan – Nov 2022

9,9jt
Subs 

Social Media

1,2jt
Followers 

1,2jt
Followers 

9,7jt
Subs 

• tvOnenews.com/daerah/Sumatera

• tvOnenews.com/daerah/Jabar

• tvOnenews.com/daerah/Banten

• tvOnenews.com/daerah/Jateng

• tvOnenews.com/daerah/yogjakarta

• tvOnenews.com/daerah/Jatim

• tvOnenews.com/daerah/Bali

• tvOnenews.com/daerah/Sulawesi

Subdomain
News for the Next Generations

• Menyajikan hot news di kalangan generasi muda

• Ditayangkan di platform IG, YT and TikTok platforms

Social Media

317k
Subs 

3,3k
Followers 

1,5k
Followers 

Portfolio Aset Digital tvOne yang terus Berkembang

• Didominasi oleh 
pengguna laki-laki
dengan umur 18-44 tahun
(Youtube)

• Ulasan lebih mendalam
pada platform video 
streaming di sosial media

15



Portal VIVA.co.id menunjukan peningkatan performa

dari #18 di November 2021 menjadi #14 di November 

2022
Subdomain

Social Media

4,6jt
Subs 

545k
Subs 

2,7jt
Subs 

• Bandung.viva.co.id

• Olret.viva.co.id

• Jatim.viva.co.id

• Padang.viva.co.id

• Gadget.viva.co.id

• Malang.viva.co.id

• Teknodaily.viva.co.id

• Sulawesi.viva.co.id

• Lampung.viva.co.id

• Banten.viva.co.id

16
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EVENT CONTENT TRANSACTION

Community-Specific 

Monthly & Annual Event

(Offline or Online)

Community-Specific 

Content

(VoD or live stream)

Community-Specific 

Transaction

(Physical or Digital Product)

O N L I N E  T O  O F F L I N E  C O M M U N I T Y  M A N A G E M E N T

VDVC sedangmengembangkanO2O community management bernama

URECA denganfiturevent, content and transaksi
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SUB CLUSTER 

IDENTIFICATION

MONTHLY 

SMALL EVENT

COMMUNITY 

CLUSTER

ANNUAL

MEDIUM EVENT

ANNUAL

BIG EVENT

COMMUNITY 

ACQUISITION

SPORTS

FASHION

AUTOMOTIVE

SHARIA 

ECONOMICS

▪ URECA RUN FEST

▪ URECA BIKE FEST

▪ URECA SPORTS FAN FEST

MUSIC

▪ URECA SNEAKERS FEST

▪ URECA CLOTH FAIR

▪ URECA FASHION FEST

▪ URECA MOTOR FEST

▪ URECA AUTO FEST

▪ URECA EV FEST

▪ URECA JAZZ FEST

▪ URECA MUSIC FEST

▪ URECA ROCK FEST

▪ URECA SHARIA INFEST

▪ URECA UMRA FEST

▪ URECA SANTRI FEST

URECA SPORTS WEEK

URECA FASHION WEEK

URECA AUTO WEEK

URECA MUSIC WEEK

URECA SHARIA WEEK

VDVC menseleksicluster komunitas, mengidentifikasisub cluster 

kemudianmenarikkomunitasmelaluismall, medium dan big event



CONTENT TRANSACTIONEVENT

▪ EVENT SCHEDULE

▪ EVENT REGISTRATION

▪ EVENT PROMO

▪ PRE EVENT CONTENT

▪ POST EVENT CONTENT

▪ TIMELESS CONTENT

▪ COMMUNITY RELATED 

PHYSICAL PRODUCT

▪ COMMUNITY RELATED 

DIGITAL PRODUCT
19

VDVC telahmemiliki>2000 video content library untuk menarik

specific community members mendownloadmobile app URECA
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Kinerja Keuangan VIVA 9M 2021 vs 9M 2022

Keterangan 9M 2021 9M 2022
Peningkatan 

(Penurunan) (%)

Pendapatan 1.323,2 1.328,5 0.4%

Beban Program dan Penyiaran (543,1) (515,8) -5.0%

Beban Umum dan Administrasi (677,9) (663,1) -2.2%

Beban Penyusutan (70,1) (72,2) 2.9%

EBITDA 102,2 149,6 46,4%

EBITDA Marjin (%) 7,7% 11,3%

Laba (Rugi) Bersih* (655,4) (1.095,2) 67,1%

Laba (Rugi) Bersih terhadap

Pendapatan (%)
-49,5% -82,4%

*Laba (Rugi) Bersih yang diatribusikan kepada pemilik Entitas Induk

(IDR miliar)

21



PENGHARGAAN
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• KPID Awards 2022 Sulawesi Selatan 

Lembaga Penyiaran Peduli Siaran Lokal

• Anugerah LSF 2022 

Lembaga Penyiaran Televisi Peduli Sensor Mandiri 2022

• KPID Lampung Award 2022 

Penyiar Terbaik Televisi (Nevia Arzhan)

• Anugerah Penyiaran KPID Jawa Tengah 

Sistem Stasiun Jaringan (SSJ) Terbaik

PT. Cakrawala Andalas Televisi (ANTV)

Penghargaan

PT. Lativi Mediakarya (tvOne)

• Baznas Award 2022 

Media Pendukung Gerakan Zakat Indonesia

• Anugerah Syiar Ramadhan 2022

Dakwah Talkshow (Cerita Santri Ramadhan)

• Anugerah KPI 2022 

Program Berita/Jurnalistik (Duka di Kaki Semeru)

• Anugerah KPID Sulawesi Selatan 2022 

ILM TV Terbaik
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