22. Juni 2017

Velkommen til Trysil!

l Terrengsykling og reiseliv - verdiskaping
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www.innovasjonnorge.no

For lunsj

05.00 - 10.00

10:00 - 10:30

10:30 - 11:00

11:00-11:30

11:30-11:45

11:45-12:30

12:30-13:30

Registrering og pafyll av kaffe

Morge som sykkeldestinasjon
Hoaken Christensen, Innovasjon Norge

Utvikling av sykkelbransjen og tilpasning til markedssituasjon
Stale Mgller, Sweet Protection

Trysil Bike Arena — 80/20?
Gudrun Sanagker Lohne og Olve Norderhouwg, Destinasjon Trysil

Pause

Comrie Croft. From traditional farming to an MTB-destination
Andrew Donaldson, Comrie Croft (Foredrag Eﬁ engelsk)

LUNSJ
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Etter luns;j

15:30-14:15

14:15-15:00

15:00-15:15

15:15—15:45

15:45-16:00
16:30-18:30

20:00

The price of success. Madeira case study
Ricardo Pinta, Velosolutions fFuredrag&g’ﬁ engelsk)

Creating a world class cycle tourism product.
Adrian Greiner — Bike Plan Switzerland (Foredrag pa engelsk)

Pause

Canvas Hotel — farst yte, sa nyte. Produktutvikling og verdiskaping
Jon Fasting, griinder Canvas Hotel

Avslutning
Guidet tur for pameldte

Afterbike
Felles middag for pameldte
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Norge som sykkeldestinasjon

Trysil, 22.06.17
Haaken Christensen
Seniorradgiver naturbasert reiseliv



Innovasjon
B Norge

Vart formal er a realisere gkt verdiskaping i norsk naeringsliv
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Vart arbeid bygger pa

Baerekraftig reiseliv Merkevaren Norge
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Innovasjon Norge - reiseliv

Kompetansepartner Utviklingspartner Markedspartner

—synlig med innsikt — tett pa lokale

— tett pa turisten
forhold







Aktive ferier i sterk vekst

S 263
mrd.

+ 195%

(2011-
2013)
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Foto: C.H. — visitnorway.com



Norge pa toppen av Adventure Travel Index (ATDI)
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Turoperatgrenes oppfatning av Norge

Muligheter:

* Fantastisk natur

* Utvikle ruter og turer med ulik vanskelighetsgrad
 Utvikle destinasjoner med gode sykkelfasiliteter

e Utvikle bredt spekter av produkter som pakkes
og gjores bookbare

* Norge relativt ukjent
* Turoperatgrer star klare

. q Innovasjon 20 16
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Turoperatgrenes oppfatning av Norge

Utfordringer:

* Norge fortsatt ganske ukjent

* Norge har kort sesong

* Oppfattes som reft og utfordrende
* Vaeret...

* Fasiliteter for sykkelturisme

* Mye trafikk og smale veier

* Mangler bookbare produkter

* Etterlyser mer fleksibilitet for a lage pakker
i Norge
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Etterspgrselen gker

* Selges 50% fler terrengsykler
. . LR RO Gluskin of cuelins em- o 22 MION N 2010 a2 6
enn alpinski s e A

e Salg av fulldempede stisykler gker
S1a1e SPent an average of Uss7as | —acdO" oUNd that cucliste am ...
* Etterspgrselen etter sykkel- : : e

opplevelser gker kraftig

* Mange typer sykling — etterspgr forskjellige produkter
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Tilbudet gker

LESERTURER
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Infrastrukturen blir bedre — sakte, men sikkert...

* Veier

* Stier

* Hoteller

 Lokal mat

* Masterplaner

* Bagasjetransport

* Skilting og merking
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Men fortsatt noen utfordringer...
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Foto: Privat



Vi bygger kompetanse

* Norsk MTB-guideutdannelse
* Sikkerhet og ansvar - produktkontrolloven
* Skilting og merking - merkehandboka

* NOTS — holdningsskapende
og hgringsuttalelser

* Stibyggerskole og handbgker
* Profesjonalisering av stibygging
e Kunnskap om slitasje (NINA)
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Konkurranser, festivaler og events
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Hele landet!




@konomi og folkehelse

* Alle kan sykle!

 Sykkel er en viktig aktivitet i ferier

* Sykling viktig for folkehelse

* Mange malgrupper

 Sykkelturisme gir et viktig bidrag
til lokal gkonomi
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Skottland:

Sykkelturisme bidrar

med mellom £ 118-
240 mill.

Tsjekkia: Singltrek pod
Smrkem

Fra ingen til 40.000
besgkende pa 5 ar




En sykkelkultur i utvikling

* Salget av sykler gker

* El-sykkel gker kraftig

* Tilrettelegging i byene
» Cafeer / verksted

* Kaffe

o¢|
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Hva haper vi a fa frem i
dag?




Vi ma tenke langsiktig

10 ar?
20 ar? )
50 ar?
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Er vi fortsatt

o\ o
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Vi ma ta de rette
grepene na, for
utviklingen skjer fort

Foto: C.H. / Innovation Norway
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Baerekraft - en premiss

' BAREKRAFT l




Det lokale sykkelmiljget
- en premiss

q Innovasjon
[ | Nerge



Suksesskriterier

Transport Overnatting
Til destinasjonen og mat
Pa destinasjonen Lokal mat
Sykkel pa tog/buss Lokal drikke
Bagasjetransport Sykkelgarasje
Sykkelvask
Klesvask
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Foto: Mattias Fredriksson, C.H., Leif Johnny Olestad — visitnorway.com. Modell modifisert fra Allegra

Service

Verksted
Utleie
Butikk

Guider

Stier og

veier
Skilt

Kart
Tradisjonelle
Tilrettelagte



e § B
? 3.4 M‘

i

] Byl

lLyah . Vima sgrge for a veere i tet...




/ ﬁ = et stort kinderegg * Goy asykle!
XS -.\._ | } * God trening

| _ * Sosial aktivitet
2idsplasser

' | * Naturopplevelse
Mestringsfglelse
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Velkommen til en spennende dag!

Haaken Christensen

@ +47 997976 00

< haaken.christensen@innovasjonnorge.no

@haakenc

WWW.innovasjonnor






