
Die Betrachtung der Sprache unter ökono-
mischen Gesichtspunkten sowie die Untersu-
chung ökonomischer Aspekte der Sprache
dienen der Einübung einer zusätzlichen Per-
spektive zum Verständnis der Sprache, die es
ermöglicht, Zusammenhänge zwischen der
Sprache als höchst abstrakter, rein geistiger
Struktur und den physisch-materiellen Le-
bensbedingungen ihrer Inhaber zu erkennen.
Durch die Instrumentalisierung der Einzel-
sprachen seitens der Gesellschaften, die sich
ihrerbedienen,werdenbeidemiteinanderver-
mittelt.DieindiesemBuchentwickelteHaupt-
these ist, daß zwischen beiden tatsächlich ein
Zusammenhang besteht, daß nämlich einer-
seitsdieInteraktionmenschlicherGesellschaf-
tenmitihrenmateriellen,sozioökonomischen,
sprachlichenundkulturellenUmweltenunter
der Grundbedingung der Endlichkeit des Indi-
viduallebens Auswirkungen auf die Bildung
der Sprachen hat und daß diese andererseits
auch aufgrund ihrer formalen Eigenschaften
Einfluß darauf haben, wie sich ihre Benutzer
zu diesen Umwelten verhalten.
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