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JUNG UND HIP DIE ITALIENER KOMMEN FRUOHLING/SOMMER 2018
DIE TRADITIONSMARKE WRANGLER DER FAST-FASHION-RIESE OVS WILL BIS
POSITIONIERT SICH NEU.

UBER 30 SEITEN TRENDS: SWIM-,
JAHRESENDE DIE SCHWEIZ EROBERN. STREET- UND OUTERWEAR.
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fashion story — plus-size-mode

Die deutsche Designerin Eva Lutz
bietet mit ihrer Linie Sallie Sahne
Plus-Size-Mode im hoheren Preis-
segment an. Klare Linien, innova-
tive und hochwertige Materialien
und ausgefeilte Schnitte sind ihr
Markenzeichen. «Sehr friih war mir
klar, dass ich moderne und anspre-
chende Mode fiir Plus-Size-Frauen
machen machtels, erklart Lutz. Ihre
Zielgruppe ist die Frau von heute:
berufstatig, erfolgreich und zugleich
ein Familienmensch.

Mode fiir grosse Grossen wird
immer schicker, zeltartige
Verhiillungen gehoren der Ver-
gangenheit an und machen
modischen Highlights Platz.

Doch wie gross ist das Angebot
an Plus-Size-Mode wirklich?

Zeit fiir eine Bestandesaufnahme.

«Zu fett fiir dieses Shirt?» Diese Frage beschied vor
vier Jahren dem amerikanischen Fashion Unternehmen
Abercrombie & Fitch den Start einer rasanten Talfahrt.
Mike Jeffries, damaliger Unternehmensleiter, beschwor mit
seiner exzentrischen und weltfremden Unternehmensphi-
losophie einen wahren Shitstorm in den sozialen Netzwer-
ken herauf. Denn seine Entscheidung, Konfektionsgrissen
fiir Damen lediglich bis Grosse L anzubieten, ging nicht
auf. In einem Interview unterstrich Jeffries damals seine
Strategie: «Sind wir ausgrenzend? Absolut!» Ein Jahr dar-
auf, im Dezember 2014, nahm er seinen Hut.

Umdenken in der Branche
Die Modeindustrie widmet sich immer stérker Kollekti-
onen in Plus-Size-Gréssen. Wihrend in den 70er-Jahren
Frauen mit nicht den gingigen Konfektionsgréssen
entsprechenden Massen die starke Figur mit unformigen
Zelten verhiillen mussten, ist das Angebot heute breiter -
auch wenn noch viel Optimierungspotenzial besteht. Die
Designerin der Plus-Size-Marke Sallie Sahne, Eva Lutz,
stellt fest: «Im mittleren Preissegment, wo wir uns bewe-
gen, gibt es nach wie vor nicht viel Konkurrenz.» Neben
Fast-Fashion-Brands wie H&M, Asos oder New Look bieten
nicht sehr viele Marken ihre Mode jenseits von Grisse 44
an. Das deutsche Unternehmen Ulla Popken, urspriinglich
auf Umstandsmode spezialisiert, erkannte 1987 als eines
der ersten, dass hier Handlungsbedarf besteht und eine
lukrative Nische zu besetzen war. Heute hat sich viel
verdndert, und der Begriff «molligy ist der Bezeichnung
«kurvig» gewichen, die Bezeichnung «Grosse Grissen»
wird mehr und mehr vom englischen Plus Size abgeldst.
Die Silhouette wird mit Giirtel konturiert, die iippige
Oberweite in Szene gesetzt. Communitys mit Slogans auf
ihren T-Shirts «Thick Girls Do It Better!», wie in den USA,
gibt es hierzulande zwar noch nicht, aber die Industrie
riistet weiter auf, wihrend die Mode ab Grésse 42 stindig
innovativer wird. War friiher spitestens bei Grosse 44 das
Ende der Fahnenstange, geht das Angebot nun hiufiger
bis Grosse 66. Passformprobleme, aufgrund einer schnitt-
technisch linearen Gradierung, wurden erkannt, und
unformige Gebilde jenseits jeglicher Passform sind
beinahe vom Markt verschwunden.
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fashion story — plus-size-mode

Die Grinder des deutschen Online-
stores Wundercurves Stephan Schleuss,
Tiffany La und Christiane Seitz zeigen
auf ihrer Onlineplattform die Diversitat
von Plus-Size-Mode.

Rundum Beratung im Netz
Als sich die beiden Mitgriinderinnen der Onlineplatt-
form Wundercurves, Christiane Seitz und Tiffany La,
im Friihsommer 2015 auf eine erfolglose Shoppingtour
begaben und ihr Gliick anschliessend online versuchten,
mussten die beiden jungen Frauen feststellen, dass sowohl
der Einzelhandel als auch das Angebot der Webshops auf
ihre Bediirfnisse nicht ausgerichtet waren. Aus der Not
entwickelten sie eine Idee zur Tugend: «Wir wollten eine
Webpage kreieren, die alle Angebote und Marken biindelt,
die es in mittleren und grossen Grossen gibt. Dazu jede
Menge News, Inspirationen, Tipps, Talks und vieles mehry,
so Tiffany La zur Entstehungsgeschichte von Wundercur-
ves. Sie biindelten die in grossen Grossen verfiighare Mode
der beliebtesten Onlineshops mit tiber 500 Marken auf
einer Seite und erhielten so eine der grossten Plus-Size-
Auswahlen Europas. Ein passendes Onlinemagazin zeigt
téglich neue Looks und Empfehlungen fiir moderne Frauen
ab Konfektionsgrisse 40.

Dickes Geschaft
Nach einer Studie der deutschen Gesellschaft fiir Konsum-
forschung (GFK) unter dem Titel «Starke Frauen 2015» be-
lduft sich das Umsatzvolumen mit Damenoberbekleidung
in den Grissen ab 46 aufwirts auf rund 3,2 Milliarden
Euro pro Jahr. Das Hohenstein-Institut ist seit 1957 fiir
die Normierung der Konfektionsgrossen in Deutschland
zustiandig. Durch die in den Jahren 2010 mithilfe von
2200 Damen (Konfektionsgrosse 48 bis 64) und 2014 mit
1000 Herren (Konfektionsgrosse 58 bis 70) ermittelten
Korpermasse konnten die Hohenstein-Wissenschaftler die
Passform von Bekleidung fiir diese Zielgruppe deutlich
verbessern. In neu erstellten Kérpermasstabellen fiir die
Grossen 48 bis 64 ist vor allem die Definition zielgruppen-
spezifischer Korpermasse neu. Denn der Markt scheint
reif fiir Verdnderung: «Aus unserer Befragung wissen
wir, dass nur die Minderheit der starken Frauen mit dem
derzeitigen Angebot an Mode in grossen Grossen zufrie-
den ist», sagt Petra Dillemuth von der GFK. Der Begriff
Idealmass verschwimmt aber zum Gliick immer mehr, und
tragbare Mode endet nicht mehr bei Konfektionsgrosse 42.
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Das danische Modelabel Adia bietet feminine
Mode fir alle Gelegenheiten in den Grassen 42 bis
54 an. Jahrlich vier Kollektionen sollen fiir den Job,
den Besuch im Café und fir festliche Momente
eine trendige Auswahl bieten.

Der Ziircher Adam Brody erkannte
bereits vor 16 Jahren das Potenzial

von Plus-Size-Mode. Bei seinem
gleichnamigen Label stehen allerdings
immer das Design, das Material und
die Philosophie an erster Stelle und
nicht, awas eine kurvige Frau iberhaupt
tragen kanns. Beinahe konkurrenzlos im
mittleren Preissegment, werden seine
in der Schweiz und in Ungarn produ-
zierten Kreationen vor allem von Frauen
gekauft, die Wert auf schéne Schnitte
und hochwertige Materialien legen -
egal welche Kleidergrosse sie haben.

ADAM BRODY
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